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Anstélldas entreprendriella aktivitet - EEA

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som inom ramen for sin
anstallning varit aktivt involverad i, eller haft en ledande roll i
idéutveckling eller forberedelse och implementering av en ny
verksamhet under de tre senaste aren.

Entreprendriell avsikt

Andel i aldersgruppen 18-64 ar, exklusive dem som
ar engagerade i nagot stadium av entreprendriell
aktivitet (TEA, se nedan), som planerar att starta
foretag inom tre ar.

Etablerat féretagande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande
ager/delager och leder ett etablerat foretag, dvs ett
foretag som har betalat I6ner eller andra ersattningar
till dgaren i mer dn 3,5 ar.

Foéretag i vardande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande

ar engagerade i att starta ett foretag som de kommer

att dga eller deldga. Foretaget har annu inte betalat ut |6ner
eller annan ersattning till 4garna i mer an tre manader.

Forbattringsdrivet entreprendrskap

Andel av dem som &r involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som (1) anser sig drivna av en identifierad affarsmojlig-
het och inte pga att de inte har ndgot annat arbete; och (2)
som indikerar att den huvudsakliga drivkraften fér entrepre-
norskapet ar mojligheten att 6ka sitt oberoende eller sina
inkomster, snarare @n bara uppratthalla sin inkomst.

Férvantningar om tillvaxt och TEA: relativ férekomst
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som forvantar sig att
anstalla minst 0-5, 6-19 eller 20 personer inom fem ar.

Informella investerare

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som personligen
tillhandahallit medel for ett nytt foretag, startat av
nagon annan, under de tre senaste aren.

Innovation bland entreprendrer — Innovativa produkter
och TEA: relativ férekomst

Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som anser

att deras produkter ar nya for alla, nagra eller inga kunder.

Innovation bland entreprenérer

— Konkurrens ochTEA: relativ férekomst

Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som menar

att inga, nagra eller flera foretag erbjuder samma produkt.

Internationalisering
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) med 0, 1-25, 25-75
respektive mer dn 75 procent av kunderna utomlands.

Méjlighetsdriven entreprendriell aktivitet/m&jlighetsba-
serat féretagande: relativ férekomst

Andel av dem som &r involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som anser sig drivna av en identifierad affarsmajlighet
och inte pga att de inte har nagot annat arbete.

Noédvandighetsdriven entreprendriell aktivitet/nédvan-
dighetsbaserat féretagande: relativ férekomst

Andel av dem som ar involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som ar engagerade i foretagande pga att de saknar
annan sysselsattning.

Radsla att misslyckas

Andel i aldersgruppen 18—64 ar av dem som anser sig
ha definierat en affarsmojlighet men som avstar att
starta ett foretag pga av radsla att misslyckas.

Total entreprendriell aktivitet i tidiga stadier - TEA
Andel i aldersgruppen 18—-64 ar som antingen driver

ett foretag i vardande (enligt definitionen ovan) eller

ett nytt foretag (enligt definitionen nedan).

Upphort/avslutat féretagande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som under de
senaste tolv manaderna upphort med foretagande
antingen genom att sélja, stdnga eller pa annat satt
upphora att vara dgare/foretagsledare.

Upplevd kompetens/férmaga

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som bedomer att de
har tillracklig kompetens och formaga for att starta
ett foretag.

Upplevda méjligheter
Andel i aldersgruppen 18—64 ar som ser goda maojligheter
att starta ett foretag dar de bor.

Agande av ett nytt féretag

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande
ager/delager och leder ett nytt foretag, d v s ett féretag
som har betalat [6ner eller andra erséttningar till dgaren
under mer dn tre manader men inte mer an 3,5 ar.
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Entreprendrskapsforum presenterar harmed 2015
ars nationella entreprendrskapsrapport baserad pa
data fran Global Entrepreneurship Monitor, GEM.
GEM &r det mest omfattande och varldsomspéan-
nande forskningsprojekt som arligen mater och ana-
lyserar entreprendriella aktiviteter, ambitioner och
attityder. Projektet startades med tio lander 1999 och
har sedan fortsatt att vaxa. | ar uppgar antalet med-
verkande lander till 73. | arets globala undersdkning
har 206 000 personer liksom 3 936 nationella exper-
ter pa entreprendrskap intervjuats. Undersékningen
omfattar 72 procent av vérldens befolkning samt 90
procent av global BNP. Lanseringen av den globala
rapporten skedde vid en konferens i Mexiko i februari.
Den kan laddas ned fran GEM-konsortiets webbplats,
www.gemconsortium.org.

GEM ger en arlig och omfattande 6gonblicksbild av
niva, ambitioner och attityder avseende féretagande i
varlden hos befolkningen, d v s inte endast hos entre-
prendrerna sjalva. | analysen uppmarksammas ocksa
ekonomisk-politiska férutsattningar fér entreprendr-
skap, tillvéxt och innovation. Genom en langt driven

Stockholm i maj 2015

Johan Eklund

FORORD

samordning av metod, frageformuleringar och analys
mojliggors internationella jamforelser.

For Sveriges del kan konstateras att det totala entre-
prendrskapets niva, TEA-indexet, minskat kraftigt fran
8,2 till 6,7 procent 2014 och Sverige avviker darmed
fran oOvriga jamforbara lander. Den trendméssiga
okningen av entreprendérskapet som &gt rum sedan
mitten av 2000-talet férefaller ha brutits och Sverige
placerar sig aterigen under TEA-snittet for innovations-
drivna lander. Sarskilt anmarkningsvart ar en stérre
minskning av kvinnors entreprendrskap.

For att bista lasaren finns en ordlista med de vanli-
gaste GEM-begreppen som anvands i undersékningen
pa omslagets insida. Vidare finns fér den intresse-
rade lasaren fordjupande information om metod och
modell samlad i appendixet. Den som vill veta mer &r
alltid valkommen att kontakta Entreprendrskapsforum
med fragor. Det ar dock som vanligt forfattarna som
svarar for de slutsatser, policyrekommendationer och
den analys som presenteras.

Vd Entreprendrskapsforum och professor Jonképings Internationella Handelshogskola

Pontus Braunerhjelm

Professor KTH och forskningsledare Entreprendrskapsforum
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¢ Andelen svenskar som dgnar sig at entreprendriella e Kvinnors entreprendrskap har fallit brant fran 6,2

aktiviteter i tidigt stadium har fallit fran 8,2 procent
2013 till strax under sju procent 2014. Darmed bryts
en uppatgaende trend sedan 2007.

Entreprendrskapet har dven minskat i sma EU-lander
och Norden men dock inte alls lika markant som i
Sverige. Stora EU-lander (Frankrike, Italien, Spanien,
Storbritannien och Tyskland) och USA visar en
okning i entreprendrskapet sedan ar 2013.

Efter en minskning 2014 ligger andelen svenskar
som pabdrjat en entreprendriell bana pa ungefar
samma niva som i EU-landerna och i de nordiska
landerna. | flertalet fall avslutas detta foretagande
relativt omgdaende. | USA &r andelen som pabdorjar
ett foretagande ungefar 2,5 ganger sa stor som i
o6vriga lander/landergrupper.

Andelen affarsdanglar (informella investerare) mins-
kade mellan 2011 och 2012 men férefaller ha planat
ut 2013 och 2014 pa en nagot hogre niva. Sverige
har en betydligt storre andel affarsanglar jamfort
med Ovriga lander med undantag fér USA.

Andelen nddvandighetsbaserat entreprendrskap
har minskat i Sverige medan andelen méjlighetsba-
serat entreprendrskap 6kat sedan 2013.

procent till 3,8 procent mellan 2013 och 2014.

Det svenska etablerade féretagandet (aldre an 3,5 ar)
har fortsatt att 6ka efter nedgangen 2012. Utvecklingen
tyder pa en fungerande dynamik i entreprendrskapet
dar nyféretagande Overgar till etablerade foretag.

Intraprendrskapet, dvs andelen entreprendriellt
anstallda inom befintliga bolag, ligger lagre @n entre-
prendrskapet i flertalet lander. | Sverige &r nivaerna
nastan lika stora.

Den svenska nedgangen i entreprendriella aktivite-
ter tycks framst ha drabbat enklare verksamheter
sasom konsument- och hushallsnara tjanster, vars
andel minskade med ca tio procentenheter jam-
fort med tidigare ar. Sannolikt har RUT- och ROT-
diskussionen paverkat bendgenheten att starta
foretag inom dessa branscher.

Den storsta andelen av nyféretagandet, 47 procent,
skedde under ar 2014 i branschen for affarstjanster.

Andelen unga entreprendrer (upp till 35 ar) faller
trendmassigt i Sverige sedan 2012 medan vi utmar-
ker oss med en storre andel entreprencrer i alders-
segmentet 55-64 ar.



Svenska entreprendrer visar sig ha relativt 1aga tillvaxt-
ambitioner méatt som antal anstéllda jamfort med de
andra landerna/landergrupperna trots att nivan okat
nagot fran tidigare ars GEM-undersokningar.

Internationaliseringsgraden for nya och unga fore-
tag i Sverige har dock stigit jamfort med tidigare ar
och ca 65 procent av de svenska entreprendrerna
hade kunder utomlands 2014, en signifikant skillnad
fran 2012 da nivan lag pa 40 procent.

Andelen av den vuxna befolkningen i Sverige som
sager sig ha for avsikt att starta foretag inom en tre-
arsperiod har 2014 sjunkit till 2010 ars niva (strax
Over atta procent).

Under 2014 upplevde 70 procent av svenskarna att
det fanns goda entreprendriella affairsmaojligheter
i ndrmiljon, samtidigt som ca 35 procent ansag sig
ha formagan att starta och driva féretag — en minsk-
ning med 2,5 procentenheter sedan aret innan.
Proportionerna ar nastan omvanda for USA.

Jamfort med aren precis innan den ekonomiska kri-
sen slog till 2008 har radslan att misslyckas trend-
massigt okat. | Sverige anger 35 procent av de med
upplevda affarsmojligheter att radsla att misslyckas
hindrat dem fran att starta foretag.

Over 70 procent av svenskarna anser att framgangs-
rikt entreprendrskap ger hog status.

Jamfort med de klassiska valfardsstaterna samt
storre och mindre EU-l&nder, uppvisar de anglosax-
iska landerna betydligt hogre entreprendriell akti-
vitet i flertalet dimensioner: entreprendriell avsikt,
det riktigt tidiga entreprendrskapet liksom det mer
etablerade.

Inget samband foreligger mellan entreprendrskap
och intraprendrskapet vilket tyder pa att det ar
institutioner — lagar och regelverk — som styr hur
entreprendriell talang kanaliseras i en ekonomi.

Det finns dock ett positiv samband mellan utbild-
ning och mojlighetsbaserat entreprendrskap liksom
mellan tillgang pa riskkapital (affarsanglar) och
entreprendrskap.






GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR
~ SAMMANFATTNING INTERNATIONELLA RESULTAT

2015 publicerades den 16:e internationella rappor-
ten fran Global Entrepreneurship Monitor (GEM).
Rapporten underséker arligen individers attityder,
aktiviteter och ambitioner avseende entreprendrskap
runtom i varlden.! Fér Sveriges del &r detta den sjatte
nationella GEM-rapporten.? Sedan den férsta under-
sokningen som 1999 omfattade 10 lander har studien
vuxit till att 2014 omfatta 73 lander med 206 000
respondenter och representerar idag drygt 72 procent
av varldens befolkning och 90 procent av varldens BNP.
Detta gor GEM till den storsta pagaende studien av
entreprendrskap och entreprendriell dynamik i varlden.

Detta inledande kapitel beskriver den modell som
GEM bygger pa och sammanfattar kort de internatio-
nella resultaten fran 2014 ars undersdkning avseende
entreprendrskapets olika faser och ambitioner samt
attityder till entreprendrskap. | kapitel 2 redovisas
resultaten av 2014 ars undersokning mer ingdende
med Sverige och jamférbara lander i fokus. Resultaten
av tillfragade experters syn pa forutsattningar for
entreprendrskap i Sverige presenteras i kapitel 3.
Rapporten avslutas med slutsatser och policyrekom-
mendationer i kapitel 4.

1.1 UTGANGSPUNKTER FOR GLOBAL
ENTREPRENEURSHIP MONITOR

LANDERS UTVECKLINGSNIVAER OCH FORETAGAN-
DETS FASER

Modellen som GEM baseras pa bygger pa den
grundldggande idén att ett dynamiskt entrepre-
norskap utvecklar ett lands valstand och att detta
forhallande galler oavsett fas av ekonomisk utveck-
ling. Nivan och profilen pa foretagandet varierar
dock hogst avsevart mellan lander och regioner
som befinner sig i olika skeden av sin utveckling.
Foretagandets faser enligt GEM sammanfattas i
Figur 1.1 nedan. Ambitionen ar att kartldgga pro-
cessen som utvecklar entreprendrskapet fran
potentiell entreprendr, via foretagsstart, over eta-
blerat foretagande till en eventuell avyttring eller
nedlaggning av foretaget. Genom att fokusera pa
individers aktiviteter, ambitioner och attityder? skil-
jer sig GEM-undersokningen fran annan jamforbar
statistik pa foretagsniva.

1. Den globala rapporten kan laddas ned frén www.gemconsortium.org.

2. Sverige deltog de férsta dren av GEM 1999-2007 och en svensk rapport publicerades 2001 av ESBRI. En lucka finns fér data avseende dren 2008
och 2009. Fro m 2010 tog Entreprenérskapsforum 6ver uppdraget att genomféra GEM-unders6kningarna i Sverige. P g a luckan fére 2010 saknas
data fér just de dr dd finanskrisen drabbade mdanga ekonomier, varfér vissa internationella jémférelser 6ver tid férsvaras fér svensk del.

3. Definitioner och begrepp férklaras pd omslagets insida.
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Figur 1.1: Den entreprendriella processen och GEMs centrala definitioner
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Figur 1.2: Egenskaper och nyckelbegrepp, olika ekonomier
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Modellen som GEM-undersdkningen bygger pa tar sin
utgangspunkt i individens potential (langst till vanster
i Figur 1.1), d v s mojligheter, kunskaper och férmaga.
Nar potentialen omsatts i aktivitet Gvergar processen
till nésta fas — en entreprendr i vardande — nagon som
ar engagerad i att starta ett foretag under foretagets
tre forsta manader. Darefter intrdder nasta skede —
dgande och drift av ett nytt foretag — som ar mellan
tre manader och 3,5 ar. Dessa tva faser ar sjdlva grun-
den for GEM-undersékningen och utgor tillsammans
mattet TEA (Total Entreprendriell Aktivitet) — entre-
prendrskap i tidiga stadier. Det illustreras i Figur 1.1 av
det markerade faltet i mitten. | undersékningen sam-
las dven in uppgifter om foretag som ar aldre an 3,5
ar, vilka GEM definierar som etablerat foretagande.
Slutligen samlas uppgifter in om nedlaggningar av
foretag. Modellen ar utgangspunkt for de resultat som
presenteras i kommande avsnitt.

De deltagande ldanderna i undersdkningen delas
in efter geografiska omraden likval som olika utveck-
lingsnivaer. De tre olika utvecklingsstadierna definie-
ras som faktordrivna, effektivitetsdrivna respektive

Effektivitetsbeframjande ————> Entreprendrskapsforutsattningar

innovationsdrivna ekonomier. Figur 1.2 illustrerar
detta och beskriver mer utforligt vad som karaktarise-
rar respektive kategori. | flera fall befinner sig lander
i en rorelse fran en kategori till en annan. Detta, och
hela den geografiska uppdelningen mellan regioner
och ekonomisk utvecklingsniva illustreras i Tabell 1.1.

1.2 INTERNATIONELLA RESULTAT | GEM 2014
| det har avsnittet presenteras resultaten fran de
73 deltagande landerna i arets GEM-undersokning.
Avsnittet inleds med att diskutera attityder gallande
entreprendrskap for att sedan ga in mer pa entrepre-
norskapsprocessen som sadan. Avslutningsvis diskute-
ras entreprendrernas innovations- och internationali-
seringsbendgenhet samt anstdlldas entreprendriella
uppgifter (s k intraprendrskap).

El\iTREPRENORIELLA ATTITYDER, UPPLEVDA FOR-
MAGOR OCH INTENTIONER

Att framja entreprendriell medvetenhet och positiva
attityder gentemot entreprendrskap ar hogt prio-
riterat pa manga landers néringspolitiska agenda.
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Tabell 1.1: Lander efter geografisk region och ekonomisk utvecklingsniva

Faktordrivna Effektivitetsdrivna Innovationsdrivna
ekonomier ekonomier ekonomier

Indonesien, Kazakhstan, Kina,
Malaysia, Thailand

Argentina, Barbados, Belize,
Brasilien, Chile, Colombia,

Sydafrika

Australien, Japan, Qatar,
Singapore, Taiwan

Puerto Rico, Trinidad &
Tobago

Costa Rica, Ecuador, El Sal-
vador, Guatemala, Jamaica,
Mexiko, Panama, Peru,
Surinam, Uruguay

Afrika Angola, Botswana, Burkina
Faso, Kamerun, Uganda

Asien Filippinerna, Indien, Iran,

& Oceanien Vietnam

Latinamerika Bolivia

& Vastindien

Europa - EU

Europa - ej EU

Kroatien, Litauen, Polen,
Rumaénien, Ungern

Bosnien och Hercegovina,

Belgien, Danmark, Estland,
Finland, Frankrike, Grekland,
Irland, Italien, Luxemburg,
Nederldanderna, Portugal,
Slovakien, Slovenien, Spa-
nien, Storbritannien, Sverige,
Tyskland, Osterrike

Norge, Schweiz

Georgien, Kosovo, Ryssland

Nordamerika

Utgangspunkten ar att en allmant positiv uppfattning
till entreprendrskap kan leda till att fler tar steget fill
foretagsstart. GEM-undersokningen mater — forutom
de faser eller aktiviteter som foretagande antas ga ige-
nom — dven attityder och ambitioner gallande entre-
prendrskap som i sin tur paverkar aktiviteterna. Vid
sidan av attityder till entreprendrskap paverkar dven
upplevd formaga att starta féretag, upplevda affars-
mojligheter och radsla for att misslyckas benagenheten
att starta foretag. Sa kan t ex radsla att misslyckas och
konsekvenser av ett misslyckande avhalla en individ
fran att prova upplevda entreprendériella mojligheter.
Utover faktorer pa individniva paverkar dven kon-
textuella forutsattningar, sasom arbetsmarknadens
funktion och andra institutioner (lagar och regelverk),
individers 6vervagande att ta steget ut i nagon form av
entreprendriell aktivitet. Sammantaget framkommer
en komplex bild av vad som ligger bakom en individs
beslut nar det galler att starta en verksamhet, som
baseras pa en mix av individuella, sociala och kontex-
tuella faktorer. GEM férscker fanga den komplexiteten
genom tre matt — hur en person anser sig uppfatta

Kanada, USA

och identifiera entreprendriella méjligheter, huruvida
en person anser sig kapabel att starta en verksamhet,
samt radsla att misslyckas.

Som visas i Figur 1.3 skiljer sig uppfattningen mel-
lan individer fran olika varldsdelar patagligt vad gal-
ler dessa variabler liksom entreprendriell avsikt. Ett
allmant etablerat monster ar att upplevda méjligheter
och fardigheter tenderar att minska i takt med att den
ekonomiska utvecklingsnivan okar.

Upplevda affarsmaojligheter och upplevda forma-
gor ar hogst i de faktordrivna landerna (55 respektive
65 procent) och lagst i innovationsdrivna lander (39
respektive 44 procent). Bland de innovationsdrivna
landerna har Sverige hogst andel bland befolkningen
som anser sig identifiera goda affarsmajligheter — 70
procent, vilket ar en 6kning med sex procentenheter
jamfort med aret innan da Sverige ocksa lag i topp.
Daremot ligger Sverige (37 procent) strax under
genomsnittet for innovationsdrivna lander (40 pro-
cent) vad galler tillrackliga kunskaper for att omvandla
upplevda mojligheter till féretag. Danmark och Norge
uppvisar liknande monster.
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Figur 1.3: Entreprendriella attityder i genomsnitt utifran ekonomisk utvecklingsniva, andel av den vuxna

befolkningen
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| EU framtrader ytterligare ett intressant monster —
personer fran lander som upplevt langvariga ekono-
miska problem skiljer sig inte mycket fran andra lander
avseende upplevd férmaga att starta och driva fore-
tag, men daremot rapporterades de ldgsta nivaerna
av upplevda entreprendriella mojligheter (17 pro-
cent i Slovenien, 18 procent i Kroatien, 20 procent i
Grekland, 23 procent i Spanien och Portugal).

Baserat pa upplevda maéjligheter och férmagor
kommer ett antal individer planera for att starta ett
nytt foretag inom de kommande tre aren, s k poten-
tiella entreprendrer. Den entreprendriella intentio-
nen eller avsikten, skiljer sig mellan lander i olika
ekonomiska utvecklingsfaser. Generellt uppvisar de
faktordrivna ekonomierna betydligt hogre nivaer i
entreprendriella intentioner, vilket atminstone del-
vis kan forklaras av att det finns farre alternativ pa
arbetsmarknaden och att en hogre grad av entre-
prendrskapet darfér ar nédvandighetsmotiverat.®
| effektivitetsdrivna ekonomier och i synnerhet i
innovationsdrivna ekonomier ar de entreprendriella
intentionerna lagre.

Réadsla att misslyckas

Entreprendriella intentioner

Det ar en ganska stor variation i datamaterialet, vilket
kan illustreras av att 63 procent av respondenterna i
Botswana anger att de avser att starta foretag inom en
tredrsperiod medan motsvarande i Japan ar tre pro-
cent. Sverige placerar sig under genomsnittet inom
gruppen av innovationsdrivna lander med en andel pa
ca atta procent, medan Qatar, Trinidad och Tobago och
Taiwan ligger i topp. Andelen som havdar att de kom-
mer att starta foretag i de tre sistnamnda landerna ar
50 respektive 34 och 26 procent.

Upplevda affarsmojligheter, hog tilltro till egna
férmagor och goda intentioner ar inte nog for att det
ska leda till ett hogt nyféretagande. Radslan for att
misslyckas med sitt foretagande riskerar att lamna
en stor del av de potentiella méjligheterna outnytt-
jade. Den radslan ar hogre i de innovationsdrivna
landerna an i de effektivitets- och faktordrivna lan-
derna. Sverige ligger med sina 37 procent strax
under genomsnittet bland de innovationsdrivna eko-
nomierna. | flera av landerna som under de senaste
aren genomgatt en allvarlig ekonomisk kris, till exem-
pel Grekland, Portugal och Italien, ger en hog andel

4. De olika typerna av entreprenérskap sGsom GEM definierar dem presenteras utférligare i ndstkommande avsnitt om entreprenériell aktivitet.
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Figur 1.4: Total entreprendriell aktivitet (TEA), nivaer fordelat pa ekonomisk utvecklingsniva
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av de ftillfragade uttryck for radsla att misslyckas,
kombinerat med en lag andel upplevda affarsmojlig-
heter. Viktigt att notera &r att radslan for att miss-
lyckas med sitt foretagande delvis dr beroende av vil-
ken typ av foretag som finns i atanke att starta vilket
i sin tur tenderar att samvariera med landets grad
av ekonomisk utveckling. | faktordrivna lander med
stora ekonomiska klyftor ar t ex de entreprendriella
intentionerna ofta inriktade pa ett lokalt, nédvan-
dighetsbaserat eget foretagande med begrénsade
utvecklingsambitioner. Radslan att misslyckas ar san-
nolikt kopplat till att alternativen ar fa eller inga.

ENTREPRENORIELL AKTIVITET

Som namndes i inledningen av detta avsnitt ar begrep-
pet Total Entreprendriell Aktivitet (TEA) centralt for
hela GEM-undersokningen. Ett lands TEA visar hur
stor del av befolkningen i dldrarna 18-64 ar som ar
aktivt involverade i att starta ett foretag, antingen i
fasen upp till tre manader eller i fasen som stracker
sig 3,5 ar efter foretagets start.
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Thailand
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INNOVATIONSDRIVNA EKONOMIER

Figur 1.4 visar TEA for samtliga lander uppdelade
pa utvecklingsfas. Faktordrivna ekonomier uppvisar
hogst andel entreprendriell aktivitet med ett medel-
varde pa 23 procent medan motsvarande andel ar 14
procent i effektivitetsdrivna ekonomier och nio pro-
cent i innovationsdrivna lander.®

Bland de innovationsdrivna landerna ligger Sverige
strax under genomsnittet med ett TEA pa knappt sju
procent, vilket ar en minskning med 1,5 procenten-
heter fran aret innan. Den relativt stora nedgangen i
entreprendrskap i Sverige beror huvudsakligen pa att
kvinnors entreprendrskap minskade kraftigt fran 6,2
procent 2013 till 3,8 procent 2014. Aven det man-
liga entreprendrskapet minskade mellan 2013 och
2014, men betydligt mindre an foér kvinnor. | topp
bland innovationsdrivna ekonomier ligger, Qatar (16
procent), Trinidad & Tobago (15 procent), USA (14
procent), Australien (13 procent) och Kanada (13 pro-
cent). Lagst andel har Japan och Italien med ca fyra
procent.

5. Samtliga medelvirden som presenteras i detta avsnitt dr oviktade.
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Tabell 1.2: Entreprendriell aktivitet och typ av entreprendrskap fordelat pa utvecklingsniva

Faktordrivna

ekonomier

Innovationsdrivna
ekonomier

Effektivitetsdrivna
ekonomier

Total Entreprendriell

Aktivitet (TEA) 2z
No6dvandighetsdrivet 78
entreprenorskap
Mojlighetsdrivet

.. 69
entreprendrskap
Forbattringsdrivet 47

entreprenorskap

14 9

27 18
70 78
45 55

Anm: TEA visar procentuell andel av den vuxna befolkningen som &dr engagerad i tidig entreprendriell aktivitet. Nodvandighets- och majlighetsdrivet
entreprendrskap visar hur stor andel av entreprendrskapet som faller inom respektive kategori.

DRIVKRAFTER

Drivkrafterna for att starta ett foretag varierar kraf-
tigt globalt. Pa individniva fangas detta upp i GEM-
modellen genom att skilja pa nodvandighets- eller
mojlighetsmotiverat entreprenérskap. | det forra
fallet startas foretag pa grund av begrdnsade for-
sorjningsmojligheter snarare an upplevda affarsmaoj-
ligheter. Bland de som ser féretagande som en moj-
lighet snarare an en ndédvandighet undersdks dven
om entreprendrskapet kan bedémas som forbatt-
rings- eller mojlighetsdrivet (Improvement Driven
Opportunity), d v s om entreprendren drivs av en
onskan om att tjana mer pengar och na ett storre
oberoende, snarare dn att uppratthalla en inkomst.
Andelen nédvandighetsbaserat foretagande ar som
del av TEA tydligt kopplat till ekonomisk utveck-
lingsgrad och sjunker i takt med att den ekonomiska
utvecklingen o6kar (Tabell 1.2).

Inte sdllan ar det nodvandighetsbaserade entre-
prendrskapet paverkat av grundlaggande ekonomiska
faktorer. | utvecklingslander ar foretagsstarter ofta en
konsekvens av brist pa arbetstillfallen och outvecklade
socialférsakringssystem som tvingar manniskor att
forsoka skaffa sig forsérjning genom foretagande. Nar
ekonomier utvecklas 6kar vanligen utbudet av arbets-
tillfallen, vilket resulterar i att farre tvingas ut i ett
nodvandighetsbaserat entreprendrskap. Faktordrivna
ekonomier har hogst grad av entreprendriell aktivitet
i GEM-studien, men det ar dven dessa lander som har
hogst andel nddvandighetsbaserat entreprendrskap.
2014 var det genomsnittliga nddvandighetsbaserade

entreprendrskapet 28 respektive 27 procent for fak-
tordrivna och effektivitetsdrivna ekonomier medan
motsvarande tal for innovationssdrivna ekonomier
var 18 procent.

Innovationsdrivna ekonomier uppvisar saledes i
genomsnitt de lagsta nivaerna av entreprendriell akti-
vitet men hogst andel mojlighetsbaserat entrepre-
nérskap. | dessa ekonomier identifierar och fullfoljer
entreprendren en mojlighet som kan forbattra inte bara
deras inkomster utan dven deras grad av upplevd sjalv-
standighet. | 14 av de 30 innovationsdrivna landerna ar
over 80 procent av entreprendrskapet mojlighetsdri-
vet, och for 12 av landerna ligger det férbattringsdrivna
entreprendrskapet pa éver 60 procent.

MANS OCH KVINNORS ENTREPRENORIELLA AKTIVITET
Genom aren har GEM visat att kvinnors entreprend-
riella aktivitet i tidiga stadier varierar markant varlden
over. Dessa skillnader mellan lander aterspeglar skill-
nader i kultur och tradition avseende kvinnors del-
tagande i ekonomin, samhalleliga forestallningar om
kvinnors roll pa arbetsmarknaden och inom narings-
livet. Mdn dominerar generellt entreprendrskapet i
tidiga skeden 6ver hela vérlden (Figur 1.5) men som
tidigare studier visat, skiljer sig inte kvinnor fran man
vad géller upplevda mojligheter och formagor, endast
radsla for att misslyckas ar nagot hogre bland kvinnor
an man. Ser man ddremot till drivkrafterna bakom
entreprendrskap i tidiga skeden framkommer tydliga
skillnader mellan man och kvinnor. | samtliga regio-
ner ar kvinnors entreprenorskap oftare motiverat av
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Figur 1.5: Kvinnors och méns entreprendriella aktivitet fordelat pa regioner
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noédvandighet, men det finns dock en liten grupp av lan-
der (Storbritannien, Indien, Iran och Italien) som uppvi-
sar det motsatta monstret, d v s att relativt sett fler mén
an kvinnor startar sin verksamhet av nédvéandighet. De
tva lander med de storsta skillnaderna mellan mén och
kvinnor i andel nédvandighetsdrivet entreprendrskap
ar Chile, med 27 procent for kvinnor jamfort med 10
procent fér mén, och Burkina Faso, med 33 procent for
kvinnor jamfort med 13 procent for man.

ANSTALLDAS ENTREPRENORSKAP

Sedan 2011 mater GEM anstélldas entreprendriella
aktivitet (EEA), for att belysa ocksa entreprendrskapet
inom foretagen. Tillsammans med TEA bildar dessa
tva typer av entreprendrskap en ekonomis samlade
entreprendriella kapacitet. GEM definierar anstall-
das entreprendriella aktivitet som en situation dar en
anstdlld under de senaste tre aren aktivt deltagit och
haft en ledande roll i att antingen utveckla idén for
en ny verksamhet eller att forbereda och genomféra
nya verksamheter. Andelen EEA har visat sig 6ka med

Latinamerika &

Nordamerika

Europa-EU

Europa-ej EU

landers utvecklingsstadier. Det ar hogst i innovations-
drivna ekonomier och lagst i faktordrivna ekonomier.
EEA &r betydligt mindre vanligt &n TEA i hela varlden,
och de storsta skillnaderna mellan TEA och EEA ater-
finns i Afrika, Latinamerika och de vastindiska eko-
nomierna. Nordamerika och EUs ekonomier har den
hogsta forekomsten av EEA (Figur 1.6).

TILLVAXTAMBITIONER
For att fa en uppfattning om entreprendrskapets eko-
nomiska betydelse mater GEM ocksa forvantad jobb-
tillvaxt samt innovations- och internationaliseringsam-
bitioner. Dessa typer av entreprendriella ambitioner
har en positiv koppling till ekonomisk utveckling.®
Tillvaxtambitioner hos entreprendrer i tidiga ske-
den kan sagas utgora en manifestation av entrepre-
norskapet som kopplar direkt till den politiska viljan
och ambitionen hos regeringar varlden Over att skapa
jobb. De sma och snabbvédxande foretagen ar har
sarskilt intressanta och deras betydelse nar det gal-
ler att bidra till jobbskapande &r etablerad pa manga

6. Amords m fl (2013).
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Figur 1.6: TEA jamfoért med EEA férdelat pa regioner
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hall i litteraturen.” Genom att fréga entreprenérer entreprendrs produkt eller tjinst &r ny fér nagra eller

i tidiga skeden hur manga anstéllda de har idag och
hur manga anstallda de forvantar sig ha inom fem ar,
mater GEM foretagens forvantade jobbtillvaxt och
visar vilken potential de unga foretagen anser sig ha
gdllande att skapa arbetstillfallen.

Figur 1.7 visar forvantad jobbtillvaxt per geografisk
region (se kapitel 2 for svenska resultat och for upp-
delning pa alla lander se den globala GEM-rapporten).
Av figuren framgar att tillvaxtambitionerna ar sarskilt
stora i Nordamerika dar 6ver 20 procent av entre-
prendrerna tror sig anstdlla fler an 20 personer inom
en femarsperiod. Motsvarande tal for entreprenérer
inom EU dr ca 15 procent. Lagst tillvaxtambitioner
finns i Afrika, Latinamerika och Vastindien.

INNOVATIONSBENAGENHET

Medan forvantningar pa jobbtillvaxt och hur dessa
realiseras utgdr en synbar effekt av entreprendrskap
pa kort sikt, kan innovationsbendgenhet saga nagot
om strukturomvandling och nydanande pa lite langre
sikt. Med innovation avses har det Schumpeterianska
synsattet d v s att nya produkter, tjanster, processer
och marknader driver utvecklingen av ldnder framat.®
GEM mater innovationsbendgenhet pa tva satt.
| studien undersdks dels i vilken utstrackning en

alla kunder pa marknaden, dels om ett fatal eller inga
andra konkurrenter erbjuder samma produkt eller
tjdnst. Det ar viktigt att beakta att detta matt &r ganska
kontextberoende eftersom vissa produkter och tjans-
ter, trots globaliseringen, kan ses som nya pa mark-
naden i manga ekonomier trots att de redan finns
etablerade pa andra marknader. Oavsett detta sa for-
vdntas en hog grad av innovationsbendgenhet ha ett
positivt genomslag pa den ekonomiska utvecklingen i
landet i fraga.

De nordamerikanska ldnderna &r mer innovations-
inriktade an resten av varlden i saval ett produkt- som
marknadsperspektiv. Asien och Oceanien uppvisar
hoég produktinnovation, men mindre orientering mot
nya marknader. Afrika uppvisar |ag innovationsbena-
genhet i bada avseendena, med undantaget Sydafrika.
EU-landerna ligger i snitt hogre i bada de innovativa
matten dn de europeiska ldnderna som star utanfor
unionen (Figur 1.8).

INTERNATIONELLA AMBITIONER

Med o©kad globalisering framstar landers interna-
tionella handel som allt mer avgérande for ekono-
misk tillvaxt. Ny teknologi innebar att de sma och
nya féretagen saval som de stora blir battre rustade

7. Birch, D, (1979); Haltiwanger m f1 (2010); Braunerhjelm m fl (2009).
8. Schumpeter (1942).
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Figur 1.7: Forvantad jobbtillvaxt uttryckt i procent av TEA uppdelad pa geografisk region
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Figur 1.8: Procent av TEA som pastar att de har en produkt eller tjanst som &r helt ny for alla eller nagra av
deras kunder, samt, procent av TEA som pastar att fa eller inga konkurrenter erbjuder motsvarande produkt
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for att bredda marknaderna for deras verksamhe-
ter, nagot som ar sarskilt viktigt for lander med sma
hemmamarknader.

EU-ldanderna med sin tradition av internationell
handel och geografisk narhet till olika marknader
uppvisar den hégsta andelen unga féretag som anger
att minst 25 procent av deras kunder aterfinns utan-
for det egna landets granser. Flera sma EU-lander
leder internationaliseringsligan: i Luxemburg har 42
procent av nystartade foretag mer dn 25 procent av
kunderna utomlands, medan Kroatien har 38 pro-
cent, Belgien 33 procent och Estland 24 procent.
Samma sak marks for europeiska lander utanfér EU,
dar Kosovo leder med 33 procent, foljt av Schweiz
med 31 procent. Andra sma ldnder som Surinam,
Singapore och Barbados uppvisar ocksa en hog grad
av internationalisering.

P3 andra anden av skalan aterfinns de afrikanska
ekonomierna, vilka har lagst grad av internationalise-
ring (ndstan 70 procent av foretagare i tidiga skeden
saknar helt kunder utanfor deras respektive ldnder).
Undantaget ar Sydafrika dar 26 procent av nystartade
féretagharmerdn25procentavsinakunderutomlands.

1.3 SAMMANFATTNING AV
SLUTSATSERNA | DEN GLOBALA GEM-
RAPPORTEN 2014

Resultaten fran den globala GEM-rapporten 2014 kan
sagas bekrafta mycket av den bild av entreprendrskapet
som framkommit i tidigare ars rapporter. Generellt sett
visar de lagst ekonomiskt utvecklade delarna av varlden

hogst nivaer av entreprendriell aktivitet. | dessa regio-
ner forekommer dven hogst nivaer av det entreprendr-
skap som drivs av nddvandighet snarare dn av upplevda
mojligheter. Likasa anses affarsmojligheterna och den
upplevda egna formagan att starta och driva féretag
vara storst i dessa regioner.

Den innovativa ambitionen oOkar hos foretagen i
takt med att den ekonomiska utvecklingsnivan okar.
GEM 2014 visar aterigen att kvinnliga entreprendérer
ar farre an manliga i de flesta lander och att kvinnors
entreprendrskap i storre utstrackning ar nédvandig-
hetsdrivet dn médnnens.
| den globala GEM-rapporten betonar forfattarna
vikten av att beslutsfattare forstar att olika typer av
entreprendrskap forekommer parallellt (tidiga faser,
identifiering av mojligheter, etablerat foretagande,
intraprendrskap etc). Att identifiera och stotta dessa
olika typer av entreprendrskap och dven inkludera t ex
entreprendriell aktivitet som manifesteras i redan eta-
blerade verksamheter, bidrar till en 6kad forstaelse for
ett lands entreprendriella kapacitet och potential.
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Tabell 1.3: Entreprendriell aktivitet i GEM-lander 2014 férdelat pa ekonomisk utvecklingsfas

Entreprendriell aktivitet och uppfattning i Foretag i Nya Entreprendriell Etablerat Avslutat Nodvandighets- | Forbattrings- och
GEM-lénderna 2014 férdelat pa ekonomisk vardande foretag aktivitet i tidiga foretags- foretagande drivet mojlighetsdrivet
utvecklingsniva stadier (TEA) dgande (% av TEA) (% av TEA)
Angola 9,5 12,4 21,5 6,5 15,1 24,5 43,4
Bolivia 25 71 27,4 7,6 6,9 22,8 Sl 7
Botswana 23,1 11,1 32,8 5,0 15,1 30,3 54,7
Burkina Faso 12,7 9,7 22,7 7,7 10,8 225 52,8
Filippinerna 8,2 10,5 18,4 6,2 12,6 29,4 33,5
Indien 4,1 75 6,6 BY 1,2 B1% 36,5
Iran 75 8,7 16,0 10,9 5,7/ 38,7 49,6
Kamerun 26,4 13,7 37,4 11,5 17,7 335 40,5
Uganda 89 28,1 B B5i 21,2 18,9 54,3
Vietnam 2,0 11345 15,5 22,2 3,6 29,7 52,3

Argentina &5 52 14,4 9,1 4,9 28,0 43,5
Barbados 8,5 4,2 12,7 7,1 3,7 14,6 53,1
Belize 43 3,0 71 37 4,7 13,1 47,6
Bosnien och

Hercegovina 45 29 74 6,7 45 50,8 25,2
Brasilien Y 13,8 17,2 17,5 4,1 29,0 57,8
Chile 16,6 11,0 26,8 8,8 83 17,6 62,2
Colombia 12,4 6,7 18,5 4,9 56 S5 51,6
Costa Rica 7,6 B 11,3 255 4,9 19,3 63,5
Ecuador 24,5 9,9 32,6 17,7 8,1 29,4 35,0
El Salvador 11,4 8,7 19,5 12,7 10,8 32,0 54,5
Georgien 4,1 52 72 7,3 75 48,6 31,0
Guatemala 12,0 9,2 20,4 74 4,4 40,6 38,9
Indonesien 4,4 10,1 14,2 11,9 4,2 20,5 38,0
Jamaica 79 i) il ) 14,4 6,3 2N 5
Kazakstan 81 6,2 13,7 7,4 29 26,4 33,7
Kina 54 10,2 15,5 11,6 1,4 52 45,4
Kosovo 215 18 4,0 2,1 6,6 22,0 29,1
Kroatien 6,0 2,0 8,0 3,6 38 46,6 28,7
Litauen 6,1 5,3 11,3 78 2,9 19,6 43,8
Malaysia 14 4,6 52 8,5 2,0 17,5 64,0
Mexiko iy 6,4 19,0 4,5 56 255 50,0
Panama 13,1 4,1 17,1 34 4,5 26,3 60,2
Peru 23,1 73 28,8 9,2 8,0 16,4 58,9
Polen 58 3,6 9,2 75 4,2 36,8 47,1
Ruménien 55 6,2 113 7,6 3,2 28,9 49,8
Ryssland 2,4 2,4 4,7 B 12 39,0 41,6
Surinam 19 0,2 2,1 52 0,2 54 39,8
Sydafrika B9 B2 7,0 2,7 Big) 28,2 B55)
Thailand 7,6 16,7 23,3 331 4,2 17,8 71,2
Ungern 56 Bl 9,3 79 Sl SE 36,3
Uruguay 10,5 5,7 16,1 6,7 4,4 16,0 273
Australien 76 5.7/ 13,1 9,8 Bio) 17,6 63,8
Belgien 29 2.5 54 355 2 30,7 43,1
Danmark 3,1 2,5 5,5 51 2,2 5,4 60,2
Estland 6,3 35 9,4 57 2,0 15,1 41,2
Finland 34 27 5,6 6,6 7,3 15,6 63,1
Frankrike 3,7 1,7 53 2,9 1,7 16,1 69,2
Grekland 4,6 34 7, 12,8 2,8 34,8 30,5
Irland 4,4 25 6,5 99 19 29,7 48,6
Italien 32 13 4,4 4,3 2,1 13,6 38,6
Japan 2,7 i3 3,8 72 1,1 18,8 68,2
Kanada 79 56 13,0 9,4 4,2 15,7 63,3
Luxemburg 4,9 2,3 7,1 3,7 2,6 11,8 59,8
Nederldnderna 5,2 4,5 9,5 9,6 1,8 15,7 62,8
Norge 2,8 3,0 5,7 54 19 55 69,0
Portugal 543 4,4 10,0 76 3,0 27,4 49,3
Puerto Rico 88 i3 10,0 i3 3,6 20,5 51,1
Qatar 11,3 54 16,4 85 4,8 21,5 54,4
Schweiz 34 38 71 9,1 1,5 14,4 58,1
Singapore 6,4 4,8 11,0 2,9 24 11,4 70,8
Slovakien 6,7 4,4 10,9 7,8 52 32,6 51,8
Slovenien 38 2,7 6,3 4,8 .5 255 44,8
Spanien 53 2,2 55 7,0 1,2 29,8 55
Storbritannien 6,3 4,5 10,7 6,5 1,9 12,9 52,7
Sverige 4,9 19 6,7 6,5 2 79 56,2
Taiwan 4,4 4,1 85 12,2 5l 1535 66,0
Trinidad & Tobago 7, 74 14,6 8,5 2,8 12,0 64,3
Tyskland Sl 2,3 53 572 1,7 75)7) 357
USA 9,7 4,3 13,8 6,9 4,0 1535 66,9

Osterrike 37,4

58 31 8,7 9,9 2,7 11,0
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Kapitel 2 ar fordelat pa tre olika avsnitt som utgar
fran GEM s klassificering pa entreprendrskapets akti-
vitet (niva), entreprendriella ambitioner (férvan-
tad sysselsattningsokning, innovation och export)
samt attityder kring entreprendrskap. | avsnitt 2.1
och 2.3, som behandlar omfattningen pa entrepre-
norskap och attityder gentemot entreprendrskap,
jamfors Sverige med USA och tre landergrupper —
stora EU-lander, sma EU-lander och Norden. Stora
EU-lander bestar av Frankrike, Italien, Spanien,
Storbritannien och Tyskland medan Belgien, Irland
och Nederlanderna ingar i gruppen sma EU-lander.
Norden inkluderar Danmark, Finland och Norge,
men inte Sverige.

| avsnitt 2.2 redogdrs for entreprendriella ambi-
tioner med avseende pa tillvaxt i antal anstillda,
marknadsposition/innovation och internationali-
sering. De internationella jamforelserna i avsnittet
inbegriper ett storre antal lander, men ocksa ovan
namnda landergrupper.

De flesta diagram som presenteras i kapitlet base-
ras pa en tidsserie som stracker sig tillbaka till 2001
vilket innebar att jamforelserna fangar in trendmas-
siga férandringar under det senaste decenniet.®

2.1 ENTREPRENORIELL AKTIVITET

ENTREPRENORSKAPETS NIVA

Under den forsta halften av 00-talet kdnneteckna-
des Sverige av en lag entreprendriell niva. Andelen
entreprendrer i den vuxna befolkningen uppgick
till omkring fyra procent fram till och med 2007 for
att darefter trendmassigt oka till 6ver atta procent
2013 — en remarkabel 6kning som inte motsvaras av
utvecklingen i nagot annat land. Nu férefaller dock
den trenden ha brutits och andelen entreprendrer
matt som det s k TEA-indexet faller tillbaka 2014 till
strax under sju procent (Figur 2.1).

Notera att det endast ar Sverige som uppvisar ett
sadant markant trendbrott. Ser vi till 6vriga lander i
Figur 2.1 framgar att entreprendrskapet i USA ligger
pa en betydligt hogre niva an i évriga lander och att
nivan dessutom fortsatter att 6ka efter den djupa ned-
gang som foljde i finanskrisens spar i slutet av 00-talet.
Vidare framgar att sma EU-lander nu har en storre
andel entreprendrer dn Sverige samt att andelen
entreprendrer i stora EU-lander steg 2014 och &r nu
nastan pa samma niva som i Sverige. | 6vriga Norden

9. Ldnderna i respektive landgrupp kan variera nagot mellan dren vilket innebdr att resultaten i respektive Grsbok ibland inte dr direkt jémférbara. Det
dr dock alltid samma ldnder som ingdr i ldndergrupperna inom respektive figur.
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Figur 2.1: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA)
Andel av befolkningen i éldrarna 18-64 ar som antingen &r entreprendr i vardande eller &ger och leder ett nytt foretag
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Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestar av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och

Storbritannien; Norden bestdr av Danmark, Finland och Norge.

ar nivan nastan oférandrad, ca sex procent av befolk-
ningen ar engagerad i entreprendriella aktiviteter.

Den stora nedgang i entreprendrskap som obser-
verats i Sverige 2014 harror fran saval det mycket
unga foretagandet (féretag i vardande i Figur 2.2)
som i andelen entreprendrer som hunnit lite langre
med sitt foretagande (nytt foretagsdgande i Figur
2.3). Den storsta minskningen noteras for den forra
gruppen som faller éver en procentenhet till strax
under fem procent. Monstret skiljer sig markant
fran det vi ser i samtliga andra lander/landergrup-
per dar det tidiga entreprendrskapet okar.

Nytt foretagsdgande minskar ocksa, men endast
med en halv procentenhet mellan 2013 och 2014. Aven
i ovriga Norden och sma EU-lander minskar detta entre-
prendrskap men inte alls lika dramatiskt som i Sverige.
Det innebdr att andelen av den vuxna befolkningen
i Sverige som ager och driver ett foretag aldre an tre
manader, men yngre an 3,5 ar, ligger klart under den

langsiktiga trenden och hamnar pa den tredje lagsta
noteringen sedan matningarna borjade 2001.

| forhallande till 6vriga redovisade lander place-
rar sig Sverige pa andra plats efter USA nar det gal-
ler foretag i vardande, men klart sist nar det galler
det nya foretagsdgandet. Bilden som framtonar ar att
manga pabdorjar en entreprendriell karriar i Sverige,
men av nagon anledning valjer en stor andel av dessa
att relativt omgaende avsta fran att fortsatta med sitt
foretagande. Det ar naturligt att manga av de foretag
som startas inte blir kommersiellt framgangsrika och
maste avvecklas, men det férklarar knappast varfor
Sverige avviker sa markant fran Ovriga lander i det
avseendet. Kapitalférsorjning kan vara en forklaring,
olika korta stddinsatser en annan.

FINANSIERING
Tillgang till riskkapital ar aterigen en fraga som star
hogt pa den politiska dagordningen. Huruvida det ar
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Figur 2.2: Foretag i vardande

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som for nérvarande haller pa att starta ett féretag, d v s &r aktivt involverade
med att starta ett féretag som de kommer att &ga ensamma eller tillsammans med andra; féretaget har inte betalt ut
|6n eller annan ersattning till &garna under fler 4n 3 manader
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Figur 2.3: Nytt féretagsdgande
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som for narvarande &ger och leder ett nytt féretag, d v s dger och leder ett
aktivt foretag som har betalt ut 16n eller annan ersattning till &garna under fler 4n 3 manader, men kortare tid an 3,5 ar
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Anm Figur 2.2 och 2.3: Smad EU-lé@nder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestdr av Danmark, Finland och Norge.
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Figur 2.4: Informella investerare

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som personligen tillhandahallit medel for ett nytt féretag, startat av nagon

annan, under de tre senaste aren
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Anm: Sma EU-ldnder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien;
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brist pa riskkapital eller om det snarare ar sunda affars-
idéer som sinat ar en omtvistad fraga. Vissa studier
pekar pa ett efterfrageproblem (fa bra affarsidéer),
andra havdar att utbudet (tillgdngen pa riskkapital) har
minskat (Séderblom 2011). Omfattande regleringar pa
finansmarknaderna och ett férhallandevis framgangs-
rikt entreprendrskap i Sverige med flera s k “unicorns”
tyder pa att bristerna finns pa utbudssidan.™

For merparten av de nystartade foretagen ar
ofta den informella riskkapitalmarknaden en viktig
aktor, den fyller en sarskilt viktig roll i tidiga skeden
av det nyskapande och innovativa foretagandet dar
riskerna ar mycket svarbedémbara. Figur 2.4 visar
utvecklingen t o m 2014. Mellan 2001 och 2003
foll andelen informella investerare for att aterigen
skjuta fart i mitten av 00-talet och na en rekordniva
2011 — néastan nio procent av befolkningen angav
att de investerat i ett nystartat foretag. Darefter har
andelen fallit till mellan fem och sex procent. En for-
klaring till fallet kan vara det investeraravdrag som
diskuterades och inférdes i december 2013 vilket

kan ha bidragit till minskade investeringar 2012
i vdntan pa att reformen skulle inforas. Darefter
skedde en 6kning 2013 som planade ut 2014, dock
pa en betydligt lagre niva. Trots fallet tillhor Sverige
de lander/landergrupper som har hogst andel infor-
mella investerare. Sverige forefaller sdaledes ha gatt
fran en situation med en relativt medioker informell
riskkapitalmarknad i borjan av seklet till en topposi-
tion ett drygt decennium senare.

MOTIV FOR NYFORETAGANDE

An viktigare an total nivd pd entreprendrskapet &r
motiven till att individer engagerar sig i olika entre-
prendriella aktiviteter. Sarskilt om vi vill forsoka forsta
kopplingen till den makroekonomiska utvecklingen.
Vanligtvis skiljer man pa nédvandighetsbaserat och
mojlighetsbaserat entreprendrskap dar det forra
syftar pa nyféretagande som en vag till forsorjning
dar alternativet ar arbetsléshet medan det mdjlig-
hetsbaserade nyforetagandet baseras i definierade
affairsmojligheter. Bada typerna av entreprendrskap

10. Unicorns dr bendmningen pd unga, snabbvéxande féretag som vérderas till en miljrad dollar eller hégre. Fortune uppskattar att det finns ett 80-tal

unicorns globalt (se http://fortune.com/unicorns/).
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Figur 2.5a: Nédvandighetsmotiverad entreprendriell aktivitet: Relativ férekomst
Andel av de involverade i TEA som motiveras av avsaknad av annat alternativ till arbete
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Figur 2.5b: M&jlighetsmotiverad entreprendriell aktivitet: Relativ férekomst
Andel av de involverade i TEA som motiveras av en upplevd affarsméjlighet
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Anm: 2.5a och b: Sma EU-ldnder bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Danmark, Finland och Norge.
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Figur 2.6a: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA) fordelat pa kén
Andel av den manliga befolkningen i &ldrarna 18-64 ar som antingen &r entreprendr i vardande eller ager och leder ett nytt féretag
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ar betydelsefulla foér den ekonomiska utvecklingen
dven om deras respektive effekt pa produktivitet och
ekonomisk tillvaxt skiljer sig at (Fritsch och Schroeter,
2011, Lamballais Tessensohn och Thurik 2012).

Panel a) och b) i Figur 2.5 visar hur det nodvan-
dighets- och mojlighetsbaserade entreprendrskapet
utvecklats under 2000-talet. Det nddvandighetsba-
serade har legat lagt i Sverige under hela perioden
— i huvudsak mellan 5-10 procent — och minskat det
senaste aret. Ocksa i USA kan en pataglig minskning
konstateras, dock fran en hégre niva. Endast i sma
EU-lander, nagra praglade av hog arbetsléshet, har
det nodvandighetsbaserade entreprendrskapet dkat.
Som framgar av Figur 2.5b domineras det svenska
entreprendrskapet av det mojlighetsbaserade entre-
prendrskapet som fluktuerat runt 85 procent av det
totala nyféretagandet under hela perioden. Fér 2014
innebar det en betydligt storre andel an for Ovriga
EU-lander (sma och stora) men nagot lagre an i
ovriga Norden och ungeféar i paritet med USA.

SKILLNADER I KVINNORS OCH MANS
ENTREPRENORSKAP

Skillnaden mellan mans och kvinnors deltagande i
tidig entreprendriell aktivitet visas i Figur 2.6a, 2.6b
och Figur 2.7. Enligt det monster som tonar fram i
Figur 2.6a och 2.6b ar entreprendrskap i samtliga lan-
der/landergrupper i huvudsak ett manligt fenomen:
andelen man som deltar i entreprendriell aktivitet
ar betydligt hogre dn motsvarande andel for kvinnor
under hela tidsperioden. Samtidigt har saval kvinnors
som madns entreprendrskap 6kat starkt i Sverige sedan
mitten pa 00-talet (allra mest for kvinnor).

Mellan 2013 och 2014 avviker dock Sverige fran
ovriga lander sa till vida att entreprendrskapet fal-
ler tillbaka dramatiskt for kvinnor. Andelen kvinnor
som ar engagerade i entreprendriella aktiviteter foll
fran drygt sex procent till klart under fyra procent,
dvsenminskning med narmare 40 procent pa ett ar.
Skadlen till detta ar oklara men en bidragande orsak
kan vara den politiska diskussion som forts rérande
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Figur 2.6b: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA) fordelat pa kén
Andel av den kvinnliga befolkningen i dldrara 18-64 ar som antingen &r entreprendr i vardande eller &ger och leder ett nytt foretag
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Figur 2.7: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA), antal kvinnor per man
Antal kvinnor i aldrarna 18-64 ar som antingen ar entreprendr i vardande eller dger och leder ett nytt féretag per man i
motsvarande situation
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Anm Figur 2.6b och 2.7: Stora EU-Idnder inkluderar Frankrike, Italien, Spanien och Storbritannien. Sma EU-ldnder bestdr av Belgien och Nederlédnderna.
Norden inkluderar Finland och Norge.
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Figur 2.8: Etablerat foretagsdgande

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som fér narvarande &ger och leder ett etablerat féretag, d v s &ger och
leder ett aktivt foretag som har betalt ut |6n eller annan ersattning till &garna under mer &n 3,5 ar
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RUT-avdragets avskaffande och den oklarhet det
skapat rérande framtida forutsattningar. Fran att
ha legat i toppen har svenska kvinnors entreprendor-
skap fallit till en bottenniva jamfort med Ovriga lan-
der/landergrupper i undersékningen. Som framgar
av Figur 2.7 ar det uppenbart att sarskilt kvinnors
entreprendrskap minskat.

ETABLERADE FORETAG

Samtidigt som det svenska nyforetagandet minskat det
senaste aret (Figur 2.3) har andelen etablerade féretag
som ar aldre an 3,5 ar aterigen o6kat efter en nedgang
mellan 2011 och 2012 (Figur 2.8). Den svenska ande-
len ar nastan lika hog som i USA men nar inte riktigt
upp till nivan i 6vriga sma EU-lander som uppvisar den
hogsta andelen. Sett i ett langre perspektiv har tren-
den varit uppatgaende sedan 2007. Utvecklingen indi-
kerar en dynamik i entreprendrskapet som innebar att
fler foretag aterfinns i gruppen etablerade foretag
(d v s aldre an 42 manader) vilket sannolikt innebar

ett inflode fran de unga foretagen (tre till 42 manader
gamla). Samtidigt 6kar inte de unga foretagen vilket
i sin tur tyder pa att inflodet fran féretagande i var-
dande (noll till tre manader) — trots en stark 6kning
sedan 2007 — inte bidrar till att gruppen nya foretag
Okat (jamfor Figur 2.3). Foljaktligen forefaller de rik-
tigt unga foretagen slas ut i tidiga skeden.

TEA FORDELAT PA BRANSCHER OCH ALDERSGRUPPER
Sedan 2012 redovisas entreprendrskapet forde-
lat pa branscher (Figur 2.9). Det forvantas spegla
en underliggande strukturomvandling som tar sig
uttryck i entreprendrskapets forskjutning mellan
branscher. Tidsserierna ar dock allt for korta for att
det ska ga att sdga nagot om bestaende férandringar i
branschsammanséattningen.”

En for Sverige distinkt skillnad gentemot andra
lander och foregdende ar &r att nyforetagan-
det minskat drastiskt inom konsumenttjanster.
Andelen har sjunkit med ca tio procentenheter och

11. Data finns sedan 2010 men nedan redovisas pga av utrymmesskdl endast de tre senaste dren.



Figur 2.9: TEA fordelat pa sektorer 2012-2014

Entreprenérskap i Sverige 2014

Procentuell férdelning av de involverade i entreprenérskap i tidigt skede (TEA) pa olika sektorer
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ar nu avsevart lagre an i samtliga andra lander/
landergrupper.

Entreprendrskapet inom konsumentnara tjanster
kan antas vara den minst utbildningsintensiva och
har varit en méjlighet for nagot svagare grupper att
etablera ett eget féretagande. Sannolikt har diskus-
sionen kring RUT och ROTs framtida existens varit
en faktor som paverkat bendgenheten att starta
féretag inom denna bransch.'?

Mest utbildningsintensiv och hoégforadlande ar
troligen den bransch som bendmns affarstjanster.”
Den storsta delen av nyforetagandet skedde 2014
inom denna bransch, efter att tidigare ha varit rela-
tivt oférandrad eller t o m ha minskat nagot. Under
2014 startade ungefar 45 procent av foretagen
inom branschen affarstjanster. Det ar en avsevart
storre andel &n i andra lander/landergrupper, vilket
i sig ar positivt. Samtidigt ska man komma ihag att
detta handlar om andelar och inte absoluta tal och
vi har tidigare konstaterat att nyforetagandet sjonk

i Sverige 2014. Pa motsvarande satt foll andelen
nystartade foretag inom tillverkningsindustrin sam-
tidigt som utvinningsindustrin dkade jamfért med
2013.

Fordelat pa olika aldersgrupper kan konstateras
att andelen unga entreprenérer i Sverige (yngre
an 35 ar) faller trendmassigt sedan 2012 medan
de o6kar i sma EU-lander liksom i USA (Figur 2.10).
| 6vriga lander/landergrupper &ar férandringarna
marginella. Det som utmarker Sverige, och i viss
man 6vriga Norden, ar en storre andel entreprenc-
rer i aldersegmentet 55-64 ar.

INTRAPRENORER — ENTREPRENORIELLA ANSTALLDA
Entreprendrskapet tar sig inte endast uttryck i form av
nya féretag utan pagar kontinuerligt inom existerande
foretag. Manga av de svenska storféretagen grunda-
des for omkring ett sekel sedan och deras bibehallna
konkurrenskraft beror till stora delar pa de anstélldas
bidrag till effektivitet, forandringar och nytdnkande.

12. P& motsvarande sétt kan sannolikt uppgdngen 2010 kopplas till inférandet av skattesubventionerade RUT- och ROT-tjénster under 2006 och 2007.
13. Inom respektive kategori finns naturligtvis en betydande variation vad gdller kompetenskrav.
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Figur 2.10: TEA férdelat pa aldersgrupper 2012-2014

Procentuell férdelning av de involverade i entreprendrskap i tidigt skede (TEA) pa olika aldersgrupper
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Ofta benamns detta som entreprendrskap inom fore-
tagen, eller intraprendrskap.

| Figur 2.11 visas andelen anstéllda i existerande
foretag som sjalva definierar sig som entrepreno-
riellt anstéllda. De kan sagas tillhora gruppen intra-
prendrer. Vi konstaterar att de nordiska landerna
ligger hogt — Danmark delar forstaplatsen med
Qatar, Norge aterfinns pa en fjarde plats medan
Finland placerar sig sdmre. Aven Sveriges ranking
ar nagot samre och tillhér mittskiktet bland de 29
landerna. Flera anglosaxiska lander placerar sig
hogt.

| genomsnitt uppger atta procent av befolk-
ningen i de nordiska ldnderna att de dgnar sig at
intraprendrskap, vilket kan jamfoéras med att ca 5,5
procent ar involverade i entreprendrskap i tidiga
skeden (se Figur 2.1). F6r Sverige dr motsvarande
andelar knappt sex procent (intraprendrskap) res-
pektive drygt sex procent (TEA). | sma EU-lander
ar det omkring sex procent som dar involverade i

intraprendrskap medan nastan atta procent dgnar
sig at att starta eller driva unga foretag. Stora
EU-ldnder ligger pa en betydligt ldgre niva an sma
vad géller saval intraprendrskap som entrepre-
norskap. Slutligen ar det anmarkningsvart att USA
avviker s@ markant fran detta monster med ett
entreprendrskap som ar mer an dubbelt sa stort
(TEA uppgar till 14 procent) som intraprendrskapet
(drygt sex procent).

Det forefaller foljaktligen som om att institutioner
— lagar, regelverk och normer — styr hur entrepre-
norskapet kanaliseras dar traditionella valfardsstater
(Norden och Sverige) med ett stramare regelverk och
ofta ett finmaskigare socialt skyddsnat for anstallda,
har storre inslag av intraprendrskap.

2.2 ENTREPRENORIELL AMBITION

| avsnitt 2.1 presenterades den entreprendriella akti-
viteten for Sverige och andra innovationsdrivna lan-
der. Nu riktas blicken istdllet mot entreprendrernas



Figur 2.11: Total intraprencriell aktivitet
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Andel av befolkningen 18-64 ar som de senaste tre aren aktivt leder och utvecklar nya aktiviteter for sin arbetsgivare
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ambitioner och forvantningar med sitt foretagande.
Sarskilt intressant ar forvantad sysselsattningstillvaxt,
marknadsposition/innovation och internationalise-
ring (export). Eftersom statistiken har enbart baseras
pa individer som de facto &r involverade i tidiga entre-
prendriella verksamheter — de som haller pa att starta
ett foretag eller driver ett ungt foretag — och inte en
andel av hela befolkningen, har vi valt att ocksa pre-
sentera ett genomsnitt Gver tre ar for att 6ka antalet
observationer och darmed minska osdkerheten i det
redovisade materialet.

Sysselsattningen star i fokus for den ekonomisk-
politiska diskussionen och det ar ocksa val belagt
att sma och medelstora foretag tillsammans med
unga foretag star fér merparten av sysselsattnings-
tillvaxten (OECD 2010). Foljaktligen ar det viktigt
att fa ett grepp om entreprendrernas forvantade
sysselsattningstillvaxt och i vilken man och varfér
den eventuellt avviker fran utvecklingen i andra
lander.
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EU-lander bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien;

De s k gasellerna, eller snabbvéxarna, har visat sig
ha en oproportionerligt stor betydelse for sysselsatt-
ningstillvaxten (Henrekson och Johansson 2010). Ett
satt att fanga in potentiella framtida snabbvaxare
ar att kartldgga deras anstallningsplaner for de nér-
maste fem aren. | Figur 2.12 visas att svenska entre-
prendrers ambitioner ar relativt lagt stallda jamfort
med andra lander trots att nivan 6kat nagot fran vad
som redogjorts for i tidigare svenska GEM-rapporter.
Cirka atta procent av entreprendrerna redovisar att
de planerar anstélla 20 personer eller fler under den
kommande femarsperioden. De lander som redo-
visar den svagaste sysselsdttningsambitionen ar de
som drabbats hardast av finansmarknadskrisen:
i forsta hand Grekland, Spanien och Italien. Men
ocksa i Schweiz samt de mindre EU-ldnderna redo-
visar entreprendrerna blygsamma tillvaxtambitio-
ner. Jamfort med tidigare ar har Sverige forbattrat
sin position nagot vilket dock i forsta hand beror pa
en svagare utveckling i andra lander. Den absoluta
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Figur 2.12: Férvantad sysselsattningstillvaxt for entreprendrer i tidigt skede, 2012-2014
Andel av TEA som férvéntar sig att anstalla 20 eller fler personer inom fem ar
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Anm: Sma EU-ldnder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien;

Norden bestdr av Danmark, Finland och Norge.

merparten (>78 procent) av svenska entreprendrer
planerar att anstélla 0-5 personer fram till 2019. De
mest expansiva planerna aterfinns bland nagra ang-
losaxiska lander, en grupp ldnder i Sydostasien samt
i Osteuropa.

Entreprencdrens tillvaxtforvantningar bor vara
forknippade med hur stark deras marknadsposi-
tion ar, vilket i sin tur beror pa hur unik produkten
eller tjansten ar och i vilken utstrackning det finns
konkurrerande féretag pa marknaden. Nar det gal-
ler produkter och tjanster som &r helt nya pa mark-
naden har Sverige tagit ytterligare ett steg uppat
jamfort med forra arets placering (plats sju enligt
Figur 2.13a). Skulle vi inkludera den nagot svagare
definitionen, som innebdr att ocksa nagra fa andra
foretag har en liknande produkt, far svenska entre-
prendrer en topplacering med endast en nation
framfor sig vilket ar en markant forbattring. Den
kraftiga forbattringen tyder pa att den tidigare

redovisade minskningen i entreprendrskapet fram-
for allt agt rum inom enklare verksamheter vilket
ocksa stdds av att minskningen forefaller ha skett
inom framst konsument- eller hushallsnéara tjanster.
Ungefar halften av svenska entreprendrer uppskat-
tar att konkurrensen ar begréansad till ett fatal fore-
tag under de tre senaste aren.

En stark marknadsposition med fa konkurrenter
kan bero pa ett flertal faktorer, t ex regleringar eller
import av en vara eller tjanst som inte funnits pa
den svenska marknaden. Ett alternativt matt utgar
fran om entreprenéren bedomer att produkten eller
tjdnsten ar ny for samtliga kunder, nagra fa av dessa
elleringa, d v s grad av innovation (Figur 2.14a). Har
placerar sig Sverige betydligt simre, knappt 15 pro-
cent anger att deras produkt ar ny for samtliga kun-
der. Sverige ligger langt efter andra sma EU-lander
liksom ocksa Norden.
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Hur manga féretag erbjuder samma produkt? Andel av TEA

Figur 2.13a: Konkurrens 2014
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Hur manga féretag erbjuder samma produkt? Andel av TEA

Figur 2.13b: Konkurrens 2012-2014
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Anm Figur 2.13a och b: Stora EU-Iénder inkluderar Frankrike, Italien, Spanien, Storbritannien och Tyskland. Smd EU-lI@nder bestdr av Belgien, Irland och

Nederlanderna. Norden inkluderar Danmark, Finland och Norge.
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Figur 2.14a: Innovativa produkter for entreprendrer i tidigt skede 2014
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Anm Figur 2.14a och b: Sma EU-lander bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lIé@nder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och

Storbritannien; Norden bestdr av Danmark, Finland och Norge.



| Figur 2.14b presenteras ocksd ett snitt for entre-
prendrernas innovation under perioden 2012-2014.
Sverige placerar sig pa den nedre halvan (plats 13 av
22 lander) nar den nagot bredare definitionen (inklu-
sive turkos stapel som visar att produkten &r ny for
atminstone nagra kunder) tillampas, men har bara sex
lander efter sig nar den striktare versionen anvdnds
(produkten &r ny for alla kunder). Detta @r dock en
forbattring jamfort med foregaende ar. Man bor ocksa
vara varse att innovation inom sarskilt tjanstesekto-
rerna kan vara svart att definiera.

Sverige har en tradition av internationaliserade
storféretag och storleken pa var sammanlagda han-
del (export och import) motsvarar ungefar BNP.
Samtidigt har internationaliseringen framst varit
forknippad med just dessa storforetag. Enligt de
arliga GEM-matningarna blir dock dven de nya och
unga foretagen allt mer internationaliserade och i
allt tidigare skeden. Ar 2012 hade ca 60 procent av
de svenska entreprendrernainga kunder utomlands,

Global Entrepreneurship Monitor

vilket minskade till ca 40 procent 2013 for att 2014
uppga till knappt 35 procent (Figur 2.15.a). Andelen
nya foretag som har mer dn 25 procent av kunderna
i utlandet har under motsvarande period 6kat fran
drygt 20 till knappt 30 procent. Svenska entrepre-
norers internationella ambitioner har sdledes kon-
tinuerligt 6kat vilket ar en nédvandig forutsattning
for framtida expansion.

Samtidigt har internationaliseringsambitionerna
Okat ocksa i andra lander. Trots att allt fler svenska
entreprendrer inser vikten av att tidigt komma in
pa utlandska marknader har Sveriges position fal-
lit nagot 6ver perioden 2012 till 2014. Som visas i
Figur 2.15b placerade sig Sverige som 12e nation,
efter andra sma EU-lander men fére Norden, medan
motsvarande position 2012 var en tiondeplacering.
Svenska entreprendrer har alltsd halkat efter jam-
fort med andra lander vilket visar pa den snabba och
fortsatta globaliseringen. | en globaliseringsprocess
ar det viktigt att kompetensen finns att kunna na

Figur 2.15a: Internationell orientering for entreprendrer i tidigt skede 2014
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Figur 2.15b: Internationell orientering for entreprendrer i tidigt skede 2012-2014
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ut pa internationella marknader nar konkurrensen
intensifieras pa hemmamarknaderna.

2.3 ENTREPRENORIELLA ATTITYDER OCH
FORVANTNINGAR
De tva foregaende avsnitten illustrerade dels hur fore-
tagandet och den entreprendriella aktiviteten ser ut
inom innovationsdrivna lander, dels entreprendrernas
ambitioner med avseende pa sysselsattningstillvaxt,
innovation och internationalisering. Vi gar nu in pa
det som i GEM-ansatsen definieras som attityder till
entreprendrskap och som framst syftar pa samhallets
mer generella syn pa entreprendrskapets vikt och roll.
Entreprendriella attityder ar till stor del historiskt
betingade men paverkas ocksa av den institutionella
ram entreprendrerna verkar inom — lagar och regel-
verk — samt av andra mer kulturellt betingade fakto-
rer. Tillsammans paverkar och formar detta individers
motivation att engagera sig i entreprendriell aktivitet
och bidrar darigenom till att forklara den omfattning
och inriktning pa entreprendrskapet som redovisats i

de tidigare avsnitten i kapitlet. Entreprendriella atti-
tyder har signalvarde och bidrar till att skapa fore-
bilder som kan paverka karridrval liksom samhallets
varderingar rérande entreprenérskap.'

Ser viinledningsuvis till det forvantade nyféretagandet
—entreprendriell avsikt — framkommer i Figur 2.16 att
Sverige legat forhallandevis hogt jamfort med Gvriga
lander/landergrupper under hela perioden — endast
USA har sedan 2011 placerat sig hogre an Sverige.
Den hogsta andelen av Sveriges befolkning som sade
sig vilja starta ett féretag inom de narmaste tre aren
naddes 2005 (drygt 14 procent), darefter foll ande-
len fram till 2010 for att aterigen stiga relativt kraftigt
fram till 2012. | den senaste méatningen 2014 hade
emellertid andelen aterigen fallit tillbaka till unge-
far samma niva som 2010. Detta kraftiga tapp under
2013 och 2014 avviker fran monstret i de flesta andra
lander/landergrupper i Figur 2.16. Tillsammans med
den fallande entreprendriella aktiviteten (se Figur
2.1) tyder detta pa ett generellt minskat intresse att
starta foretag.

14. Set ex Lindbeck och Snower (2002) om betydelsen av normer.
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Figur 2.16: Entreprendriell avsikt
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar (exklusive individer involverade i nagon form av entreprendriell aktivitet)
som har for avsikt att starta ett féretag inom tre ar
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Figur 2.17: K&nnedom om foretagare
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som personligen kanner nagon som startat ett féretag under de tva senaste aren

60

@=== SMA EU-LANDER === STORA EU-LANDER === NORDEN =@- SVERIGE == USA

50 -

40

ER—\

30

S—<_ —_~——

PROCENT

20

e

10

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Anm Figur 2.16 och 2.17: Sma EU-lénder bestdr av Belgien, Irland och Nederlédnderna; Stora EU-lénder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Danmark, Finland och Norge.
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Kdnnedom och personlig kontakt med framgangsrika
entreprendrer har lyfts fram i forskningen som en for-
klarande faktor till ett hogt entreprendrskap. | Figur
2.17 servi att andelen som sager sig personligen kdnna
en entreprendr ligger hogt i Sverige men har minskat
markant sedan 2010, dven om en mindre 6kning skett
mellan 2013 och 2014. Generellt uppger en fallande
andel i ldnderna/ldndergrupperna att de personligen
kdnner en entreprendr, men férandringarna 6ver tid
ar blygsamma. Spannet ligger mellan 28 och 37 pro-
cent i de jamforda landerna/landergrupperna.

Ett for svenskt vidkommande intressant fenomen
ar att en allt storre andel av befolkningen sager sig
uppleva att ndrmiljon erbjuder goda entreprend-
riella mojligheter (Figur 2.18). Fran bottenaret 2003,
da strax under 40 procent av befolkningen ansag att
det fanns goda mojligheter att starta ett foretag i nar-
omradet, 6kade andelen till 71 procent ar 2011 — en
O0kning med sammanlagt 31 procentenheter under
atta ar. Mellan 2011 och 2013 f6ll dock andelen ftill
knappt 65 procent men har under 2014 aterigen
natt upp till 70 procent. Det placerar Sverige i abso-
lut toppklass ndarmast foljt av évriga nordiska lander
dar i genomsnitt drygt 50 procent av befolkningen
anser att det finns goda forutsattningar att starta ett
foretag i naromradet, med USA strax efter. Samtliga

Figur 2.18: Upplevda affarsmaojligheter

lander praglas av en 6kad optimism 2014 jamfort
med 2013, men nivaerna ar lagst bland EU-landerna.
Sett i ett lite langre tidsperspektiv kan Sveriges posi-
tiva trend tolkas som att entreprendrskapsviljan for-
starkts vasentligt sedan mitten av 2000-talet.

Intressant nog motsvaras inte den starka 6kningen
i affarsmajligheter som visades i Figur 2.18 av en lika
positiv syn pa formagan att starta och driva féretag
bland svenskarna. Av Figur 2.19 framgar att andelen
2014 Iag runt 35 procent av den vuxna befolkningen
som anser sig ha kunskapen att starta och driva fore-
tag. Trenden har varit nedatgaende eller stagnerande
i samtliga lander, forandringarna &r sma. Det som ar
utmarkande for Sverige ar att det anses finnas bety-
dande affarsmajligheter samtidigt som sjalvfortroendet
forefaller vara mer begransat nar det géller att starta
foretag. Det omvanda verkar gélla for USA dar mer &n
halften tror sig ha kompetensen att starta foretag.

En annan faktor som paverkar huruvida en individ
agerar pa en upplevd affarsmojlighet och verkligen
startar ett foretag har att géra med radslan for att
misslyckas med sitt entreprendriella engagemang.
Bakgrunden till denna hamsko for entreprendrskap
kan sokas i flera faktorer: det sociala skyddsnatet,
personliga konsekvenser eller mer kulturellt beting-
ade faktorer som stigmatiserar dem som misslyckats.

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som upplever att det finns goda mdjligheter att starta ett féretag i omradet dar de bor
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Figur 2.19: Upplevd férmaga

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som anser sig ha tillrécklig kunskap och férmaga att starta ett féretag
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Figur 2.20: Rédsla att misslyckas
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar med upplevda affarsmojligheter som anger att rédsla att misslyckas skulle
hindra dem fran att starta ett féretag
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Anm Figur 2.19 och 2.20: Sma EU-ldnder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Danmark, Finland och Norge.
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Som visas i Figur 2.20 ar radslan att misslyckas storst i
de storre EU-landerna och minst i USA. Sedan den eko-
nomiska krisen slog igenom med full kraft hsten 2008
har radslan att misslyckas 6kat under hela perioden i
samtliga lander/landergrupper med ett tydligt undan-
tag — USA. | det konjunkturellt starkare USA har dessa
farhagor minskat sedan ett par ar tillbaka medan de
planat ut i flera andra lander/landergrupper. Andelen
for Sverige ar ungefar densamma som i 6vriga nord-
iska lander och de sma EU-landerna. | Sverige uppger
drygt 35 procent av de som definierat entreprendériella
mojligheter att radsla att misslyckas hindrar dem fran
att starta ett foretag.

De avslutande tre figurerna — Entreprendrskap — ett
bra karridrval (2.21), Entreprendrskap i media (2.22)
och Framgangsrikt entreprendrskap ger hog status och
uppskattning (2.23) — syftar till att ge en mer generell
inblick i hur synen pa entreprendrer och entreprenor-
skap varierar mellan lander och éver tid." Det framgéar
att forandringarna — kanske séarskilt efter krisen 2008
— Over tid dr mycket sma. Synen pa entreprendrskap
som karridrval ar oférandrat positiv och varierar mellan
50 och 65 procent mellan ldnderna/landergrupperna.

Figur 2.21: Entreprendrskap — ett bra karriarval

Medias rapportering om framgangsrikt entreprencr-
skap forefaller vaxa nagot i USA men i Ovrigt ligga pa
konstanta nivaer (Figur 2.22). Likasa uppger en oférand-
rad andel —mellan 65—75 procent — att entreprendrskap
ar forknippat med hog status (Figur 2.23). Generellt kan
noteras att USA ligger hogst vad géller den hér typen av
attityder kring entreprendrskap.

Utifran GEMs kategorisering av entreprendrska-
pets aktiviteter, ambitioner och attityder kan avslut-
ningsvis konstateras att Sverige starkt forbattrade
sin position vad géller entreprendriell aktivitet fram
till och med 2013 for att falla tillbaka kraftigt 2014.
Samtidigt har de svenska entreprendrernas ambitio-
ner Okat vad géller sysselsattningstillvaxt men ocksa
i termer av innovation och internationalisering.
Emellertid har en motsvarande Okning skett ocksa
i andra lander och Sveriges position har darfor inte
alltid flyttas fram i jamforelse med andra lander/
landergrupper. Slutligen kan noteras att betraffande
attityder avviker inte Sverige dramatiskt fran Ovriga
lander och landergrupper med undantag av identi-
fiering av affarsmojligheter: dar ligger Sverige fortfa-
rande Overlagset i topp.

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som instémmer med pastaendet att merparten av invanarna i landet anser det

vara ett bra karridrval att starta ett foretag
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Anm: Smé EU-ldnder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien;

Norden bestar av Danmark, Finland och Norge.

15. Danmark har inte samlat in statistik dver dessa tre matt pa entreprenériella attityder sedan 2009, vilket innebdr att serien fér Norden slutar 2009 i

de tre avslutande figurerna i kapitlet.



Entreprenérskap i Sverige 2014

Figur 2.22: Entreprendrskap i media
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar som instdmmer med pastaendet att man ofta hér om framgangsrikt
entreprendrskap i landets media
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Figur 2.23: Framgangsrikt entreprendrskap ger hég status och uppskattning
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som instdmmer med pastaendet att framgangsrikt entreprendrskap ger hdg status i landet
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Anm Figur 2.22 och 2.23: Smad EU-lénder bestdr av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestdr av Frankrike, Italien, Spanien, Tyskland och

Storbritannien; Norden bestar av Danmark, Finland och Norge.
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EXPERTERNAS SYN PA

FORUTSATTNINGAR FOR FORETAGANDE

Avsikten med GEM ar framforallt att ge en bild
av hur entreprendrskapet och dess villkor ser ut
i olika lander genom en bred och statistiskt saker-
stalld intervjuundersdkning med ett represen-
tativt urval av befolkningen, den sa kallade APS-
undersdkningen. Som ett komplement till denna
breda undersokning genomfors ocksa en mindre
undersokning, den sa kallade NES-undersékningen
dar intervjuer genomfors med ett antal ledande
nationella experter inom omradet entreprendr-
skap. De tva delundersdkningarna har inte samma
fragestallningar utan kompletterar varandra — i
NES ar det framforallt experternas syn pa vilka
forutsattningar som finns for nationen nar det gal-
ler féretagande. | bada undersdkningarna stalls —
med vissa modifieringar — samma fragor varje ar
for att mojliggéra jamforelser Gver tid.

EXPERTINTERVJUERNAS STRUKTUR OCH
INNEHALL

Detta avsnitt ger en kort beskrivning av NES-
undersokningen i Sverige for ar 2014 med vissa
utblickar internationellt, framforallt till EU och
Norge. For den som vill veta mer om hur nationella
experter i andra lander ser pa forutsattningar for

foretagandeisina lander hdnvisar vi till den globala
rapportens delkapitel om NES-undersékningarna.

NES-undersokningen bygger pa intervjuer med
minst 36 experter i varje land, via webb eller tele-
fon. Den svenska studien ar uppbyggd sa att en jamn
kénsfordelning erhalls bland experterna. Experterna
kommer fran olika omraden som finans, utbildning,
relevanta policymyndigheter, radgivning eller aktivt
entreprenorskap. Varje ar byts minst en tredjedel av
experterna ut sa att expertpanelen kontinuerligt férnyas.

Det fragebatteri som anvands bygger pa foljande
modell (Figur 3.1) dar ett antal ramvillkor delats in i
nio stérre omraden. | slutet av intervjun ger exper-
terna ocksa skriftliga utlatanden om vad de anser vara
de viktigaste hdmmande respektive framjande fakto-
rerna for foretagande i landet. De far ocksa ge rekom-
mendationer till vad som borde goras for att forbattra
féretagandet.'®

De fragor som konkret stélls dr pastaenden om
ramvillkor i landet. Experterna tar stallning till dessa
pastaenden baserat pa en 5-gradig skala (Helt fel,
Ganska fel, Varken ratt eller fel, Ganska ratt, Helt
ratt). Pastaendena borja med ”I mitt land galler att”
och deras exakta formulering framgar av Appendix 3.
Svaren kopplas sedan till huvudgrupperna i Figur 3.1.

16. Metoden beskrivs ndrmare i Appendix 2.
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Figur 3.1: Modell 6ver olika typer av ramvillkor for féretagande

Finansiering

Tillgang till finansiella resurser — eget
kapital och krediter — fér sma och
medelstora foretag (inkl subventio-
ner och stod)

Utbildning i entreprenérskap
I vilken utstrackning ar utbildning
och praktik i att starta och driva f6-
retag del av utbildningssystemet pa

alla nivaer fran grundskola till hogre
utbildning

Marknadstilltrade

Omfattar tva delar (1) marknadsdy-
namik; grad av forandring mellan
aroch (2) 6ppenhet och marknads-
tilltrade; i vilken utstrackning nya
foretag har tillgang till existerande

Politik och offenliga atgarder
I vilken utstrackning ar skatter och
regler neutrala eller till gagn

for sma- och medelstora foretag

Spridning av FoU

I vilken utstrackning bidrar forskning
och utveckling till affarsmajligheter
genom att goras tillganglig for sma
och medelstora foretag

Fysisk infrastruktur

Tillganglighet till resurser inom
kommunikation, transporter, lokaler
och andra fysiska behov samt till
prisersom inte diskriminerar sma
ochmedelstora foretag

Myndigheters program

I vilken utstrackning ar program
storleksneutrala eller till gagn for
sma- och medelstora foretag

Affarsstod och infrastruktur
Narvaron av dganderatt, juridisk
radgivning, affarsstéd och liknande
institutioner for att stodja och under-
latta for sma och medelstora foretag

Kulturella och sociala normer
I vilken utstrackning sociala och
kulrurella normer uppmuntrar eller
tilldter aktiviteter som leder till nya

affairsmetoder eller aktiviteter som
kan leda till 6kade inkomster och

marknader

GENERELLA SKILLNADER MELLAN
GRUPPER AV LANDER

| den globala GEM-rapporten' konstateras vid redo-
visningen av hela NES-undersokningen att det finns
skillnader i hur experter fran olika typer av ekonomier
ser pa betingelser for foretagandet.

Utbildning pa grundskola/gymnasium ges lag utvarde-
ring i de flesta lander, vilket &r problematiskt eftersom
en bra skola dar entreprendrskap lyfts fram ar en viktig
forutsattning for foretagande. Den andra extremen ar
fysisk infrastruktur som ges hogst utvardering i manga
lander (utom i Afrika). Det &r vart att notera att experter, i
alla lander, generellt ar ganska kritiska till samtliga policy-
omraden i Figur 3.1. Minst kritiska ar dock experter i
utvecklade lander som Europa och Nordamerika medan
experter i Afrika tenderar att vara mest kritiska, dven om
t ex myndighetspolicy och intern marknadsdynamik var-
deras hogre an i Nordamerika. Dessa skillnader ar oftast
resultatet av skilda system och det ar darfor viktigt att
beakta varje lands unika forutsattningar.

Samtidigt ser vi tydliga monster mellan grupper
av lander, dar de innovationsdrivha ekonomierna
skiljer sig fran de effektivitetsdrivna och de faktor-
drivna ekonomierna. De tydligaste skillnaderna finns

valstand

framst inom finansiering, myndighetsprogram, politik
och offentliga atgarder, spridning av FoU samt fysisk
infrastruktur dér innovationsdrivna lander har hogre
varderingar. | effektivitetsdrivna ekonomier varderas
hogre utbildning hogre och i faktordrivna ekonomier
ar det kulturella och sociala normer som vérderas
hogst. Figur 3.2a och 3.2b visar denna analys.

JAMFORELSER INOM EU SAMT MED NORGE
De ramvillkor som experterna tillfragats om spanner
over vida falt men det finns ganska tydliga monster,
framférallt om vi jamfor likartade lander. Har tar vi
upp och jamfor landerna inom EU samt Norge. Precis
som i tidigare ars undersokningar ar likheterna mellan
landerna stora och vardena ligger ganska centrerade
pa den femgradiga skalan. Inte desto mindre framtra-
der en del intressanta skillnader.

| Tabell 3.1 har den faktor som fatt lagst respektive
hogst ranking i varje land markerats (lila for hogst, tur-
kos for lagst). Det ska noteras att skillnaderna i ranking
ofta dr sma, den lagsta rankingen varierar mellan 1,5
och 2,6 pa skalan (forra aret 1,4 och 2,7), den hogsta
mellan 3,1 och 4,8 pa skalan (forra aret 3,5 och 4,4).

17. Singer m f1 (2015) Global Entrepreneurship Monitor 2014.



Experternas syn pa férutséttningar fér féretagande

Figur 3.2a: Faktorers ranking i olika typer av lander

@mmm» FAKTORDRIVNA EKONOMIER e EFFEKTIVITETSDRIVNA EKONOMIER @mssss  INNOVATIONSDRIVNA EKONOMIER

Finansiering

0,30

Politik — policybeslut inriktade
pa entreprendrskap

Utbildning och kompetensutveckling
hogskola/universitet

Utbildning och kompetensutveckling Politik — nationell: byrakrati
grund/gymnasieskola och skatter

Myvndigheters program

Figur 3.2b: Faktorers ranking i olika typer av lander

@mmm» FAKTORDRIVNA EKONOMIER —emsmss EFFEKTIVITETSDRIVNA EKONOMIER @mmmss  INNOVATIONSDRIVNA EKONOMIER

Spridning av FoU
0,40

Kulturella och sociala normer Affarsstod och infrastruktur

Fysisk infrastruktur % Marknad - dynamik

Marknad - 6openhet och tilltrade

Kdlla figur 3.2a och 3.2b: Singer m f1 (2015).
Anm: Fér metod se www.gemconsortium.org.
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Tabell 3.1: Hogst respektive lagst rankade ramvillkor bland experter i EU samt Norge 2014

. Finansiering

Politik — policybeslut inriktade pa entreprendrskap

Politik — nationell: byrakrati och skatter

Myndigheters program

Utbildning och kompetensutveckling grund/gymnasieskola
Utbildning och kompetensutveckling hégskola/universitet
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Fysisk infrastruktur, alternativt marknadsdynamik,
rankas hogst av alla landers experter. Bada dessa
ramvillkor ar for denna grupp till stora delar inter-
nationellt giltiga eftersom EU dr en marknad. Det
innebar att politiska villkor satta av de enskilda

Spridning av FoU
Affarsstod och infrastruktur
Marknad - dynamik
. Marknad — 6ppenhet och tilltrade
. Fysisk infrastruktur
. Kulturella och sociala normer
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landerna bara ar en del, ocksa EUs generella poli-
tik i den man infrastruktur och marknad paverkas
ar central.

Om samstammigheten ar stor nar det géller hogst
rankade ramvillkor sa ar det lite storre variation vad



Experternas syn pa férutsattningar fér féretagande

Tabell 3.2: Sveriges nationella experters ranking av ramvillkor, utveckling éver tiden, 2000 samt 2010-2014

2,6 2,7 2,5 2,3 2,6

Finansiering
Politik — nationell, byrakrati och skatter
Politik — policybeslut kring entreprendrskap

Myndigheters program

3,7
2,0 19 2,6 2,5 2,7 2,7
2,6 2,5 2,6 2,6 2,5 2,5

3,2 2,6 2,8 3,0 2,7 3,0

Utbildning och kompetensutveckling, grundskola/gymnasieskola 2,1 2,1 2,3 2,4 2,3 2,5

Utbildning och kompetensutveckling, hégskola/universitet

Spridning av FoU
Affarsstod och infrastruktur
Marknad — dynamik

Fysisk infrastruktur

Kulturella och sociala normer

galler de forutsattningar som rankas lagst. Dock
rankas den grundlaggande utbildningen lagst bland
ramvillkoren av majoriteten av landerna. Andra
ramvillkor som rankas lagt ar politik (politiska beslut
avseende skatter och byrakrati), spridning av FoU
samt marknadsdynamik. Sverige har tillsammans
med fyra andra lander rankat politik (byrakrati och
skatter) lagst (forra aret var det finansiering som
var lagst rankat av svenska experter). Monstret for
2014 har mycket stor 6verensstammelse med resul-
taten fran forra arets undersdékning.

Trots skillnader mellan ldander i ekonomi och
kultur finns det en samstammighet mellan exper-
terna om vad som ar viktigt och vad samhallet gor
respektive inte gor for foretagandet. Precis som vi
foregdende ar patalat tyder det pa en "profession”
kring foretagande och entreprendérskap — en profes-
sion som bestar av just de som vi inom GEM anvan-
der som experter. Den framvdxande professionen
ar internationell till sin karaktar vilket ar en fordel
eftersom det innebér att lander kan lara av varan-
dras framgangar och felsteg i arbetet for att framja
entreprendrskap och féretagande. Speciellt torde

29 23 28 25 24 27
31 22 26 25 24 26
27 29 31 28 30 33
40 29 32 35 34 31
25 42 44 42 42 42

3,5 2,4 2,9 2,7 3,2 3,1

EU och dven OECD kunna vara aktorer i ett sadant
erfarenhetsutbyte.

DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN -
JAMFORELSE OVER TIDEN

Sverige deltog inte i NES-undersokningen aren 2004—
2009 och darfor gar det bara att jamfora aren 2000—
2003 samt 2010-2014. Vi har dock i ar valt att inte ta
med dren 2001-2003 i redovisningen utan hanvisar
den intresserade till tidigare svenska GEM-rapporter. |
arets undersokning har antalet fragor reducerats (t ex
fanns det tidigare en fraga om stod till kvinnors féreta-
gande). Siffrorna i Tabell 3.2 dr medelvardet av exper-
ternas ranking — pa en femgradig skala.

Tabellen visar inte pa nagra storre forandringar 6ver
tid, vilket kan ses som ett tecken pa att experternas
varderingar av ramvillkoren ar relativt stabila. Vi ser
ocksa att varderingarna ar centrerade i mitten av den
femgradiga skalan, mellan 2,5 och 4,2. Fysisk infra-
struktur ar den faktor som standigt hamnar i topp som
hogst varderad, men dven affarsstod och infrastruktur,
marknadsdynamik, myndighetsprogram samt kultu-
rella och sociala normer rankas hogt. Lagst varderas
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Tabell 3.3: Fragor kring ramvillkor, de sex lagst varderade av experterna

Varken ratt
| mitt land galler: eller fel

Myndigheternas policy ar alltid till fordel for
nya foretag

:

Nya och vdxande foretag har lika bra access

till ny forskning och teknik som stora etable- 27,5
rade foretag
Nya och vaxande féretag har rad med senaste

. 15,8
tekniken
Undervisning i grundskola och gymnasium 212
ger tillrdcklig inblick i marknadsekonomi !
Stodet till nya och vaxande foretag ar hogprio- 279
riterat pa nationell myndighetsniva !
Det finns tillrackligt med kapital genom IPOs 31

for nya och vaxande foretag

57,5 5 10 0
60,5 18,4 5,3 0
48,5 21,2 9,1 0
233 46,5 23 0
24,2 31 13,8 0

Tabell 3.4: Fragor kring ramvillkor, de sex hdgst vérderade av experterna

Varken ratt
| mitt land géller: eller fel

Nya och vaxande foretag har latt att hitta bra
professionell juridisk och redovisningsservice

Det ar for dyrt for ett nytt eller vaxande fo-
retag att fa god tillgang till kommunikationer 0
(tel, internet etc)

Det finns tillrackligt med underleverantorer,
leverantorer och konsulter for att stodja nya 0
och vaxande foretag

Nya och vaxande foretag kan fa god tillgang
till kommunikationer (tel, internet etc) inom 0
ca en vecka

Nya och vaxande foretag har rad med grund-
laggande infrastruktur (gas, vatten, el, aviopp)

Nya och vaxande foretag kan fa god tillgang
till Infrastruktur (gas, vatten, el, avlopp) inom 0
ca en manad

ramvillkoren kring grundutbildning samt politik och
politiska beslut.

Siffrorna i Tabell 3.2 &r sammanvagda index berak-
nade fran det fragebatteri som visades ovan. Det
finns storre skillnader mellan enskilda fragor an
mellan de sammanvagda indexen, vilket framgar av
Tabell 3.3 och 3.4.

10 12,5 47,5 30
7,7 10,3 56,4 25,6
53 2,6 36,8 55,3
2,4 4,9 36,6 56,1
2,7 0 37,8 59,5

DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN

— SKILLNADER MELLAN OLIKA
EXPERTGRUPPERS BEDOMNINGAR

Pa samma satt som foregaende ar har vi analyserat om
det finns nagra skillnader mellan grupper av experter.
Figur 3.3 visar hur de olika expertgrupperna har var-
derat de olika ramvillkoren:



Figur 3.3: Olika expertgruppers ranking av omraden

Experternas syn pa férutsattningar fér féretagande
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hogskola/universitet

Spridning av FoU

Det dr som synes extremt sma skillnader mellan grup-
perna i hur de varderar ramvillkoren. | viss man ser
vi att investerare varderar politisk byrakrati och regler
hogre och marknadséppenhet lagre, och att utbildare
varderar finansiering hégre medan myndighetsrepre-
sentanter (policymakers) varderar utbildning lagre.
Men likheterna mellan expertgrupperna ar storre dn
olikheterna.

Om vi istallet ser pa hur kvinnliga respektive man-
liga experter varderar de olika ramvillkoren framkom-
mer den bild som visas i Figur 3.4.

Aven hir ser vi att dverensstimmelsen dr god mel-
lan de tva grupperna. Kvinnor varderar marknadsdy-
namik och spridning av FoU nagot hogre medan kul-
turella och sociala normer samt utbildning varderas
nagot lagre. Men precis som for de olika expertrol-
lerna sa verkar kon inte vara en avgorande faktor for
hur experter varderar ramvillkoren.

Experternas alder ar ocksa en faktor som kan tan-
kas avgOra hur man varderar ramvillkoren. Vi ser av

figuren nedan att de allra dldsta experterna generellt
sett har hogre vardering av manga faktorer. Fysisk
infrastruktur varderas hogre av de yngre experterna.
Men inte heller betraffande alder forekommer nagra
storre skillnader mellan experterna.

Precis som vi konstaterade i forra arets rapport
skiljer sig de svenska experterna relativt lite i sina
bedomningar, oavsett typ av expert, kon eller alder.
Inte heller skiljer sig beddmningarna avsevart fran de
internationella kollegornas. Det ar ocksa viktigt att
papeka att antalet experter ar lagt och att det inte ar
fraga om nagra sakerstallda statistiska samband, sna-
rare om indikationer pa hur en viktig grupp experter
uppfattar — subjektivt — att fér entreprendrskapet vik-
tiga ramvillkor spelar in och vilken betydelse de har.

En intressant fraga ar just denna likhet mellan
experters beddmningar av ramvillkoren. Om vi ser
till hela GEM-undersdkningen sa finns det stora skill-
nader mellan lander och regioner, dven inom Europa
som ar den enhet som vi har har jamfort for NES. Vi
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Figur 3.4: Kvinnor och méns ranking av omraden
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Figur 3.5: Aldersgruppers ranking av omraden
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ser ocksa betydligt storre likheter mellan experternas
syn pa entreprendrskap an mellan befolkningarna i
Europa. Eftersom GEM inte stdller samma fragor ftill
befolkningen som till experterna ar det dock svart att
gora direkta jamforelser. En indikation pa om det kan
finnas skillnader mellan experter och “folket” kan
dock erhallas genom svaren pa nagra narliggande
fragor till de bada grupperna.

Experterna fick svara pa pastaendet “Nationella
kulturen stottar starkt individuell framgang uppnadd
genom egna personliga anstrangningar” vilket gav
resultatet som visas i Tabell 3.5. | undersdkningen
till ett slumpmassigt urval svenskar stalldes en fraga
kring samma omrade ”I ditt land, har de som lyckas
med att starta foretag hog status och respekt”. Pa
denna fraga svarade 72 procent av svenskarna ja, 28
procent svarade nej. Fragorna &r, som sagt, inte iden-
tiska men det ar anda tydligt att "folket” uppvisar en

Experternas syn pa férutsattningar fér féretagande

mycket mer positiv syn pa Sverige som ett land dar
framgang ar kulturellt vdarderat, medan experterna
ar mer tveksamma till att kulturen stottar detta.
Den grupp som ar mest positiv dr policymakers men
ingen grupp har ens halften som ar positiva (medan
"folket” har nastan 75 procent).

Experterna fick &dven svara pa pastaendet
”"Nationella kulturen uppmuntrar entreprendriellt
risktagande”, se Tabell 3.6. En liknande fraga stalldes
i undersokningen till svenska folket. De fick svara ja
eller nej pa fragan ”I ditt land, anser de flesta att
foretagsstart ar ett bra karridrval”. Resultatet var
jamnt, 51 procent svarade ja och 49 procent sva-
rade nej pa detta. Aven hér ser vi att experterna ar
mer skeptiska an “folket”. Det skulle vara intressant
att undersdka om dessa indikationer pa skillnader
i syn mellan experter och andra ar stabila och i sa
fall varfor.

Tabell 3.5: Svenska experters syn pa nationell kulturs stéd for individuell framgang

Nationella kulturen stottar starkt individuell framgang uppnadd genom egna personliga anstrangningar

Varken ratt
eller fel

Entreprendrer

Investerare, finansiar, bank 0
Policymaker 0
Affarsradgivare 0
Utbildare 0

; r r

58,3 0 33,3 8,4
44,4 11,1 38,9 5,6
48 16 36 0
40 26,7 33,3 0

Tabell 3.6: Svenska experters syn pa nationell kulturs uppmuntran av entreprendriellt risktagande

Nationella kulturen uppmuntrar entreprendriellt risktagande

Varken ratt
eller fel

Entreprendrer

Investerare, finansiar, bank 0
Policymaker 0
Affarsradgivare 0
Utbildare 0

: I r

58,3 0 33,4 8,3
55,5 5,6 33,3 5,6
60 12 28 0
46,7 13,3 40 0
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DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN -
EXPERTERNAS FRIA SVAR

Experterna svarar inte bara pa de ovan beskrivna fasta
fragorna utan de far ocksa besvara ett antal fragor dar
de far svara fritt med egna ord. De fragor som stélls i
denna del ar:

e Namn tre amnen/omraden som hammar
entreprendriell aktivitet i Sverige

e N3mn tre amnen/omraden som framjar
entreprendriell aktivitet i Sverige

* Ange tre rekommendationer for forbattring

Vi har analyserat texterna (de ar ganska korta) och
kategoriserat in svaren efter de ramvillkor for fore-
tagande som angavs i figur 3.1 i borjan av kapitlet.
Experternas svar pa vad som ar hammande for entre-
prendrskap i Sverige fordelar sig enligt Tabell 3.7.
Experterna fick som framgatt ange tre, pa varandra
féljande, alternativ. Manga av experterna har angett
liknande alternativ (som exempel 3:12 reglerna, risk-
bendgenhet och riskkapitalférsorjning). Precis som i
tidigare undersokningar ar det politik och offentliga
atgarder som anses mest hammande — nastan en

tredjedel av svaren avser detta. Det handlar om skat-
teregler, arbetsritt och byrakrati. Aven kulturella och
sociala normer tas upp som hammande liksom finan-
sieringen (bade vid start och tillvaxt). Vi ser ocksa att
det Over aren &ndrats, affarsstéd ansags mer ham-
mande forra aret men har atergatt till en 13g niv3,
marknadstilltrade har 6kat som hammande faktor.

Den motsatta bilden, vad som &ar framjande, har
analyserats pa samma satt, se Tabell 3.8.

De viktigaste framjande faktorerna ar enligt exper-
terna affarsstod, kulturella och sociala normer, mark-
nadstilltrade samt politik. Den minskning i betydelse
av utbildning som vi sag i fjol kvarstar aven i ar, mark-
nadstilltrade har okat i betydelse medan kultur ar
viktigast for att framja entreprendrskap enligt exper-
terna. Det dr dock farre i ar som rankar kulturella nor-
mer, utbildning och dven marknadstilltrade som fram-
jande an i forra arets undersokning.

Den sista fragan handlar om vad experterna sjalva
rekommenderar for atgérder. Vi har valt samma
indelning av de angivna rekommendationerna som
for de tidigare fragorna, se Tabell 3.9. Experternas
rekommendationer ror framforallt politiken och
finansieringen. Sa var det dven vid férgaende under-
sokning dven om experterna da hade fler rekommen-
dationer angaende affarsstod och spridning av FoU.

Tabell 3.7: Andelar expertomddmen om vad som ar hammande fér entreprendrskap (n=113)

Finansiering
22% 30%
Utbildning i entreprendrskap
10% 0%
Marknadstilltrade

10% 2%

Politik och offentliga atgarder

Spridning av FoU

Fysisk infrastruktur

Myndigheternas program
3%

Affarsstod och infrastruktur
2%

Kulturella och sociala normer
21%

Tabell 3.8: Andelar expertomddmen om vad som ar frémjande for entreprendrskap (n=108)

Finansiering
6% 18%
Utbildning i entreprendrskap
9% 1%
Marknadstilltrade

18% 1%

Politik och offentliga atgarder

Spridning av FoU

Fysisk infrastruktur

Myndigheternas program
4%

Affarsstod och infrastruktur
22%

Kulturella och sociala normer
21%



Tabell 3.9: Andelar expertrekommendationer (n=109)

Experternas syn pa férutsattningar fér féretagande

Finansiering
26%

Utbildning i entreprendrskap

Marknadstilltrade

Politik och offentliga atgarder
24% 6%

Spridning av FoU
14% 1%

Fysisk infrastruktur
2% 1%

Myndigheternas program
Affarsstod och infrastruktur
14%

Kulturella och sociala normer
12%

Figur 3.6: Sammanstallning av de svenska experternas syn pa GEM-modellens omraden
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Sammantaget visas att experternas kommentarer om
hammande och framjande faktorer samt om rekom-
mendationer fordelar sig enligt Figur 3.6.

SAMMANFATTNING

De svenska experterna dr ganska samstammiga i
sin syn pa ramvillkoren, oavsett alder, kén och typ av
expert. De har ocksa ungefar samma syn pa villko-
ren som sina europeiska kollegor. Daremot finns det
indikationer pa att deras syn skiljer sig markant fran

Affarsstod och
infrastruktur
Marknads-
tilltrade

Fysisk
infrastruktur
Kulturella och
sociala normer

svenskars i allmanhet. Experterna ar nojda med vissa
saker, framforallt infrastrukturen men de ser med
misstro pa hur politiken satt ramarna for foretagan-
det, framforallt ar det regelsystemet som star i fokus
for kritiken. Som i tidigare svenska GEM-undersékning
ar det samma faktorer som ses som saval hammande
som framjande, och da framférallt det politiska
systemet.

Vi har patalat att NES-undersékningen &r en liten
undersokning varfor det inte gar att dra statistiskt
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sakerstallda slutsatser, vi kan bara ge indikationer som
bygger pa experters subjektiva omdémen. Samtidigt
ar detta experter som sjdlva ar en del av ramvillkoren
— genom att de verkar som finansiarer, policymakers,
affarsradgivare, utbildare/forskare — och dven som
entreprendrer.

Som patalas i Singer m fl (2015) ar dven GEM paver-
kande av ramvillkoren genom att fora fram resultaten
av undersokningarna globalt och i de olika ldnderna.
Over &ren har GEM kommit att f& 6kad betydelse som
normerande for hur hur entreprendrskap jamfors mel-
lan lander. En indikation pa GEMs genomslagskraft ar
att det under aren 2001-2014 publicerades 125 inslag
om GEM i svensk tryckt nyhetsmedia. Det var 50
debattartiklar, 45 nyhetsartiklar, 11 ledarinlagg, 8 kro-
nikor, 6 intervjuer, 4 notiser och 1 fotnot. Publicering
skedde i 29 tidningar. Framforallt anvdndes GEM
som faktaunderlag och information. Synligheten av
GEM samverkar med det okade medieintresset for

entreprendrskap. En trolig forklaring till det uppen-
bara skifte i synen pa entreprendrskap som vi sett i
Sverige 6ver de senaste decennierna ar att media lyf-
ter fram entreprendrer som goda exempel och entre-
prendrskapet som ett satt att leva.

En annan indikation pa att GEM har genomslag
och darigenom i sig bidrar till att &ndra ramvillkoren
(genom kunskap och diskussion) ar den just nu paga-
ende enkaten till hela databasen av experter. Dar fra-
gar vi om de kanner till GEM och om, och i sa fall hur,
de har anvdnt GEM. Bland de inkomna svaren kdnner
80 procent till GEM, framférallt har de kommit i kon-
takt med GEM genom sitt arbete. Tva tredjedelar har
|ast GEMs rapporter och halften av alla har anvant sig
av GEMs rapporter i sitt arbete eller i undervisning
eller forskning. Enkaten har endast varit ute nagon
dag nar vi skriver denna rapport sa en fullstdndig sta-
tistik kommer senare.









SAMMANFATTNING OCH SLUTSATSER

GEM-undersokningen 2014 omfattar 73 lander och
206 000 individer i aldersgruppen 18-64 ar. De del-
tagande ldnderna motsvarar ca 90 procent av varl-
dens samlade BNP och drygt 72 procent av varldens
befolkning. Det ar den tveklost storsta studien av
entreprendrers aktivitet och ambition, liksom de
attityder som kringgardar entreprendrskapet, som
genomfors arligen. | rapporten fokuseras pa de inno-
vationsdrivna landernas entreprendriella utveckling,
sarskilt de lander/landergrupper som vi anser vara
rimliga att jamfora med Sverige. Dessutom presen-
teras i arets studie ocksa data for entreprendriella
anstallda, eller vad som brukar benamnas intrapre-
ndrskap, och jamférs med traditionellt entreprenor-
skap i form av nystartade foretag.

For svenskt vidkommande avviker utvecklingen fran
dels den historiska trenden sedan mitten av 2000-talet,
dels fran utvecklingen i andra lander. Medan forand-
ringarna i andra lander antingen har varit oférandrade
eller forbattrats nagot, har det svenska entreprendr-
skapet fallit dramatiskt med nastan tva procentenhe-
ter. Inget annat land kommer i nédrheten av sadana
markanta rorelser, varken nerat eller uppat. Darmed
bryts den uppgaende trend som pagatt sedan 2006
dar Sverige mer an fordubblade sin entreprendriella
aktivitet fram till och med 2013 — ocksa detta en unik
utveckling jamfért med 6vriga lander/landergrupper.

Den tidigare starka utvecklingen ar forklaringen till att
Sverige trots forsamringen mellan 2013 och 2014 bara
vid ett tidigare tillfdlle haft en sa stor andel av befolk-
ningen som sager sig vara i fard med att starta ett fore-
tag eller driver ett ungt féretag. Jamfért med samtliga
29 innovationsdrivna lander placerar sig Sverige 2014
pa 18:e plats, vilket kan jamféras med en tiondepla-
cering 2013.

Fallet i entreprendrskap omfattar saval de allra tidi-
gaste faserna (foretag i vardande, 0-3 manader) som
unga foretag (3—42 manader), men ar sarskilt stort i
den férstnamnda gruppen. Den andel av befolkningen
som finns inom mojlighetsbaserat entreprendrskap
minskar fran knappt sju procent till ca 5,5 procent,
medan det nddvandighetsbaserade entreprendrska-
pet—som redan tidigare var lagt —faller fran knappt en
procent till en halv procent.™ Bade méns och kvinnors
entreprendrskap har minskat men avsevart mycket
mer for kvinnor — Gver tva procentenheter eller
drygt 30 procent jamfort med 2013. Hela uppgangen
for kvinnors foretagande sedan 2010 &r utraderad.
Andelen kvinnor som startar féretag i forhallande till
man ar den lagsta sedan 2003 och den nast lagsta
sedan GEM startade. Kombinationen av att entrepre-
norskapet framfor allt minskat bland kvinnor och inom
konsument- eller hushallsnéara tjanster innebar att det
inte kan uteslutas att osdkerheten kring RUT (och i viss

18. Detta skainte férvixlas med hur entreprendrskapet férdelas pa méjlighets- respektive nédvandighetsbaserat nyforetagande som visas i figurerna

2.5a och 2.5b.
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man ROT) som skapades under valaret 2014, ar en fak-
tor bakom nedgangen i Sveriges entreprendrskap.

Samtidigt 6kar det etablerade foretagandet, d v s
den andel av befolkningen som driver ett foretag som
ar dldre dn 42 manader. Det antyder att det minskade
unga foretagandet (3—42 manader) delvis skulle kunna
bero pa att fler foretag 6verlever 42 manaders alder
och gar in i vad som kallas ett etablerat foretagande
enligt GEM-terminologin. Okningen i det senare mot-
svarar ungefar minskningen i det unga foretagandet.
Den stora och sannolikt mer bekymmersamma for-
andringen kan da kopplas till det unga entreprendr-
skapet (upp till tre manader) dar ocksa det riktiga stora
tappet skett, d v s det ar farre individer som haller pa
att starta foretag och darfor blir ocksa 6vergangen till
ungt foretagande lidande. Bilden starks av att ocksa de
som planerar att starta ett foretag inom de narmsta
tre aren fallit kraftigt sedan 2012 — andelen har mins-
kat fran ca 11 procent till drygt atta procent 2014.

Bland entreprendrerna har ftillvaxtambitionerna
Okat med ett par procent under 2014 jamfért med
2013 och positionen ocksa starkts — nu har Sverige
atta lander bakom sig att jamfora med fyra 2013.
Betraffande de 6vriga ambitionsindikatorerna — mark-
nadsposition, innovation och internationalisering — ar
férandringarna marginella med ett undantag: det ar
betydligt farre entreprendrer som uppger att de inte
har nagra utlandskunder. Andelen har minskat med
ungefar tio procentenheter och Sveriges ranking har
ocksa forbattrats. Trots dessa forbattringar nar det
galler ambition med entreprendrskapet intar Sverige
fortfarande en blygsam placering i jamforelse med
andra innovationsdrivna lander. Det forefaller uppen-
bart att forutsattningarna for tillvaxt efter den initiala
startfasen skulle kunna starkas.

Sysselsattningstillvaxt, marknadsposition, innova-
tion och internationalisering hanger alla ihop: inno-
vation bidrar till att foretaget kan leverera en unik
produkt eller tjanst vilket ocksa ar en viktig forutsatt-
ning for export. Okade marknadsandelar utomlands
leder till okad efterfragan pa arbetskraft och kan
darmed paverka den ekonomiska utvecklingen pa
hemmarknaden.

Betraffande attityder kring entreprendriella moj-
ligheter star Sverige — precis som forra aret — i sar-
klass betraffande andel av befolkningen som sager
sig kunna identifiera en affarsmojlighet for att starta
och bygga ett foretag. Skillnaderna till 6vriga lander/
landergrupper 6kade 2014. Samtidigt motsvaras detta

inte av en upplevd férmaga att starta och driva fore-
tag. Det ar alltsa relativt fa som omsétter dessa ideér
till nya foretag. Denna paradox forklaras sannolikt av
relativt svaga incitament for att lamna en férhallande-
vis trygg anstéllning till forman for eget foretagande:
riskerna uppvags inte av forvantade fordelar, sarskilt
inte i ett lage med betydande osdkerhet om markna-
ders utveckling. Det dr anmarkningsvart att USA prag-
las av den omvanda bilden: man har 6verlagset storst
andel som anser sig ha kompetensen att driva fore-
tag, men betydligt farre sager sig kunna identifiera en
affarsmojlighet samtidigt som entreprendrskapet ar
bland det hogsta i varlden.

EN INTERNATIONELL JAMFORELSE

Sverige ingar i en grupp lander som brukar definieras
som valfardsstater med val utbyggda socialforsak-
ringssystem och en liten risk for individen att helt
hamna utan nagon form av forsérjning. Som mot-
pol till dessa s k valfardsstater brukar USA och mer
generellt de anglosaxiska samhallssystemen stéllas
(Acemouglu m fl 2012). De anses praglade av tydli-
gare ekonomiska drivkrafter fér att starta och driva
foretag. Slutligen finns den kontinentala modellen
som kdnnetecknas mer av stats- och centralstyrning,
men ocksa med betydande inslag av valfardsstat.
Frankrike anses ofta vara ett typexempel.

| spindeldiagrammet nedan jamférs dessa olika
grupperingar dar Sverige och Norden ingar i grup-
pen vélfardsstater. Den kontinentala modellen repre-
senteras dels av storre EU-lander (Frankrike, Italien
och Tyskland), dels av de mindre (Belgien, Irland och
Nederldnderna). Slutligen bestar den anglosaxiska
gruppen av Storbritannien och USA.

Som framgar av Figur 4.1 finns det en del intres-
santa skillnader mellan vélfardsstaterna och
EU-landerna, men av forhallandevis marginell natur.
Framforallt forefaller den entreprendriella adran
vara svag i storre EU-lander vilket entydigt visar sig
i ett lagre TEA men ocksa ett avsevart mycket sva-
gare intraprenérskap (EEA). Det unga foretagandet
avviker likasa negativt fran andra landergruppers.
Mer férvanansvart ar den relativt hoga andel som
anger att de planerar att starta ett féretag inom en
trearsperiod. Stérre EU-lander har ocksa en battre
kénsbalans i entreprendrskapet jamfért med mindre
EU-lander och valfardsstater.

De sma EU-landerna avviker positivt vad géller nytt
foretagsagande men i Gvrigt ar skillnaderna inte stora
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Figur 4.1: Entreprendrskapet i fyra olika samhallstyper, 2014
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TEA, kvinnor per man

Nytt foretagsagande

Entreprendriell avsikt

gentemot valfardsstaterna eller storre EU-lander. Inte
heller valfardsstaterna uppvisar nagra dramatiska
skillnader jamfort med Ovriga landergrupper men ar
nagot starkare @n Ovriga landergrupper i intraprenor-
skapet och nagot svagare nar entreprendriell avsikt
(avsikt att starta foretag) jamfors.

Den stora dramatiken svarar i stdllet den anglosax-
iska gruppen for. | samtliga dimensioner som mater
entreprendriell aktivitet ligger den anglosaxiska
gruppen i topp — TEA, nytt foretagsdagande, kvinnors
entreprendrskap och framtida potentiella entre-
prenorer. Det ar enbart nar intraprendrskapet mats
som sma EU-stater och valfardsstaterna kan jamféra
sig med den anglosaxiska gruppen. Likasa ar tillvaxt-
ambitionerna betydligt storre i den senare gruppen
medan innovationsgraden forefaller vara ungefar
densamma for samtliga grupper. Radslan att miss-
lyckas ar ocksa pafallande lagre bland de anglosaxiska
entreprendrerna.

Det &r intressanta skillnader som tonar fram mellan
3 ena sidan den anglosaxiska gruppen och samtliga
ovriga landergrupper, @ andra sidan mellan sma (EU
och vaélfardsstater) och stora lander. Institutioner
— lagar och regelverk — liksom tradition och normer
styr dessa skillnader. De anglosaxiska landerna bru-
kar anses vara mer incitamentsdrivna — beldningen
kan bli betydande for ett framgangsrikt foretagande
pengamdssigt men ocksa i termer av social prestige.
Spridningen i I6neinkomster ar storre, tillgang ftill
kvalificerad utbildning dr ocksa mer ojamnt forde-
lad. Det paverkar med stor sannolikhet valet mellan
I6nearbete och eget foretagande liksom vilken typ av
entreprendrskap som etableras (nédvandighets- eller
mojlighetsdrivet). Stater med val utbyggda sociala
skyddsndt och en omfattande offentlig forvaltnings-
apparat maste finansieras med stora skatteintdkter
vilket leder ftill skattekilar, marknadsimperfektioner
och ofta en betydande regelmassa som tenderar att
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Figur 4.2 Samband mellan lénders intra- och entreprendrskap, 2014
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hdamma entreprendrskap, innovation och marknads-
experiment.’ Istdllet gynnas stérre féretag som har
den skala som kravs for att hantera komplexa regel-
och skattesystem, liksom offentligt drivna verksamhe-
ter. Entreprendrskapet kan da ta form av att anstéllda
med en entreprendriell talang engageras i innovativa
och nydanande arbetsuppgifter, s k intraprendrskap.
Det skulle i och for sig kunna forvéntas att lander
med en hog andel entreprendrskap ocksa skulle vara
bra pa intraprendrskap, d v s att entreprendrskap till-
lampas oavsett om man ar anstalld eller driver eget
foretag. Men som visas i Figur 4.2 for ett storre antal
lander finns inget sadant positivt samband mellan
landers entreprendrskap och intraprenérskap (sna-
rare svagt negativt). Det tyder pa att det ar just lan-
dets institutioner — lagar och regelverk — som styr hur
entreprendrskap kanaliseras ftill olika aktiviteter. Det
innebar i sin tur att den ekonomiska politiken spelar
en avgorande roll for hur entreprendrskapet fordelas
mellan olika sektorer i en ekonomi (Baumol 1990).
Avslutningsvis vill vi peka pa tre policyomraden som
ar av sarskild vikt for entreprendérskapets tidiga faser

och vilken typ av entreprenérer som kommer fram.
Flera studier har lyft fram regleringarnas negativa
effekt pd entreprendrskapet, bland andra van Stel
m fl (2007) som anvander sig av GEM-data pa nya och
unga foretag (TEA). Regleringarnas effekt varierar mel-
lan policy-omraden och branscher. | Figur 4.3 exempli-
fieras detta samband genom att stélla skattekomplexi-
teten, d v s den tid det tar att hantera skatterna for
etablerade foretag, gentemot nyregistrerade foretag.
Orsakssambanden framgar inte av en enkel analys av
tva variabler men det tydliga negativa sambandet indi-
kerar att en 6kad regleringsborda leder till ett mins-
kat entreprendrskap.2° En ekonomisk-politisk stra-
tegiskt viktig fraga ar alltsa att minska antalet regler
som omgardar foretagandet med fokus pa dem som
ar sarskilt administrativt betungande och kostsamma.
Regelbordan har inte bara direkta effekter utan slar
ocksa indirekt mot entreprendrskapet genom att
paverka incitament, drivkrafter och normer.
Kompetensforsorjning ar ett annat nyckelomrade
for att entreprendrerna ska kunna véxa och bibehalla
sin innovativa formaga (Varldsbanken, 2015). Tillgang

19. Som pdpekas av t ex Bosma och Levie (2010), som finner ett negativt samband mellan omfattningen pa sociala férsdkringssystem och
entreprendrskap, dr alternativkostnaden helt enkelt for hég for att starta foretag. De finner likasa att en negativ syn pda entreprenérskap

samvarierar med en hdg andel anstdllda som dr entreprendriella.

20. Se ocksd Braunerhjelm och Eklund (2014) for en mer rigorés ekonometrisk analys.
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Figur 4.3: Regleringsbérda och entreprendrskap, 2014
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Kélla: Vdrldsbanken.

Figur 4.4a: Landers utbildningsutgifter och méjlighetsbaserat entreprendrskap, 2014
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Kdlla: World Development Indicators (Virldsbanken) och GEM.
Anm: Figuren baseras pa samtliga ldnder som ingdr i GEM-studien men ménstret dr identiskt for enbart gruppen innovationsdrivna ldnder.



ENTREPRENORSKAP | SVERIGE - NATIONELL RAPPORT 2015

Figur 4.4b: Landers utbildningsutgifter och nédvéndighetsbaserat entreprendrskap, 2014
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Kdlla: World Development Indicators (Virldsbanken) och GEM.

Anm: Figuren baseras pa samtliga lénder som ingdr i GEM-studien men ménstret dr identiskt fér enbart gruppen innovationsdrivna lénder.

till kompetens paverkar nivan pa entreprendrskapet
men ocksa vilken typ av entreprendrer som etableras
i en ekonomi. | Figurerna 4.4a och 4.4b visas hur moj-
lighetsbaserat entreprendrskap samvarierar positivt
med ett lands utbildningsutgifter medan ett motsva-
rande starkt negativt samband foreligger mellan nod-
vandighetsbaserat entreprendrskap och aggregerade
utbildningsutgifter.

En tredje viktig komponent i att framja en entre-
prendrskapsdriven ekonomi ar tillgang till kapital.
Figur 4.5a redovisar sambanden mellan tillgang till
informella investerare — affarsanglar — och andel
entreprendrer medan 4.5b begransas till det mycket
tidiga entreprendrskapet (0—3 manader). | bada fal-
len visas att affarsdanglar och entreprenérskap har en
tydligt positiv koppling till varandra. Affarsanglar som
har erfarenheter av att sjalva starta och driva foretag
anses vara sarskilt duktiga pa att lotsa fram nya fore-
tag. Den anglosaxiska modell som ovan konstaterades
vara Overlagset bast pa att skapa entreprendriella

aktiviteter bygger delvis pa en social och ekonomisk
acceptans av framgangsrika entreprendrer som ocksa
bygger upp formogenheter. Om dessa formogenheter
aterinvesteras i nya foretag skapas goda cirklar dar
den tidigare framgangsrike entreprendrens kapital
och kompetens bistar nya entreprendrer, dar atmins-
tone nagra lyckas och kan aterinvestera sina vinster i
nya foretag etc. Lander som saknar en entreprendériell
tradition saknar ocksa den kompetens som ar avgo-
rande for att starta och bygga foretag. Istdllet har
dessa lander tillférskansat sig fardigheter nar det gal-
ler att organisera, rationalisera och effektivisera verk-
samheterna i befintliga storre foretag.
Sammanfattningsvis pekar resultaten i rapporten
pa att den positiva trend som speglat det svenska
entreprendrskapet sedan mitten av 00-talet brots
under 2014. Skalen till detta ar svara att utréna och
forklaringen star sannolikt att finna i bade en forbatt-
rad arbetsmarknad och osdkerheter kring de framtida
forutsattningarna for entreprendrskapet i Sverige.



Sammanfattning och slutsatser

Figur 4.5a: Informellt kapital (affarsanglar) och entreprendrskap (TEA), 2014
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Figur 4.5b: Informellt kapital (afférsdnglar) och det tidiga entreprendrskapet (0-3 manader), 2014
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Anm Figur 4.5a och 4.5b: Figuren baseras pa samtliga ldnder som ingdr i GEM-studien men ménstret dr identiskt for enbart gruppen innovationsdrivna lander.
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APPENDIX 1

GEM-METOD

ENTREPRENORSKAPETS ROLL | DEN GLOBALA
EKONOMIN

De flesta politiker och akademiker ar Overens om
att entreprendrskap &r avgoérande for utveckling och
valstand. Entreprendrer skapar jobb. De utvecklar
innovationer, snabbar pa strukturella férandringar i
ekonomin. Genom att 6ka konkurrenstrycket bidrar
de indirekt till produktivitetsokningar och nationell
konkurrenskraft. Pa det sattet ar entreprendrskap en
katalysator for ekonomisk tillvaxt.

GEM-studien &r baserad pa en standardiserad jamfo-
relse mellan medverkande lander. Till grund fér under-
sokningen ligger en modell Gver entreprendrskapets
betydelse i ekonomin, vilken nedan beskrivs i korthet. De
svenska GEM-resultaten baseras saledes pa denna modell.

Global Entrepreneurship Monitor, GEM, har tre
syften:

e Att mata skillnader i entreprendriella attityder, akti-
viteter och ambitioner.

e Att identifiera faktorer som avgor egenskaper och
niva hos den nationella entreprendriella aktiviteten.

e Att identifiera policyslutsatser for att framja entre-
prendrskap i ekonomin.

GEM-MATT

Nar GEM grundades, i slutet av 1990-talet, hade tra-
ditionella analyser av ekonomisk tillvaxt och konkur-
renskraft i stort sett ignorerat den roll som sma foretag

spelar i ekonomin. Delvis berodde detta pa brist pa
palitliga data om sektorn. Informationen var, i den man
den 6verhuvudtaget fanns tillgénglig, koncentrerad till
de mest avancerade ldnderna. Existerande matt, t ex
antalet soloféretagare, speglade inte dynamiken och
omfattningen hos entreprendrskapet. De flesta lander
har langa tidsserier over formella bolagsregistreringar
men det var inte foérrdan GEM startade som en mer
tréffsdker bild av manniskors nyféretagande skapades.

Den huvudsakliga inriktningen hos GEM éar att méta
individers aktiviteter nar det géller att skapa foretag. Det
skilier GEM fran annan statistik som framst mater forete-
elser pa foretagsniva. Ett annat syfte med GEMs forskning
ar att fora fram entreprendrskap som en process, dar olika
faser identifieras. | Figur A 1.1 visas denna process och
GEM s operationella definitioner.

Genom de manga matt som GEM sparar kan vi forsta
vilka slags manniskor som ar engagerade i entreprendr-
skap. Metoden fangar bade dem som formellt registrerat
foretag och de som finns i den informella sektorn. Dessa
icke-anmalda foretag kan representera sa mycket som 80
procent av den ekonomiska aktiviteten i utvecklingslander.

Ménniskor startar foretag av manga olika skil. A ena
sidan kan de ledas in i foretagande av nédvandighet och
omstandigheter: soloféretagande &r vanligt nér det inte
finns nagra andra jobb. A andra sidan kan inspirationen
komma fran stravanden att forbattra den egna inkomsten,
eller att bli sjalvstandig. GEM bedomer darfor ocksa driv-
krafterna bakom entreprendrskapet.

Till detta kommer att GEM mater ambitioner. Dessa kan
ta sitt uttryck i innovativa produkter eller tjanster, eller att

Figur A1.1 Entreprendrskapsprocessen och GEMs operationella definitioner
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soka kunder bortom den egna landgransen. Ambitionerna
kan ocksa manifesteras i termer av foretagets tillvaxt, vil-
ket blir ett tydligt bidrag till nya jobb.

Foretagare drivs inte endast av sina egna uppfatt-
ningar kring nyféretagande, utan ocksa av omgivning-
ens attityder. Av det skidlet bedomer GEM ocksa de
attityder som paverkar foretagsklimatet i ett samhalle.
Entreprendrer maste vara villiga att ta risker, ha en
optimistisk uppfattning om majligheter och sin egen
férmaga och vérdet av att starta foretag. Dartill beho-
ver de kunder som efterfragar deras varor och tjanster,
underleverantorer, liksom familj och investerare som ar
beredda att stddja deras anstréangningar. Positiva sam-
hélleliga uppfattningar om entreprendrskap kan ocksa
paverka aktiviteten.

EKONOMISK UTVECKLING OCH
ENTREPRENORSKAP

GEMs harmoniserade data mojliggor jamforelser mel-
lan lander och regioner. Analysen i den globala rap-
porten studerar entreprendrskapet uppdelat i de tre
utvecklingsstadier som presenteras i Tabell 1.1. | Figur
1.2 (s 10) illustreras nyckelbegrepp och egenskaper
hanforliga till de tre utvecklingsfaserna.

Figur A 1.2 GEM-modellen

Appendix

Né&r en ekonomi utvecklas 6kar produktiviteten och
foljaktligen ocksa inkomst per capita. Ofta innebéar det
att arbetskraft byter sysselsédttning och t ex gar fran
jordbrukssektorn till utvinningsindustrier och daref-
ter till tillverkningsindustrin. | dessa tidiga stadier av
utveckling har andelen nddvédndighetsbaserat foreta-
gande typiskt sett varit hogre. Manga manniskor maste
soka sin utkomst i ett eget féretag da jobben i de hog-
produktiva sektorerna inte racker till.

| nasta utvecklingssteg vaxer de produktiva sek-
torerna vilket 6kar mojligheterna att fa anstélining.
Andelen nodvandighetsbaserade féretag minskar.
Samtidigt véxer vdlstand, infrastrukturen byggs ut
och forutsadttningarna for mojlighetsbaserat foreta-
gande Okar; karaktdren hos entreprendrskapet dndras.
Mojlighetsbaserade foretag ar i regel forknippat med
hogre tillvaxtambitioner och battre innovations- och
internationaliseringsmaéjligheter. Fortfarande &ar dock
foretagen beroende av finansiella institutioner och
en infrastruktur som formades i den tidigare fasen. |
den man dessa klarar av att framja mojlighetsbaserat
féretagande kan innovativa foretag utvecklas till bety-
delsefulla drivkrafter for ekonomisk tillvaxt och val-
standsskapande. Det stéller krav pa politiken.

Grundforutsattningar

- Institutioner

- Infrastruktur

- Makroekonomisk stabilitet
- Halsa och grundutbildning

Fran andra
tillgangliga kallor }»

Effektivitetsforbattrande
forhallanden

- Hogre utbildning

- Effektiva varumarknader

- Effektiv arbetsmarknad

- Sofistikerad finansmarknad

- Teknologisk mottagningskapacitet
- Marknadsstorlek

Socialt,
kulturellt,
politiskt

sammanhang

Innovation och

entreprendrskap

- Entreprendrskapsfinansiering

- Politik

- Offentliga program for
entreprendrskap

- Entreprendrskapsutbildning

- FoU-6verforing

- Egna marknadens 6ppenhet

- Fysisk infrastruktur for

entreprendrskap
- Kommersiell och legal infrastruktur
for entreprendrskap
Frén GEMs nationella - Kulturella och sociala normer
expertstudier (NES)

—

Etablerade foretag

(Primar ekonomi)

Anstilldas
entreprendriella
aktivitet (EEA)

Fran GEMs
urvalsundersokning
hos den vuxna
befolkningen (APS)

Y Nationell
" ekonomisk

ENTREPRENORSKAP : tillvixt
Attityder: (Sysselsittning
- Upplevda maojligheter &Crt‘otzeal::msnk:r)
- Upplevd férmaga
Aktivitet:
- Tidiga stadier
- Uthallighet
- Nedlaggning
Ambitioner:
- Tillvaxt Frén GEMs

. urvalsundersokning
- Innovationer hos den vuxna
- Socialt virdeskapande befolkningen (APS)

L ]




ENTREPRENORSKAP | SVERIGE - NATIONELL RAPPORT 2015

| Figur A 1.2 illustreras GEM-modellen, som visar rela-
tionen mellan socialt, kulturellt och politiskt samman-
hang med de omrdaden som utgér foretagsklimatet.
I modellen foérutsatts de paverka attityder till entre-
prenodrskap hos befolkningen, liksom aktiviteten och
ambitionerna hos féretagare. Nyféretagandet liksom
tillvéxt hos existerande foretag paverkar den ekono-
miska tillvaxten.

Som Figur A 1.2 visar (6vre vanstra delen) ar grund-
forutsattningarna som institutioner, infrastruktur, halsa
och grundutbildning samt ekonomisk stabilitet avgo-
rande. | detta skede har, i faktordrivna lander, faktorer
som finansiering och offentliga program for att upp-
muntra foretagande sannolikt inte nagon storre effekt,
foretagen maste ha ftillrdckligt bra vagar att transpor-
tera sina varor pa eller tillrdckligt utbildad arbetskraft.

I modellen férutsatts lander med stabil ekonomi och
utvecklade institutioner erbjuda battre forutsattningar

APPENDIX 2

METOD NATIONELLA
EXPERTUNDERSOKNINGEN (NES)

Expertundersékningens malsattning ar att Oka
kunskapen om varje lands ramverksfaktorer och
vilken betydelse dessa har for den entrepreno-
riella aktiviteten. Expertintervjuerna samlar ocksa
information om:

¢ Vilka affarsmaojligheter som finns i ett land.

e Befolkningens fardigheter och kunskaper i att starta
nya féretag.

e Stod till kvinnor som startar foretag.

e Stod till tillvaxtforetag och andra intressanta omraden.

Expertundersokningen genomfors arligen och ar ett
komplement till den arliga urvalsundersékningen av
den vuxna befolkningen (APS) i GEM.

Det ar ett bekvamlighetsurval och kan inte betrak-
tas som slumpmassigt till skillnad fran urvalet som
gors i APS-undersokningen dar hela den vuxna befolk-
ningen ingar i populationen.

EXPERTERNAS FRAGOR
GEM har utvecklat ett standardiserat fragebatteri
amnat for expertintervjuerna. Det ar utvecklat och

for foretag med tillvaxtambitioner. Samtidigt ger eko-
nomisk utveckling upphov till skalférdelar. Storre fére-
tag kan vara mer effektiva i ett nationellt perspektiv
och féor manga individer utgor de ocksa anstéllnings-
mojligheter som &r mer attraktiva &n vad nodvandig-
hetsforetagande ar.

| effektivitetsdrivna lander ar grundforutsattning-
arna pa plats och fokus flyttas istallet till faktorer som
hogre utbildning, effektiva marknader och teknolo-
gisk mottagningskapacitet, i figuren samlade i rutan
Effektivitetsforbattrande férhallanden.

Mer avancerade ekonomier har relativt sofistike-
rade l6sningar pa grundférutsattningar och effekti-
vitetsforbattrande forhallanden. De aterfinns i den
tredje rutan, med rubriken Innovation och entrepre-
norskap. Drivkrafterna for mojlighetsbaserat foreta-
gande kan dock behd6va stérkas for att driva fram dyna-
miska innovationsorienterade aktiviteter.

provat i olika kulturella kontexter dver en period av
fjorton ar. Bara mindre forandringar tillats varje ar vil-
ket gor att det gar att jamfora resultaten 6ver tid och
mellan lander.

Enkaten bestar av ett antal standardiserade fragor
med fasta svarsalternativ. 1 = helt falskt, 2 = delvis
falskt, 3= varken falskt eller sant, 4 = delvis sant och
5 = helt sant. Det finns dessutom ett block med fragor
med 6ppna svarsalternativ.

Enkaten avslutas med 6ppna fragor som tacker in
stdd, hinder, och rekommendationer for entreprendr-
skap och som foljs av personlig information om kon,
alder osv. Intresserade lasare kan ta del av hela enkaten
genom att kontakta Entreprendrskapsforum, (info@
entreprenorskapsforum.se). Respondenterna garante-
ras anonymitet.

URVALET

Varje lands experturval bestar av minst 36 personer
med jamn konsfordelning. Minst fyra experter fran
vardera av de nio omraden som studeras, liksom viss
geografisk spridning efterstrdvas i urvalet. Salunda
finns bland respondenterna personer med expertis
inom finansiering, offentliga (myndighets-)program
for foretagande, politik, utbildning, FoU-spridning,



radgivning och annan kommersiell service till fore-
tagare, marknadstilltrdde och dppenhet, fysisk infra-
struktur samt sociala och kulturella normer. Inom vart
och ett av omradena ska minst en av experterna vara
en aktiv foretagare. Experterna &r inte medvetna om
inom vilket omrade som just de betraktas vara expert.
De far géra en egen bedomning i slutet av enkaten.
Exempel pa vilka som kvalificerat sig som experter:

FINANSIERING
Banktjansteman, riskkapitalister, affarsanglar, personer vid
Almi, Innovationsbron, lokala kreditgivarorganisationer.

POLICY
Tjansteman, politiker, entreprenérer som hanterar
policybeslut och konsekvenserna av dessa.

PROGRAM

Tjansteman, politiker och entreprendrer som hanterar
program for entreprendrskap och de som far ta kon-
sekvenserna av dessa beslut som t ex entreprendrer.

UTBILDNING
Larare, professorer, anstéllda vid Skolverket, studen-
ter, entreprendrer.

FOU-SPRIDNING
Professorer, kommersialiseringskontor, inkubatorer,etc.

KOMMERSIELL SERVICE
Jurister, revisorer etc.

Appendix

MARKNADSETABLERING
Marknadsanalytiker, konkurrensmyndigheter,
kare, entreprendrer.

fors-

FYSISK INFRASTRUKTUR
Tjansteleverantorer inom telefoni, data etc.

KULTURELLA OCH SOCIALA NORMER
Affarsorganisationer, Connect, FOretagarna, sociolo-
ger, entreprendrer.

UNDERSOKNINGSPROCESS

MARS-APRIL

Experter kontaktas via e-post och telefon och ombeds
delta i en online-undersokning, alternativt bifogas
enkaten pa papper som returneras per post. De flesta
av de svenska experterna har anvant webbenkaten.

MAJ ELLER JUNI
Resultaten levereras till GEM-koordinatorerna som
sammanstaller alla Ianders NES-data.

HOST
De nationella teamen far arets globala resultat och
kan borja analysera det egna landets resultat.
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APPENDIX 3:

FRAGOR TILL EXPERTER

AMNE A: FINANSIERING

-Det finns tillrdckligt med privat riskkapital /equity funding/ fér nya och vixande féretag.

-Det finns tillrdckligt med krediter/lGneméjligheter tillgdngliga for nya och vixande féretag.

-Det finns tillréckligt med offentligt finansiellt stéd fér nya och vixande foretag.

-Det finns tillrdckligt med tillgénglig finansiering fér nya och véixande féretag fran informella investerare (t ex familj, vinner
och kollegor) som dr privatpersoner (utéver grundarna).

-Det finns tillrdckligt med tillgénglig finansiering fran professionella afférsénglar fér nya och véxande féretag.

-Det finns tillrdckligt med riskvilligt kapital /venture capital/ tillgéngligt for nya och vixande féretag.

-Det finns tillrickligt med riskvilligt kapital fér att kunna genomféra en bérsintroduktion /(IPOs)/ fér nya och véixande féretag.
-Det finns tillrdckligt med tillgdnglig privat grdsrotsfinansiering (crowdfunding) fér nya och vixande féretag.

AMNE B: POLITIK

-Offentliga dtgdrder (t ex procedurer fér offentlig upphandling) gynnar konsekvent nya féretag.

-Stad till nya och vixande féretag Gr hégt prioriterat pd regeringsniva.

-Stéd till nya och vixande féretag dr hégt prioriterat pd lokal (regional/kommunal) niva.

-Nya féretag kan fa huvuddelen av nédvéndiga tillstdnd och licenser pé mindre dn en vecka.

-Skatterna ér INTE en bérda for nya och vixande féretag.

-Skatter och annan offentlig reglering fér nya och vixande féretag tillimpas pa ett férutsdgbart och konsekvent sdtt.
-Att hantera byrdkrati, regler och tillstGndskrav dr inte sdrskilt svart for nya och vixande féretag.

AMNE C: MYNDIGHETERS PROGRAM

-Ett brett spektrum av myndigheters stéd till nya och vixande féretag kan nds genom kontakt med en enda myndighet.
-Forskarbyar (Science parks) och inkubatorer tillhandahdller effektivt stéd fér nya och vixande féretag.

-Det finns tillréickligt mdnga offentliga stodatgdrder for nya och vixande féretag.

-De som arbetar hos myndigheterna dr kompetenta och effektiva i sitt stéd till nya och vixande féretag.

-Ndstan vem som helst som behéver hjélp frén en myndighet till ett nytt eller vixande féretag kan fé vad han/hon behéver fér
att starta och utveckla féretaget.

-Myndighetsprogram som syftar till att stéda nya och vixande féretag dr effektiva.

AMNE D: UTBILDNING & KOMPETENSUTVECKLING

-Undervisningen i grund- och gymnasieskolan uppmuntrar kreativitet, sjélvstédndighet och egna initiativ.

-Utbildningen i grund- och gymnasieskolan tillhandahdller tillréicklig undervisning om marknadsekonomins principer.
-Undervisningen i grund- och gymnasieskolan uppmdrksammar i tillrdcklig utstrdckning entreprenérskap och att starta foretag.
-Hégskolor och universitet tillhandahdller en bra och tillrdcklig grund fér att starta och driva vixande foretag.
-Féretagsekonomiska utbildningar och management-utbildningar tillhandahdller en bra och tillréicklig grund fér att starta och
driva vixande féretag.

-Yrkesutbildningar och vuxenutbildningar tillhandahdller en bra och tillréicklig grund fér att starta och driva vixande féretag.

AMNE E: SPRIDNING AV FOU

-Ny teknologi, vetenskap och annan kunskap sprids effektivt frdn universitet och offentligt finansierad forskning till nya och
vdxande féretag.

-Nya och vixande féretag har samma tillgang till ny forskning och teknologi som stora etablerade féretag.

-Nya och vixande féretag har rGd med den senaste teknologin.-Det finns tillréckligt offentligt stéd fér nya och vixande féretag
att kunna skaffa ny teknologi.

-Den vetenskapliga och teknologiska kunskapsbasen stéder skapandet av nya hégteknologiska féretag i vérldsklass inom
dtminstone ett omrdde.

-Ingenjérer och forskare som vill kommersialisera sina idéer i ett nytt eller viixande féretag far bra stéd.



Appendix

AMNE F: AFFARSSTOD OCH INFRASTRUKTUR

-Det finns tillrdckligt med underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter fér att stéda nya och vixande féretag.
-Nya och vixande féretag har rad att anlita underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter.

-Det dr ldtt for nya och vixande féretag att fa bra underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter.

-Det dr ldtt fér nya och vixande féretag att fa bra professionella, juridiska tjdnster och redovisningstjdnster.

-Det dr ldtt fér nya och vixande féretag att fG bra banktjdnster (checkkrediter, utlandstransaktioner, kreditiv och liknande)

AMNE G: MARKNADSTILLTRADE

-Marknaderna fér konsumentvaror och tjdnster férdndras dramatiskt frén ar till Gr.

-Marknaderna fér féretagsprodukter och tjénster férdndras dramatiskt fran ar till ar.

-Nya och vixande féretag kan ldtt komma in pd nya marknader

-Nya och vixande féretag har rad att etablera sig pG en ny marknad.

-Nya och vdxande féretag kan komma in pé marknader utan att ordttvist blockeras av etablerade féretag.
-Konkurrenslagstiftningen dr effektiv och upprdtthdlls vdl.

AMNE H: FYSISK INFRASTRUKTUR

-Den fysiska infrastrukturen (vdgar, vatten, el, kommunikationer, avfallshantering) utgér ett bra stéd for nya och vixande
féretag.

-Det dr inte for dyrt for nya eller vixande foretag att fa god tillgdng till kommunikationslésningar som telefon och internet.
-Ett nytt eller vixande féretag kan fa god tillgéng till kommunikationer som telefon och internet pd en vecka.

-Nya och vixande féretag har rad med kostnaden fér grundldggande funktioner som gas, el, vatten och aviopp.

-Nya och vdxande féretag kan fa god tillgéng till grundldggande funktioner som gas, el, vatten och avlopp pd en ménad.

AMNE I: KULTURELLA OCH SOCIALA NORMER | SVERIGE

-Landets virderingar/kultur stéder individuell framgdng som nds genom egna anstrdngningar.
-Landets vdrderingar/kultur betonar sjélvstdndighet, autonomi och egna initiativ.

-Landets vdrderingar/kultur uppmuntrar entreprenériellt risktagande.

-Landets vdrderingar/kultur uppmuntrar kreativitet och innovationsrikedom.

-Landets virderingar/kultur betonar individens snarare dn kollektivets ansvar for sitt eget liv.

AMNE S: SOCIALT ENTREPRENORSKAP

-Mdnniskor som lever i fattigdom kan inte férlita sig pa stod fran staten eller civilsamhdllet.

-Det finns mdnga féretag som tillgodoser médnniskors grundldggande behov som i andra ldnder bekostas av staten eller
civilsamhdllet.

-Generellt I6ses sociala-, miljémdssiga- och samhdllsproblem mer effektivt av féretag, én av staten och civilsamhdillet.
-Sammanslutningar/grupper av entreprenérer verkar fér att féréndra regleringar som negativt pdverkar miljéfragor eller
sdrskilda grupper i samhdllet.

-Staten férmar att féra samman potentiella entreprendérer, féretag och civilsamhdllet kring sérskilda projekt for att tackla
sociala-, miljimdssiga eller samhdllsutmaningar.

-Konsumenter sdtter press pa féretag att hantera sociala och milijémdssiga behov.

-Det finns tillrdicklig privat och offentlig finansiering fér nya och vixande féretag som verkar for att I6sa sociala och miljé-
mdssiga problem.

-Det finns en stor medial uppmdrksamhet kring nya och véixande féretag som kombinerar vinstdrivande verksamhet med en
social och miljémdssigt positiv paverkan.
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Rapporten kan ocksa laddas ned fran www.entreprenorskapsforum.se
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