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Anstalldas entreprendriella aktivitet — EEA

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som inom ramen for sin
anstallning varit aktivt involverad i, eller haft en ledande roll i
idéutveckling eller forberedelse och implementering av en ny
verksamhet under de tre senaste aren.

Entreprendriell avsikt

Andel i aldersgruppen 18—64 ar, exklusive dem som
ar engagerade i nagot stadium av entreprendriell
aktivitet (TEA, se nedan), som planerar att starta
foretag inom tre ar.

Etablerat féretagande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande
dger/delager och leder ett etablerat foretag, dvs ett
foretag som har betalat I6ner eller andra ersattningar
till 4garen i mer &n 3,5 ar.

Foretag i vardande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande

ar engagerade i att starta ett foretag som de kommer

att 4ga eller deldga. Foretaget har dnnu inte betalat ut I6ner
eller annan ersattning till dgarna i mer an tre manader.

Forbattringsdrivet entreprendrskap

Andel av dem som &r involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som (1) anser sig drivna av en identifierad affarsmojlig-
het och inte pga att de inte har nagot annat arbete; och (2)
som indikerar att den huvudsakliga drivkraften fér entrepre-
norskapet ar mojligheten att 6ka sitt oberoende eller sina
inkomster, snarare an bara uppratthalla sin inkomst.

Forvantningar om tillvaxt och TEA: relativ férekomst
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som forvantar sig att
anstalla minst 0-5, 6-19 eller 20 personer inom fem ar.

Informella investerare

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som personligen
tillhandahallit medel for ett nytt foretag, startat av
nagon annan, under de tre senaste aren.

Innovation bland entreprenérer — Innovativa produkter
och TEA: relativ férekomst

Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som anser

att deras produkter ar nya for alla, nagra eller inga kunder.

Innovation bland entreprenérer

— Konkurrens ochTEA: relativ férekomst

Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som menar

att inga, nagra eller flera foretag erbjuder samma produkt.

Internationalisering
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) med 0, 1-25, 25-75
respektive mer an 75 procent av kunderna utomlands.

Méjlighetsdriven entreprendriell aktivitet/méjlighetsba-
serat féretagande: relativ férekomst

Andel av dem som &r involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som anser sig drivna av en identifierad affarsmojlighet
och inte pga att de inte har nagot annat arbete.

N&dvéndighetsdriven entreprendriell aktivitet/nédvan-
dighetsbaserat féretagande: relativ férekomst

Andel av dem som &r involverade i TEA (enligt definitionen
nedan) som ar engagerade i foretagande pga att de saknar
annan sysselsattning.

Réadsla att misslyckas

Andel i aldersgruppen 18—64 ar av dem som anser sig
ha definierat en affarsmajlighet men som avstar att
starta ett foretag pga av radsla att misslyckas.

Total entreprendriell aktivitet i tidiga stadier - TEA
Andel i aldersgruppen 18—64 ar som antingen driver

ett foretag i vardande (enligt definitionen ovan) eller

ett nytt foretag (enligt definitionen nedan).

Upphort/avslutat féretagande

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som under de
senaste tolv manaderna upphort med foretagande
antingen genom att salja, stanga eller pa annat satt
upphora att vara agare/foretagsledare.

Upplevd kompetens/férmaga

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som bedémer att de
har tillracklig kompetens och formaga for att starta
ett foretag.

Upplevda majligheter
Andel i aldersgruppen 18—64 ar som ser goda mojligheter
att starta ett foretag dar de bor.

Agande av ett nytt féretag

Andel i aldersgruppen 18—64 ar som for narvarande
dger/deldger och leder ett nytt foretag, d v s ett foretag
som har betalat |6ner eller andra ersattningar till dgaren
under mer an tre manader men inte mer &n 3,5 ar.
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GEM é&r det mest omfattande forskningsprojekt i varl-
den som arligen méter och analyserar entreprend-
riella aktivititeter, ambitioner och attityder. Projektet
startades med tio lander 1999, 2015 var antalet med-
verkande lander 62. | arets globala undersokning, den
sjuttonde i raden, har drygt 181 000 personer intervju-
ats. Undersokningen omfattar 72 procent av varldens
befolkning samt 90 procent av global BNP. Lanseringen
av den internationella rapporten skedde vid en konfe-
rens i Boston i februari 2016 och kan laddas ned fran
GEM-konsortiets webbplats, www.gemconsortium.org.

GEM ger en arlig och omfattande 6gonblicksbild av
entreprendrskapet i varlden matt som andel av befolk-
ningen i respektive land. | analysen uppmarksammas
ocksa ekonomisk-politiska forutsattningar for entrepre-
norskap, tillvaxt och innovation. Genom en langt driven
samordning av metod, frageformuleringar och analys
mojliggors internationella jamforelser.

Stockholm i maj 2016

Johan Eklund

FORORD

For Sveriges del kan bl a konstateras att halften av
det dramatiska fall i det totala entreprendrskapet
(TEA-indexet) som kunde noteras 2014 aterhdamtats
2015. Sverige placerar sig darmed aterigen ungefar pa
samma niva som andra sma EU-lander. Hela 6kningen
kan tillskrivas kvinnors entreprendrskap och aterfinns
till stora delar i branschen konsumentnara tjanster.
For att bista ldsaren finns en ordlista med de vanli-
gaste GEM-begreppen som anvands i undersékningen
pa omslagets insida. Vidare finns fér den intresserade
lasaren fordjupande information om metod och modell
samlat i appendix. Den som vill veta mer &r alltid val-
kommen att kontakta Entreprendrskapsforum med fra-
gor. Pontus Braunerhjelm ar redaktér och huvudforfat-
tare, 6vriga medforfattare ar Carin Holmquist, Johan P
Larsson, Ylva Skoogberg och Per Thulin. Som vanligt ar
det forfattarna som svarar for de slutsatser, policyre-
kommendationer och den analys som presenteras.

Vd Entreprendrskapsforum och professor Jonkopings Internationella Handelshogskola

Pontus Braunerhjelm

Professor KTH och forskningsledare Entreprenorskapsforum
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Under 2015 o6kade det svenska entreprendrskapet
och ungefar halften av den kraftiga nedgang som
skedde 2014 har aterhamtats.

Trots ett lagre entreprendrskap jamfort med 2013
ar Sverige aterigen pa samma niva som andra sma
EU-lander. Endast USA uppvisar en hogre entrepre-
noriell aktivitet. Sverige befaster sin stallning som det
framsta entreprendrskapslandet i Norden.

Kvinnors entreprendrskap har ¢kat med ca en pro-
centenhet vilket forklarar hela uppgangen i det totala
svenska entreprendrskapet. Detta kan tolkas som att
den osdkerhet som fanns 2014 i den tidvis anime-
rade valdebatten har skingrats.

Den nedatgaende trenden for det riktigt unga foreta-
gandet, d v s féretag som inte ar aldre &n tre mana-
der, fortsatter aven under 2015. Farre individer har
tagit de forsta stegen in i ett eget foretagande vilket
trots allt kan spegla en fortsatt osdkerhet kring fram-
tida forutsattningar for entreprendrskap i Sverige.

Uppgangen i entreprencriell aktivitet mellan 2014
och 2015 forklaras foljaktligen av de foretag som var
mellan 3—=12 manader 2014 och som 6verlevde 6ver-
gangen till 2015 och blev kategoriserade som unga
foretag, samt de foretag som startades de forsta tre
manaderna 2015.

Det informella riskkapitalet, “affarsédnglarna”, har
manga ganger en battre insikt i unga foretags fram-
tidspotential. Sverige har en betydligt stérre andel

affarsanglar jamfort med 6vriga lander/landergrup-
per med undantag for USA.

Under 2015 har investeringarna 6kat och mer &n sex
procent av den svenska vuxna befolkningen harinves-
terat i ett ungt eller nystartat féretag. En 6kad andel
investerare tyder pa en 6kad framtidsoptimism.

Det svenska etablerade foretagandet (dldre &n 3,5
ar) faller och Sverige placerar sig samst i forhal-
lande till 6vriga redovisade ldnder/landergrupper.
Darmed bryts ocksa den uppatgdende trend som
pabodrjades 2012.

Den storsta andelen av nyféretagandet, 45 pro-
cent, skedde under ar 2015 i branschen for kon-
sumenttjanster medan affarstjanster stod for 30
procent. Det omvanda forhallandet foreldg mellan
2013 och 2014.

Andelen unga entreprenorer (upp till 35 ar) har
okat i Sverige men vi utmarker oss fortfarande med
en storre andel entreprencrer i alderssegmentet
55-64 ar.

Jamfort med 2014 har andelen entreprenérer som
uppsger att de planerar att anstalla fler an 20 perso-
ner fram till 2020 6kat nagot (fran atta till nio procent
2015). Sverige klattrar ocksa i rankingen fran plats 14
2014 till tiondeplats 2015. Gar vi tillbaka nagra ar till-
horde Sverige det absoluta bottenskiktet vad gallde
tillvéxtambitioner.



Denna positiva utveckling kan formodas vara ett
resultat av att de reformer som skett inom arbets-
marknadspolitiken trangt ned till nya och unga fore-
tag samt de forebilder som skapats genom flera
framgangsrika och vaxande entreprendérsdrivna fore-
tag (Klarna, Spotify m fl).

Andelen av den vuxna befolkningen i Sverige som
sager sig ha for avsikt att starta foretag inom en tre-
arsperiod har 2015 sjunkit till 2010 ars niva (strax
Over atta procent).

Under 2015 upplevde 70 procent av svenskarna att
det fanns goda entreprencriella affarsmojligheter i
narmiljon, samtidigt som drygt 37 procent ansag sig
ha férmagan att starta och driva foretag — en svag
okning jamfort med aret innan. Proportionerna ar
nastan omvanda for USA.

Sedan den ekonomiska krisen slog till 2008 har rads-
lan att misslyckas trendmaéssigt 6kat fram till 2013
men férefaller nu ha planat ut pa en niva runt 35
procent av befolkningen.

70 procent av svenskarna anser att framgangsrikt
entreprendrskap ger hog status.

Andel entreprencriella anstallda foll i Sverige fran
forsta platsen 2011 (16 procent) till nionde plat-
sen 2015 (6 procent) bland innovationsdrivna lén-
der. Sverige ar dock nagot mer intraprendriellt och
mindre entreprendriellt an férvantat givet Sveriges
utbildnings- och utvecklingsniva.

Jamfért med de klassiska valfardsstaterna samt
storre och mindre EU-lander uppvisar de anglosax-
iska landerna betydligt hogre entreprendriell akt-
vitet i flertalet dimensioner: entreprendriell avsikt,
det riktigt tidiga entreprendrskapet liksom det mer
etablerade.

Avsikt att starta foretag forefaller omvandlas i okat
entreprendrskap nagra ar senare: forandringar i
avsikt kan foljaktligen vara en tidig indikation pa kom-
mande férandringar.

Ju hogre radsla att misslyckas desto lagre totalt
entreprendrskap. Politiken bor saledes inriktas pa
val avvagda konsekvenser for seridsa entreprendrer
som av olika skal tvingas lamna marknaden.

Det foreligger ett positivt samband mellan forsk-
ningssatsningar och mojlighetsdrivet entreprenor-
skap. Kopplingar till akademin och kanaler for att
sprida ny kunskap ar saledes viktigt for det hogkva-
litativa entreprendrskapet.

| Sverige finns en pool pa drygt 20 procent av befolk-
ningen som annu inte startat foretag, men som sager
sig se mojligheter och ha kunskap om att driva fore-
tag. Att dessa valjer att avsta fran eget foretagande
kan overgripande forklaras med att nagot i ramvill-
koren (regleringar, skatter, socialférsakringssystem
mm) hindrar dem fran att ta detta steg.
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GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR
~ SAMMANFATTNING INTERNATIONELLA RESULTAT

| ar publicerades den 17:e internationella rappor-
ten fran Global Entrepreneurship Monitor (GEM).
Rapporten undersoker arligen individers attityder,
aktiviteter och ambitioner avseende entreprentr-
skap runtom i varlden." Fér Sveriges del &r detta den
sjunde nationella GEM-rapporten.? Sedan den forsta
undersokningen 1999 som omfattade tio lander har
studien vuxit till att 2015 omfatta 62 lander med drygt
181 000 respondenter. Undersékningen represente-
rar idag drygt 72 procent av varldens befolkning och
90 procent av varldens BNP. Detta gér GEM ftill den
storsta pagaende studien av entreprenorskap och
entreprendriell dynamik i varlden.

Detta inledande kapitel beskriver den modell som
GEM bygger pa och sammanfattar kort de interna-
tionella resultaten baserat pa data fran 2015 avse-
ende entreprendrskapets olika faser och ambitioner
samt attityder till entreprendrskap. | kapitel 2 redovi-
sas resultaten mer ingaende for Sverige och ett antal
jamforbara lander. Resultaten av tillfragade experters
syn pa forutsattningar for entreprendrskap i Sverige
presenteras i kapitel 3. Kapitel 4 tittar narmare pa

intraprendrskap och rapporten avslutas med slutsatser
och policyrekommendationer i kapitel 5.

1.1 UTGANGSPUNKTER FOR GLOBAL
ENTREPRENEURSHIP MONITOR

LANDERS UTVECKLINGSNIVAER OCH FORETAGAN-
DETS FASER

Modellen som GEM baseras pa bygger pa den grund-
ldggande idén att ett dynamiskt entreprendrskap
utvecklar ett lands valstand och att detta forhallande
galler oavsett fas av ekonomisk utveckling. Nivan och
profilen pa foretagandet varierar dock avsevart mel-
lan lander och regioner som befinner sig i olika ske-
den av utveckling. Foretagandets faser enligt GEM
sammanfattas i figur 1.1. Ambitionen ar att kartlagga
processen over entreprendrskapets livscykel — fran
potentiell entreprentr ftill eventuell avyttring eller
nedldaggning av foretaget. Genom att fokusera pa indi-
viders aktiviteter, ambitioner och attityder skiljer sig
GEM-undersokningen fran annan jamforbar statistik
pé foretagsniva.®

1. Den globala rapporten kan laddas ned fran www.gemconsortium.org.

2. Sverige deltog de férsta dren av GEM 1999-2007 och en svensk rapport publicerades 2001 av ESBRI. En lucka finns fér data avseende dren 2008 och
2009. Fr o m 2010 tog Entreprendérskapsforum 6ver uppdraget att genomféra GEM-undersékningarna i Sverige. P g a luckan fére 2010 saknas data
for just de &r da finanskrisen drabbade manga ekonomier, varfér vissa internationella jamférelser 6ver tid férsvaras fér svensk del.

3. Definitioner och begrepp férklaras pa omslagets insida.
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Figur 1.1: Den entreprendriella processen och GEMs centrala definitioner
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Modellen som GEM-undersokningen bygger pa tar
saledes sin utgangspunkt i individens potential (langst
till vanster i figur 1.1), d v s mojligheter, kunskaper och
férmaga. Nar potentialen omsatts i aktivitet overgar
processen till nasta fas — en entreprendr i vardande —
nagon som ar engagerad i att starta ett foretag under
foretagets tre forsta manader. Darefter intrader nasta
skede — dgande och drift av ett nytt foretag — som ar
mellan tre manader och 3,5 ar. Dessa tva faser ar sjalva
grunden for GEM-understkningen och utgor tillsam-
mans mattet TEA (total entreprendcriell aktivitet) —
entreprendrskap i tidiga stadier. TEA illustreras i figur
1.1 av det markerade féltet i mitten. | undersokningen
samlas dven uppgifter in om foretag som ar dldre an 3,5
ar, vilka definieras av GEM som etablerat foretagande.

Effektivitetsbefraimjande ——————> Entreprendrskapsforutsattningar

Slutligen inhamtas uppgifter om nedlaggningar av fore-
tag. Modellen ar utgangspunkt fér de resultat som pre-
senteras i kommande avsnitt.

De deltagande ldnderna i undersékningen delas in
efter geografiska omraden och olika utvecklingsnivaer.
De tre utvecklingsstadierna definieras som faktor-
drivna, effektivitetsdrivna respektive innovationsdrivna
ekonomier. Figur 1.2 illustrerar detta och beskriver mer
utforligt vad som karaktéariserar respektive kategori.

| flera fall befinner sig lander i forflyttning fran en
kategori till en annan. Detta, och hela den geografiska
uppdelningen mellan regioner och ekonomisk utveck-
lingsniva visas i tabell 1.1.



Tabell 1.1: Lander efter geografisk region och ekonomisk utvecklingsniva

Global Entrepreneurship Monitor — Sammanfattning internationella resultat

Afrika

Asien
& Oceanien

Latinamerika
& Vastindien

Europa

Faktordrivna

ekonomier

Botswana, Burkina Faso,
Egypten, Kamerun, Senegal,
Tunisien

Fillippinerna, Indien, Iran,
Vietnam

Effektivitetsdrivna
ekonomier

Marocko, Sydafrika

Indonesien, Kazakstan, Kina,
Libanon, Malaysia, Thailand,
Turkiet

Argentina, Barbados,
Brasilien, Chile, Colombia,
Ecuador, Guatemala, Mexiko,
Panama, Peru, Uruguay

Bulgarien, Kroatien, Lettland,
Makedonien, Polen, Ruma-
nien, Ungern

Innovationsdrivna
ekonomier

Australien, Israel, Japan,
Sydkorea, Taiwan

Puerto Rico

Belgien, Estland, Finland,
Grekland, Irland, Italien,
Luxemburg, Nederldnderna,

Nordamerika

1.2 INTERNATIONELLA RESULTAT | GEM 2015

| det har avsnittet presenteras resultaten fran de
62 deltagande ldnderna i arets GEM-undersokning.
Avsnittet inleds med att diskutera attityder gallande
entreprendrskap for att sedan ga in mer pa sjalva
entreprendrskapsprocessen. Avslutningsvis diskuteras
entreprendrernas innovations- och internationalise-
ringsbendgenhet samt omfattningen av anstélldas
entreprendriella aktivitet (s k intraprendérskap).

EI\STREPREN(")RIELLA ATTITYDER, UPPLEVDA FOR-
MAGOR OCH INTENTIONER
Att framja entreprendriell medvetenhet och positiva
attityder gentemot entreprendrskap ar hogt prioriterat
pa manga landers naringspolitiska agenda.
Utgangspunkten ar att en allmént positiv uppfatt-
ning till entreprendrskap kan leda till att fler tar steget
till féretagsstart. GEM-undersokningen mater — for-
utom de faser eller aktiviteter som féretagande antas
ga igenom — dven attityder och ambitioner géllande
entreprendrskap som i sin tur paverkar aktiviteterna.
Vid sidan av attityder till entreprendrskap paverkar
dven andra faktorer — t ex upplevd férmaga att starta

Norge, Portugal, Schweiz,
Slovakien, Slovenien,
Spanien, Sverige,
Storbritannien, Tyskland

Kanada, USA

foretag, upplevda affarsmojligheter och radsla for att
misslyckas — bendgenheten att starta foretag. Radsla
att misslyckas och konsekvenser av ett misslyckande
kan avhalla en individ fran att préva upplevda entre-
prendriella mojligheter.

Utover faktorer pa individniva paverkar aven insti-
tutionella forutsattningar (lagar och regelverk) sasom
arbetsmarknadens funktion och tillgang till riskkapital,
individers overvagande att ta steget ut i nagon form av
entreprendriell aktivitet. Sammantaget framkommer
en komplex bild av vad som ligger bakom en individs
beslut nar det galler att starta en verksamhet, som
baseras pa en mix av individuella, sociala och kontex-
tuella faktorer. GEM forsoker fanga denna komplexitet
genom tre matt — hur en person anser sig uppfatta
och identifiera entreprencriella mojligheter, huruvida
en person anser sig kapabel att starta en verksamhet,
samt radsla att misslyckas.

Som visas i figur 1.3 skiljer sig uppfattningen mel-
lan individer fran olika varldsdelar patagligt vad galler
dessa variabler liksom entreprendriell avsikt. Ett all-
mant etablerat monster ar att upplevda mojligheter
och fardigheter tenderar att minska i takt med att den
ekonomiska utvecklingsnivan ckar.
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Figur 1.3: Entreprendriella attityder i genomsnitt utifran ekonomisk utvecklingsniva, andel av den

vuxna befolkningen
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Upplevda affarsmojligheter och upplevda férmagor ar
hogst i de faktordrivna landerna (54 respektive 66 pro-
cent) och lagst i innovationsdrivna lander (40 respek-
tive 42 procent). Bland de innovationsdrivna landerna
har Sverige hogst andel bland befolkningen som anser
sig identifiera goda affarsmojligheter men placerar sig
strax under genomsnittet for innovationsdrivna lander
vad galler upplevda kunskaper for att omvandla upp-
levda mojligheter till foretag. Vi aterkommer till Sverige
mer i detalj i kapitel 2.

| EU framtrader ytterligare ett intressant monster
— personer fran lander som upplevt langvariga ekono-
miska problem skiljer sig inte mycket fran andra lander
avseende upplevd formaga att starta och driva foretag.
Daremot rapporteras de lagsta nivaerna av upplevda
entreprencriella mojligheter i problemekonomier som
Grekland och Bulgarien (14 respektive 16 procent)
medan exempelvis Sverige ligger betydligt hogre (70
procent). Saval konjunkturella faktorer som de mer
overgripande ramvillkoren verkar foljaktligen paverka
den entreprendriella aktiviteten.

Baserat pa upplevda mojligheter och formagor pla-
nerar ett antal individer att starta ett nytt foretag inom
de kommande tre aren, s k potentiella entreprendrer.
Den entreprendriella intentionen eller avsikten, skiljer
sig mellan lander i olika ekonomiska utvecklingsfaser.

Rédsla att misslyckas Entreprendriella intentioner

Generellt uppvisar de faktordrivna ekonomierna betyd-
ligt hogre nivaer i entreprendriella intentioner, vilket
atminstone delvis kan férklaras av att det finns farre
alternativ pa arbetsmarknaden och att en hogre grad
av entreprendrskapet darfor ar nodvéandighetsmotive-
rat.* | effektivitetsdrivna ekonomier och i synnerhet i
innovationsdrivna ekonomier ar de entreprendriella
intentionerna lagre.

Upplevda affarsmojligheter, hog tilltro till egna
férmagor och goda intentioner ar inte nog for att det
ska leda till ett hogt nyforetagande. Radslan for att
misslyckas med sitt foretagande riskerar att lamna
en stor del av de potentiella mojligheterna outnytt-
jade. Den rdadslan ar hogre i de innovationsdrivna
landerna an i de effektivitets- och faktordrivna lan-
derna. | flera av landerna som under de senaste
aren genomgatt en allvarlig ekonomisk kris, t ex
Grekland, Portugal och Italien, ger en hog andel av
de tillfragade uttryck foér radsla att misslyckas, kom-
binerat med en lag andel upplevda affarsmojlighe-
ter. Viktigt att notera ar att radslan for att misslyckas
med sitt foretagande delvis ar beroende av vilken
typ av féretag som finns i atanke att starta. Det ten-
derar i sin tur att samvariera med landets grad av
ekonomisk utveckling. | faktordrivna lander med
stora ekonomiska klyftor ar t ex de entreprendériella

4. De olika typerna av entreprendrskap sasom GEM definierar dem presenteras utférligare i avsnittet om drivkrafter.
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Figur 1.4: Total entreprendriell aktivitet (TEA), nivaer férdelat pa ekonomisk utvecklingsniva
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intentionerna ofta inriktade pa ett lokalt, nédvan-
dighetsbaserat eget foretagande med begransade
utvecklingsambitioner.

ENTREPRENORIELL AKTIVITET

Som namndes i inledningen av detta avsnitt ar begrep-
pet total entreprendriell aktivitet (TEA) centralt for
hela GEM-undersokningen. Ett lands TEA visar hur stor
del av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som ar aktivt
involverade i att starta ett foretag, antingen i fasen upp
till tre manader eller i fasen som stracker sig 3,5 ar
efter foretagets start.

Figur 1.4 visar TEA for samtliga lander uppdelade pa
utvecklingsfas. Faktordrivna ekonomier uppvisar hogst
andel entreprendriell aktivitet med ett medelvarde pa
21 procent medan motsvarande andel ar 15 procent i
effektivitetsdrivna ekonomier och drygt atta procent i
innovationsdrivna lander.

Bland de innovationsdrivna ldanderna ligger Sverige
strax under genomsnittet med ett TEA pa drygt sju pro-
cent och ligger pa elfte plats bland de 24 innovtions-
drivna landerna. | topp ligger Kanada (15 procent),
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Estland (13 procent), Australien (13 procent), USA (12
procent) och Israel (12 procent). Lagst andel har Italien
och Tyskland med drygt fyra procent.

DRIVKRAFTER

Drivkrafterna for att starta ett foretag varierar kraf-
tigt globalt. P& individniva fangas detta upp i GEM-
modellen genom att skilja pa nédvéandighets- och
mojlighetsmotiverat entreprentrskap. Bland de som
ser foretagande som en mojlighet snarare an en nod-
vandighet undersoks daven om entreprendrskapet kan
beddémas som mojlighetsdrivet d v s om entrepreno-
ren drivs av en dnskan om att tjdna mer pengar och
na ett storre oberoende, snarare an att uppratthalla en
inkomst.

Inte sdllan dr det nodvédndighetsbaserade entre-
prendrskapet paverkat av grundlaggande ekonomiska
faktorer. | utvecklingslander ar foretagsstarter ofta en
konsekvens av brist pa arbetstillfallen och outveck-
lade socialforsakringssystem som tvingar manniskor
att forsoka skaffa sig forsorjning genom foretagande.
Nar ekonomier utvecklas Okar vanligen utbudet av
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Tabell 1.2: Entreprendriell aktivitet och typ av entreprenérskap férdelat pa utvecklingsniva

Faktordrivna

ekonomier

Innovationsdrivna
ekonomier

Effektivitetsdrivna
ekonomier

Total Entreprendriell

Aktivitet (TEA) 2L
Nodvandighetsdrivet 30
entreprendrskap (andel av TEA)

Mojlighetsdrivet 68

entreprendrskap (andel av TEA)

15 8
29 18
69 78

Anm: TEA visar procentuell andel av den vuxna befolkningen som ar engagerad i tidig entreprendriell aktivitet. Nédvandighets- och méjlighetsdrivet
entreprendrskap visar hur stor andel av entreprenérskapet som faller inom respektive kategori.

arbetstillfallen, vilket resulterar i att farre tvingas ut i
ett nodvandighetsbaserat entreprenorskap (tabell 1.2).
Faktordrivna ekonomier har hégst grad av entreprent-
riell aktivitet i GEM-studien (21 procent), men dessa
lander har dven hogst andel noédvandighetsbaserat
entreprendrskap.

2015 var det genomsnittliga nodvandighetsbase-
rade entreprendrskapet 30 respektive 29 procent for
faktordrivna och effektivitetsdrivna ekonomier medan
motsvarande tal for innovationsdrivna ekonomier var
18 procent.®

Innovationsdrivna ekonomier uppvisar saledes i
genomsnitt de lagsta nivaerna av entreprendriell akti-
vitet men har hogst andel méjlighetsbaserat entrepre-
nérskap. | dessa ekonomier identifierar och fullfoljer
entreprendren en mojlighet som kan forbattra inte
bara deras inkomster utan dven deras grad av upplevd
sjalvstandighet. | de innovationsdrivna landerna ar 78
procent av entreprendrskapet mojlighetsdrivet.

Fordelningen mellan mojlighets- och noédvandig-
hetsdrivet entreprendrskap kan ses som en indikator
pa kvalitativt respektive kvantitativt entreprendrskap.

MANS OCH KVINNORS ENTREPRENORIELLA AKTIVITET
Genom aren har GEM visat att kvinnors entrepreno-
riella aktivitet i tidiga stadier varierar markant varlden
over. Dessa skillnader mellan lander aterspeglar skillna-
deri kultur och tradition avseende kvinnors deltagande
i ekonomin, samhalleliga forestallningar om kvinnors
roll pa arbetsmarknaden och inom néringslivet. Man
dominerar generellt entreprendrskapet i tidiga skeden
over hela varlden men som tidigare studier visat, skiljer
sig inte kvinnor fran man vad galler upplevda mojlig-
heter och férmagor, endast radsla for att misslyckas ar

nagot hogre bland kvinnor &n man. Ser man daremot
till drivkrafterna bakom entreprenérskap i tidiga ske-
den framkommer tydliga skillnader mellan man och
kvinnor. | samtliga regioner ar kvinnors entreprenor-
skap oftare motiverat av nodvandighet, i sex lander ar
kvinnors entreprendérskap dock lika vanligt eller hogre
jamfort med mans (Filippinerna, Indonesien, Malaysia,
Peru, Thailand och Vietnam). | Vietnam ar kvinnors
tidiga entreprencriella aktivitet en tredjedel hogre an
mans men dar ar aven det nodvéandighetsbaserade
entreprendrskapet framtradande bland kvinnor. Det
ger en indikation pa ojamlikhet inom andra omraden.
| ndgra lander har det mojlighetsbaserade entrepre-
nérskapet ¢kat for bade kvinnor och man (Colombia,
Ecuador, Grekland, Luxemburg och Panama).

ANSTALLDAS ENTREPRENORSKAP
Sedan 2011 mater GEM anstélldas entreprendriella
aktivitet (EEA) for att dven belysa entreprendrskapet
inom foretagen. Tillsammans med TEA bildar dessa tva
typer av entreprendrskap ett lands samlade entrepre-
noriella kapacitet. GEM definierar anstélldas entrepre-
noriella aktivitet som en situation dar en anstalld under
de senaste tre aren aktivt deltagit och haft en ledande
roll i att antingen utveckla idén for en ny verksamhet
eller att forbereda och genomféra nya verksamheter.
Andelen EEA har visat sig 6ka med landers utvecklings-
stadier. Det ar hogst i innovationsdrivna ekonomier
och lagst i faktordrivna ekonomier. Sverige utmarker
sig med att TEA och EEA &r nastintill pa samma niva.
EEA &r betydligt mindre vanligt an TEA generellt sett
i varlden, och de storsta skillnaderna mellan TEA och
EEA aterfinns i Afrika, Latinamerika och de véstindiska
ekonomierna. Nordamerika och EUs ekonomier har den

5. Nédvéandighets- och mdéjlighetsbaserat féretagande summerar inte till 100 procent p g a att en del svar inte kan kategoriseras pa nagot av dessa

alternativ.
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Figur 1.5: Férvéantad jobbtillvaxt férdelad pa ekonomisk utvecklingsniva
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hogsta forekomsten av EEA. Mer om anstélldas entre-
prendrskap — intraprendrskap — star att lasa i kapitel 4.

TILLVAXTAMBITIONER
For att fa en uppfattning om entreprendrskapets eko-
nomiska betydelse mater GEM ocksa férvantad jobb-
tillvéaxt samt innovations- och internationaliseringsam-
bitioner. Dessa typer av entreprendriella ambitioner
har en positiv koppling till ekonomisk utveckling.®

Tillvaxtambitioner hos entreprendrer i tidiga skeden
kan sdgas utgora en manifestation av entreprentr-
skapet som kopplar direkt till den politiska viljan och
ambitionen hos regeringar varlden over att skapa jobb.
De sma och snabbvaxande foretagen ar har sarskilt
intressanta och deras betydelse nar det galler att bidra
till jobbskapande ar etablerad pa manga hall i litteratu-
ren.” Genom att fraga entreprendrer i tidiga skeden hur
manga anstallda de har idag och hur manga anstéllda
de férvéntar sig ha inom fem ar, mater GEM foretagens
forvantade jobbtillvaxt och visar vilken potential de
unga foretagen anser sig ha vad galler att skapa arbets-
tillfallen. Forvantan ar att de faktordrivna ekonomierna
ska ha manga enmansforetag men i sjalva verket domi-
neras de innovationsdrivna ekonomierna av egenfore-
tagare utan ambitioner att anstalla. Detta illustreras i
figur 1.5.

Skalet till den stora andelen enmansféretag i inno-
vationsdrivna ekonomier kan bero pa att digitalise-
ring och kommunikationsteknologi gér det mojligt for

EFFEKTIVITETSDRIVNA

INNOVATIONSDRIVNA

entreprendrer att arbeta i natverk och klustersam-
manslutningar. Det kan ocksa vara en foljd av arbets-
marknadsregleringar som hammar viljan att anstélla.
Dessa regleringar ar inte lika omfattande i faktordrivna
ekonomier.

INNOVATIONSBENAGENHET
Medan forvantningar pa jobbtillvaxt och hur dessa rea-
liseras utgor en synbar effekt av entreprendrskap pa
kort sikt, kan innovationsbendagenhet saga nagot om
strukturomvandling och nydanande pa lite langre sikt.
Med innovation avses har det Schumpeterianska syn-
sattet d v s att nya produkter, tjanster, processer och
marknader driver utvecklingen av lander framat.®
GEM mater innovationsbendgenhet pa tva satt. |
studien undersoks dels i vilken utstrackning en entre-
prendrs produkt eller tjanst ar ny for nagra eller alla
kunder pa marknaden, dels om ett fatal eller inga
andra konkurrenter erbjuder samma produkt eller
tjanst. Det ar viktigt att beakta att detta matt ar kon-
textberoende eftersom vissa produkter och tjanster,
trots globaliseringen, kan ses som nya pa marknaden
i manga ekonomier trots att de redan finns etablerade
pa andra marknader. Oavsett detta forvantas en hog
grad av innovationsbenagenhet ha ett positivt genom-
slag pa den ekonomiska utvecklingen i landet i fraga.
De nordamerikanska landerna ar mer innovations-
inriktade &n resten av varlden i saval ett produkt- som
marknadsperspektiv. Asien och Oceanien uppvisar hog

6. Amoros mf1(2013).

7. Birch, D (1979); Haltiwanger m f1 (2010); Braunerhjelm m f1(2009), Henrekson och Johansson (2010).

8. Schumpeter (1942).
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produktinnovation, men mindre orientering mot nya
marknader. Afrika uppvisar lag innovationsbenédgen-
het i bada avseenden, med undantag av Sydafrika.
EU-landerna ligger i snitt hogre i bada innovations-
matten én de europeiska landerna som star utanfor
unionen.

INTERNATIONELLA AMBITIONER

Med oOkad globalisering framstar landers internatio-
nella handel som allt mer avgérande for ekonomisk
tillvaxt. Ny teknologi innebar att sma och nya foretag
saval som stora etablerade foretag blir battre rustade
for att bredda marknaderna for deras verksamhe-
ter, nagot som ar sarskilt viktigt for lander med sma
hemmamarknader.

EU-landerna med sin tradition av internationell
handel och geografisk narhet till olika marknader upp-
visar den hogsta andelen unga foretag som anger att
minst 25 procent av deras kunder aterfinns utanfor det
egna landets granser. Flera sma EU-lander leder inter-
nationaliseringsligan, exempelvis har en tredjedel av
entreprendrerna i Kroatien, Luxemburg, Schweiz och
Slovenien en stor andel internationella kunder. Det
mest internationaliserade landet ar Panama (42 pro-
cent) medan ingen av de brasilianska entreprenérerna
anger att de har ett stort internationellt utbyte.

1.3 SAMMANFATTNING AV
SLUTSATSERNA | DEN GLOBALA GEM-
RAPPORTEN 2015

Resultaten fran den globala GEM-rapporten kan sdgas
bekrafta mycket av den bild av entreprendrskapet som
framkommit i tidigare ars rapporter. Generellt sett
visar de minst ekonomiskt utvecklade delarna av varl-
den hogst nivaer av entreprencriell aktivitet. | dessa

regioner forekommer dven hogst nivaer av det entre-
prendrskap som drivs av nddvandighet snarare an av
upplevda mojligheter. Likasa anses affarsmojligheterna
och den upplevda egna formagan att starta och driva
foretag vara storst i dessa regioner. Den innovativa
ambitionen okar hos foretagen i takt med att den eko-
nomiska utvecklingsnivan okar.

Arets GEM-undersdkning visar aterigen att farre
kvinnor ar entreprenérer @n man i de flesta lan-
der. Kvinnors entreprentrskap ar dessutom i storre
utstrackning nodvandighetsdrivet &n mannens.

| den globala GEM-rapporten betonar forfattarna
vikten av att beslutsfattare forstar att olika typer av
entreprendrskap forekommer parallellt (tidiga faser,
identifiering av mojligheter, etablerat foretagande,
intraprendrskap etc). Att identifiera och stotta dessa
olika typer av entreprendrskap och aven inkludera t ex
entreprendriell aktivitet som manifesteras i redan eta-
blerade verksamheter, bidrar till en 6kad forstaelse for
ett lands entreprenoriella kapacitet och potential.
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Kapitel 2 ar fordelat pa tre olika avsnitt dar det for-
sta beskriver omfattningen pa det svenska entre-
prenorskapet i jamforelse med stora EU-lander, sma
EU-lander, Norden (exklusive Sverige) samt USA.
Skalet till att inkludera USA dr dels att USA brukar
lyftas fram som ett foregangsland vad galler entre-
prenorskap, dels mer generellt landets betydelse
for varldsekonomin. Stora EU-ldnder bestar av
Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien medan
Belgien, Irland och Nederlanderna ingar i grup-
pen sma EU-lander. Norden inkluderar Finland och
Norge.

Precis som i tidigare GEM-rapporter redovisas
entreprendrskapets niva totalt men ocksa foérdelat
pa olika stadier, typ av entreprendrskap, sektorer och
genus.

Darefter presenteras entreprendrernas ambitioner
vad géller tillvaxt matt som forvantad sysselsattningsok-
ning, innovation och internationalisering. | dessa jam-
forelser ingar samtliga innovationsdrivna lander samt
ovan namnda ldndergrupper. Avslutningsvis beskrivs hur
respondenterna bedémer att attityderna till entrepre-
norskap har utvecklats, deras entreprencriella formaga
samt huruvida de planerar att starta foretag i framtiden.

De flesta diagram som presenteras i kapitlet baseras
pa en tidsserie som stracker sig tillbaka till 2001 vilket

innebar att jamforelserna fangar in trendmassiga for-
andringar under det senaste 15 aren.

2.1 ENTREPRENORIELL AKTIVITET

ENTREPRENORSKAPETS NIVA
Det s k TEA-indexet (total entreprendriell aktivitet)
visar landernas totala entreprendrskap for ett givet ar.
Indexet bestar dels av den andel av befolkningen som
sager sig vara i fard med att starta ett foretag sedan
hogst tre manader tillbaka, dels den andel som bedri-
ver ett aktivt féretagande som éar dldre an tre manader
men yngre an 3,5 ar.

| 2015 ars rapport visades att den unikt positiva
trend som praglat det svenska entreprendrskapet
sedan mitten pa 2000-talet brots under 2014. Mellan
2013 och 2014 sjonk TEA med knappt tva procent-
enheter, en nedgang som saknade motstycke i andra
innovationsdrivna lander. For 2015 kan noteras att en
stor del av tappet atertagits och entreprendtrskapet
okade med en knapp procentenhet till sju procent
mellan 2014 och 2015 (figur 2.1). Sverige ar aterigen
pa samma nivaer som for gruppen sma EU-lander och
endast USA — dar entreprenorskapet minskar efter en
markant uppgang sedan krisaren 2008—-2010 — upp-
visar en hogre entreprenoriell aktivitet. For ovriga
landergrupper ar variationerna relativt sma under de
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Figur 2.1: Total entreprenériell aktivitet i tidigt stadium (TEA)

Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar som antingen &r entreprenér i vardande eller dger och leder ett nytt féretag.
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Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lander bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.

senaste aren. Sverige befaster sin stéllning som det
framsta entreprendrskapslandet i Norden.

Fordelat pa de tva kategorier som utgor TEA fram-
gar av figur 2.2 att den nedatgaende trenden for det
riktigt unga foretagandet, d v s foretag i vardande som
inte ar dldre an tre manader, fortsatter dven under
2015. Det &r alltsa farre individer som har tagit de for-
sta stegen in i ett eget foretagande vilket kan vara en
orovackande utveckling och spegla en osakerhet kring
framtida forutsattningar for entreprendrskap i Sverige.
Andelen svenskar som pabérjar ett entreprenotrskap
ar nu i paritet med sma EU-lander dér utvecklingen
varit positiv anda sedan 2008. Jamfort med USA ligger
ovriga lander/landergrupper pa en betydligt lagre niva,
trots en minskning med narmare tva procentenheter i
USA mellan 2014 och 2015.

Figur 2.3 visar utvecklingen av andelen av den vuxna
befolkningen som fér narvarande dger och leder ett
nytt féretag som ar aldre &n tre manader men yngre an
3,5 ar. Utvecklingen i Sverige har varit positiv jamfort

med 2014 men sett 6ver en langre period kan ingen
tydlig trend urskiljas. Hela uppgangen i TEA mellan
2014 och 2015 kan alltsa hanforas de foretag som var
mellan 3—12 manader 2014 och som overlevde over-
gangen ftill 2015 och blev kategoriserade som unga
foretag, samt de foretag som startades de forsta tre
manaderna 2015.

Sveriges niva ar praktiskt taget identisk med sma
EU-landers som dock haft en vikande trend och fallit
med ca 1,5 procentenheter sedan 2012. Overlag ligger
ldanderna val samlade runt 2,5-3 procent, med undan-
tag av USA (fyra procent).

FINANSIERING

Att tillgang till riskkapital ar en viktig forutsattning for
entreprendrskap rader det ingen tvekan om. Daremot
ar det en standigt pagaende debatt huruvida det rader
brist pa riskkapital och i vilkken man det behovs offent-
liga insatser for att 6ka utbudet.® Under 2015 har ocksa
en utredning (SOU 2015:64) foreslagit omfattande

9. Nyligen rapporterade Féretagarna om finansieringsproblem fér de mindre foretagen (Finansiering for tillvdxt och jobb 2016) medan Vérldsbanken
kom till det omvénda resultatet i sin analys av det svenska féretagsklimatet (Vérldsbanken 2015).
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Figur 2.2: Féretag i vardande

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som fér narvarande haller pa att starta ett féretag, d v s ar aktivt involverade med
att starta ett foretag som de kommer att &ga ensamma eller tillsammans med andra; foretaget har inte betalt ut 16n eller annan
ersattning till &garna under fler an 3 manader.
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Figur 2.3: Nytt féretagsdgande
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som fér narvarande dger och leder ett nytt féretag, d v s dger och leder ett aktivt
féretag som har betalt ut [6n eller annan ersattning till &garna under fler &n 3 manader, men kortare tid &n 3,5 ar.
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Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lander bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden
bestar av Finland och Norge.



ENTREPRENORSKAP | SVERIGE — NATIONELL RAPPORT 2016

Figur 2.4: Informella investerare

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som personligen tillhandahallit medel for ett nytt féretag, startat av nagon annan,

under de tre senaste aren.
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reformer for att Oka riskkapitaltillgang i foretagens
tidiga skeden. Samtidigt har kapitaltackningsregler och
finansmarknadsregleringar lett till farhagor om mins-
kade utlaningsvolymer fran banker till sarskilt mindre
foretag.

Den tydliga uppgangen i TEA sedan mitten pa 2000-
talet ar en indikation pa att manga foretag trots allt
lyckas erhalla finansiering, dven om det inte utesluter
att det finns brister som kan motivera ett offentligt ata-
gande. For de allra minsta och nystartade foretagen ar
dessutom varken venture capital-marknaden eller lane-
finansiering via banker alltid en framkomlig vag. Istallet
lyfts det s k informella riskkapitalet fram som en viktig
finansieringskalla: family, friends and fools. Det infor-
mella riskkapitalet, “affarsanglarna”, har manga ganger
en battre insikt i dessa unga foretags framtidspotential.
Darfor fyller de ocksa en viktig roll i tidiga skeden av
entreprendrskapet for det nyskapande och innovativa
foretagandet dér riskerna ar sarskilt svarbedémbara.

| forra arets rapport visades hur det informella
kapitalet kraftigt 6kat sedan mitten pa 2000-talet.

Nio procent av den vuxna befolkningen angav att de
investerat i ett ungt foretag 2011, men darefter sjonk
andelen ca fem procentenheter 2012-2014. Under
2012 och 2013 ar en mojlig forklaring till nedgangen
att det aviserade investeringsavdraget invantades
medan minskningen 2014 kan kopplas till osdkerhet
om framtida forutsattningar och en generell nedgang i
det svenska entreprendérskapet. Under 2015 har emel-
lertid investeringarna 6kat och mer @n sex procent av
den svenska vuxna befolkningen har investerat i ett
ungt eller nystartat foretag (figur 2.4). Det innebaér att
nivaerna ar ungefar i paritet med nivan 2010 (dven om
det &r en bit kvar till 2011 ars niva) och hogre an 2012—
2014. En okad andel investerare tyder pa en okad
framtidsoptimism. Tillsammans med USA, som ocksa
noterat en o6kning, ar andelen investerare i Sverige
betydligt hogre an for de andra landergrupperna.

MOTIV FOR NYFORETAGANDE
Inte endast den totala nivan pa entreprendrskapet
ar intressant ur ett forsknings- och policyperspektiv,



minst lika viktigt ar motiven till entreprendrskap och
nyforetagande. Insikter i vad som driver entrepre-
norskap dr ocksa en forutsattning for att battre forsta
kopplingen mellan entreprendérskap och makroekono-
misk tillvaxt (Braunerhjelm 2012). | GEM-studien skiljs
mellan noédvandighets- och méjlighetsbaserat entre-
prendrskap dar den forra syftar pa att nyféretagande
kan vara en sista utvdg till forsorjning medan den
senare avser nyféretagande som ar kopplat till upp-
levda affarsmojligheter.®

Bada typerna av entreprendrskap ar betydelsefulla
for den ekonomiska utvecklingen dven om deras rela-
tiva vikt for den makroekonomiska tillvaxten kan skilja
sig at. Det nodvandighetsbaserade entreprendrskapet
fungerar huvudsakligen som en vag in i arbete for de
som saknar andra mojligheter att forsorja sig och ten-
derar darmed att 6ka i lagkonjunkturer da arbetsloshe-
ten stiger. Det mojlighetsbaserade entreprendrskapet,
a andra sidan, kdnnetecknas av att vara mer kreativt
och innehalla en hogre grad av “nyhet” én det nédvan-
dighetsbaserade entreprendrskapet.

Entreprendrskap i Sverige 2015

| figurerna 2.5a och 2.5b visas hur det nédvandig-
hets- och mojlighetsbaserade entreprendrskapet
utvecklats under 2000-talet. Den forstnamnda typen
av entreprendrskap har under hela méatperioden legat
mycket lagt i Sverige — lagst bland de lander/lander-
grupper som redovisas i figurerna. Notera ocksa att
noédvandighetsbaserat entreprendrskap forefaller sam-
variera med arbetsldsheten for USA — under krisaren
2009/10 6kade arbetslosheten och nédvandighetsba-
serat entreprendrskap i USA medan det sjonk under
aterhdmtningen 2011 och framat. Nivaerna ar ocksa
hoga i EU-landerna, sannolikt ett resultat av den fort-
satta ekonomiska krisen och hoga arbetslésheten i lén-
der som Irland, Italien, Spanien, m fl.

Av figur 2.5b framgar att det svenska entrepre-
norskapet domineras av mojligheten att exploatera
en affarsidé (drygt 75 procent av nyforetagande)
dven om det skett en orovdackande nedgang mellan
2014 och 2015. Exakt vad den nedgangen beror pa
ar oklart och tidsspannet ar for begransat. Men fran
att ha legat hogst 2014 far Sverige se sig passerat av

Figur 2.5a: Nédvandighetsmotiverad entreprenériell aktivitet: Relativ fdrekomst
Andel av de involverade i TEA som motiveras av avsaknad av annat alternativ till arbete.
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10. Nédvéndighets- och méjlighetsbaserat foretagande summerar inte till 100 procent p g a att en del svar inte kan kategoriseras pa nagot av dessa

alternativ. Den andelen har i Sverige 6kat under senare ar.
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Figur 2.5b: Mé&jlighetsmotiverad entreprenériell aktivitet: Relativ férekomst
Andel av de involverade i TEA som motiveras av en upplevd affarsméjlighet.
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Norden och USA medan nivan for stora EU-lander ar
pa ungefar motsvarande niva. Sma EU-lander ligger
nagot under Sverige.

SKILLNADER | KVINNORS OCH MANS
ENTREPRENORSKAP
Skillnaden mellan mans och kvinnors entreprenérskap har
tilldragit sig allt storre intresse, inte minst mot bakgrund
av den mycket kraftiga nedgangen for kvinnors entrepre-
norskap mellan 2013 och 2014 (drygt tva procentenhe-
ter). En tankbar forklaring var den osékerhet som valro-
relsen 2014 medforde vad galler branscher dar kvinnors
foretagande ar sarskilt stort (RUT-foretagande och foreta-
gande inom de s k valfardsbranscherna). Minskningen var
exceptionell och ndgon motsvarighet kan inte hittas for
Sverige tidigare ar eller i andra lander. Snarare har kvin-
nors entreprendrskap i Sverige historiskt haft en nagot
starkare utveckling an i andra lander.

Fordelningen mellan kon visas i figurerna 2.6 a—b
och 2.7. For det forsta kan noteras att mannens entre-
prendrskap har fortsatt att minska i ungefar samma

takt aven under 2015, dock fran betydligt hogre nivaer
an kvinnors entreprendrskap (drygt nio procent).
Overlag &r férandringarna i mannens entreprenériella
aktivitet under senare ar sma for samtliga lander och
landergrupper.

For det andra har kvinnors entreprenorskap repat sig
efter fallet 2014 och 6kar med ca en procentenhet till
en andel runt fem procent 2015. Detta kan tolkas som
att en hel del av den osdkerhet som fanns 2014 i den
tidvis animerade valdebatten har skingrats och att for-
utsdttningarna blivit lattare att identifiera under 2015.
Fortfarande &r det dock bara hélften av det tapp som
skedde 2014 som atertagits 2015. Det pekar pa vikten
av de signaler som den ekonomiska politiken skickar ut
kring entreprendrskapet generellt men ocksa sarskilt for
vissa branscher. Notera ocksa att kvinnors entreprenor-
skap minskar markant i savadl sma EU-lander som USA.

Sammantaget innebar foérandringarna i kvinnors
och mans entreprendrskap att kvoten okat i Sverige
och aterigen Overstiger sma EU-landers samt Ovriga
Norden (figur 2.7).
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Figur 2.6a: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA) férdelat pa kén
Andel av den manliga befolkningen i aldrara 18-64 &r som antingen &r entreprendr i vardande eller 4ger och leder ett nytt féretag.
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Figur 2.6b: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA) férdelat pa kén
Andel av den kvinnliga befolkningen i aldrarna 18-64 ar som antingen ar entreprendr i vardande eller &ger och leder ett nytt féretag.
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Anm Figur 2.6a och 2.6b: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldanderna,; Stora EU-ldnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Finland och Norge.
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Figur 2.7: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA), antal kvinnor per man
Antal kvinnor i dldrarna 18-64 ar som antingen ar entreprendr i vardande eller dger och leder ett nytt féretag per man i

motsvarande situation.
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ETABLERADE FORETAG

Precis som foretagande i vardande (0-3 manader)
visade sig minska (figur 2.2) faller ocksa det mer eta-
blerade foretagandet (éldre an 3,5 ar) tillbaka (figur
2.8). Nedgangen ar forhallandevis stor, drygt en pro-
centenhet, och Sverige placerar sig samst i forhallande
till 6vriga redovisade ldnder/landergrupper. Darmed
bryts ocksa den uppatgaende trend som paborjades
2012, men sett 6ver hela perioden ar forandringen
inte sa dramatisk och liknande nivaer har ocksa tidi-
gare forekommit (2007 och 2012). Bland ovriga forand-
ringar ar framfor allt den starka uppgangen for Norden
anmarkningsvard.

Bilden av det svenska entreprendrskapet 2015 ar
saledes splittrad. Medan det riktigt tidiga entreprenor-
skapet fortsatter vika nedat ar utvecklingen i det unga
foretagandet mer positivt. Det etablerade foretagan-
det utvecklades a andra sidan negativt. Det indikerar en
dynamik dér inflodet av féretag i vardande (0-3 mana-
der) till gruppen unga foretag varit storre an utflodet
(p g a konkurs eller att man passerat aldersgransen 42

manader). Detta ar i sig positivt samtidigt som ned-
gangen for sarskilt de riktigt unga foretagen ar en sig-
nal som ar mer orovackande.

'[EA FORDELAT PA BRANSCHER OCH
ALDERSGRUPPER

Innan vi gar in pa ambitionerna i de nya och unga fére-
tagen ska vi ocksa redovisa branschtillhorighet och
aldersfordelning pa entreprenérerna som driver dessa
foretag.

Fordelat pa branscher kan konstateras att for fler-
talet lander/landergrupper har inga markbara for-
andringar skett med undantag av Sverige. Av figur 2.9
framgar tydligt att det i forsta hand ar konsumenttjans-
ter som har 6kat 2015 medan andelen affarstjanster
har minskat. Det omvénda forhallandet forelag mellan
2013 och 2014. Utvecklingen rimmar val med forand-
ringen i kvinnors entreprendrskap: mellan 2013 och
2014 sjonk kvinnors entreprentrskap och da mins-
kade ocksa segmentet konsumenttjanster. P& mot-
svarande satt sker en parallell 6kning i saval kvinnors
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Figur 2.8: Etablerat féretagsédgande
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som fér narvarande dger och leder ett etablerat féretag, d v s dger och leder ett
aktivt féretag som har betalt ut 16n eller annan ers&ttning till &garna under mer &n 3,5 ar.
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Figur 2.9: TEA foérdelat pa sektorer 2013-2015

Procentuell férdelning av de involverade i entreprendrskap i tidigt skede (TEA) pa olika sektorer.
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Figur 2.10: TEA fordelat pa aldersgrupper 2013-2015

Procentuell férdelning av de involverade i entreprendrskap i tidigt skede (TEA) pa olika aldersgrupper.
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Anm: Sma EU-ldnder bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lander bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.

entreprendrskap som konsumenttjénster mellan 2014
och 2015. Samtidigt bor framhallas att detta inte ar
den enda forklaringen till att konsumenttjanster okar,
sannolikt fangar detta delvis upp andra tjanster som
inte kan kopplas till kén och som sker 6ver internet och
riktas direkt mot konsument.

Affarstjanster utgors av forhallandevis kvalifice-
rade tjanster och en strukturomvandling mot den
branschen bor vara positivt for svensk ekonomi. Nu
atergar Sverige till ett tidigare monster dar dessa
avancerade tjansters andel minskar men fortfarande
ar ungefar lika stor som i USA (och Norden) och storre
an i ovriga landergrupper. Det ar inte omojligt att
andelen konsumenttjanster véaxer under kommande
ar mot bakgrund av de féréandringar som regeringen
foreslar i RUT samt att ocksa reparation av vissa varor
kommer att omfattas (REP). | Sverige ar entreprenor-
skapet 2015 koncentrerat till konsumenttjanster (ca
45 procent) medan afféarstjansternas andel uppgar till
drygt 30 procent.

Fordelat pa alderskategorier (figur 2.10) ar den storsta
forandringen att entreprendrskapet har okat bland
18-34-aringarna medan Gvriga alderskohorter fatt se
en nedgang. Variationerna mellan lander och lander-
grupperna ar relativt sma och inga tydliga trender kan
observeras vad galler entreprendtrskapets aldersfordel-
ning. Sverige och i viss man Norden har dock ett forhal-
landevis stort entreprendrskap i den aldsta aldersko-
horten (55-64-aringar).

2.2 ENTREPRENORIELL AMBITION

Minst lika viktigt som entreprendrskapets niva ar de
ambitioner matt som tillvaxt (forvantad sysselsatt-
ningsokning), marknadsposition och innovation och
internationell orientering som de individer som star-
tat eller leder ett ungt foretag anger att de har. Basen
ar saledes ett mindre urval av respondenter i under-
sokningen — de som faktiskt uppgivit att de haller pa
att starta ett foretag eller driver ett ungt foretag — och
inte en andel av hela befolkningen. Medan nivan som
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Figur 2.11: Férvantad sysselsattningstillvaxt fér entreprendrer i tidigt skede, 2013-2015
Andel av TEA som férvantar sig att anstélla 20 eller fler personer inom fem ar.
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rapporterades i avsnitt 2.1 fangar den entreprent-
riella kvantiteten i en ekonomi kan ambitionsvariab-
lerna sagas vara mer kopplade till kvalitetsaspekter i
entreprendrskapet.

Nedan redovisas ett genomsnitt for de senaste tre
aren vad galler entreprendrskapets ambition samt i
nagra fall ocksa den procentuella fordelningen pa en
mer finfoérdelad niva for 2015. En viktig och policyrele-
vant indikator ar den férvantade sysselsattningstillvéax-
ten inom de narmaste fem aren. Enligt tidigare studier
(Audretsch m fl 2006, Henrekson och Johansson 2010,
OECD 2010) &r unga och snabbvaxande foretag, s k
gaseller, viktiga for ett lands privata sysselsattningstill-
vaxt. Darfér har entreprentrernas ambitioner att 6ka
anstallningarna sannolikt baring pa den framtida totala
sysselsattningstillvaxten.

| figur 2.11 visas andelen entreprendrer i innova-
tionsdrivna lander som forvantar sig att anstalla fler
an 20 personer under de narmaste fem aren. Under
det senaste decenniet har svenska entreprendrer

redovisat allt hogre tillvaxtambitioner. Jamfort med
2014 har andelen entreprendrer som uppger att de
planerar att anstalla fler an 20 personer fram till 2020
okat nagot (fran atta till nio procent 2015). Sverige
klattrar ocksa i rankingen fran plats 14 2014 till tion-
deplats 2015. Denna positiva utveckling kan férmo-
das vara ett resultat av att de reformer som skett
inom arbetsmarknadspolitiken trangt ned till nya och
unga féretag samt de férebilder som skapats genom
flera framgangsrika och vaxande entreprenors-
drivna foretag (Klarna, Spotify m fl). Sverige placerar
sig over snittet for Norden (dven om Finland ar det
hogst placerade nordiska landet) liksom for snittet av
sma och stora EU-lander. Gar vi tillbaka nagra ar till-
horde Sverige det absoluta bottenskiktet vad géllde
tillvaxtambitioner.

EUs problemlander (Grekland, Italien och Spanien)
har de lagsta tillvaxtambitionerna medan en grupp
anglosaxiska lander tillsammans med Taiwan, nagra
Osteuropeiska lander samt Tyskland ligger i topp.
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Figur 2.12a: Konkurrens 2015
Hur méanga féretag erbjuder samma produkt? Andel av TEA.
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Den makroekonomiska situationen forefaller sdledes
paverka forvantningarna pa mikroplanet.

En viktig forutsattning for hur entreprencrer agerar
har att gbra med den konkurrens de moter. Hur manga
foretag finns det pa marknaden som har samma eller
snarlika produkter och tjanster? | figur 2.12a illus-
treras att fa entreprendrer i Sverige anser sig vara
ensamma med sin vara eller tjanst, endast sju lan-
der uppger en lagre andel. Under 2015 uppgick den
svenska andelen till ca atta procent. Det dr nagot
lagre an for genomsnittet for de senaste tre aren (12
procent) enligt figur 2.12b och jamfor vi med férra
aret (da var motsvarande andel 13 procent) ar minsk-
ningen an storre.

Majoriteten av svenska entreprendrer anser sig
saledes verka pa en marknad dar atminstone nagra
foretag har ett liknande utbud och knappt 50 procent
ansag 2015 att de konkurrerade med ett stort antal
andra foretag.

Samtidigt kan noteras att Sverige i jamforelse med
andra innovationsdrivna lander har en forhallandevis
stor andel entreprenérer som anger att konkurrensen
begransas till “nagra foretag”. Detta kan vara en indi-
kation pa innovationshéjd och tolkas som nagot posi-
tivt och behover inte ses som ett utslag av mindre val
fungerande marknader. Overgripande férefaller kon-
kurrenssituationen sund pa den svenska marknaden
och over tid &r det en storre andel entreprendrer som
havdar att de mots av konkurrens.

Mattet innovativa produkter ar viktigt eftersom inn-
ovation anses driva tillvaxt och vara nyckeln till hogre
foradlingsvarden, loneutbetalningsformaga och i for-
ldangningen ett okat valstand. | Sverige ar det fa entre-
prendrer som ovan uppgav att de var ensamma pa
marknaden och pa motsvarande satt ar andelen som
havdar att produkten &r ny for alla kunder blygsam
(knappt tio procent 2015 enligt figur 2.13a). | det avse-
endet har Sverige endast Portugal och Norge bakom sig



Figur 2.12b: Konkurrens 2013-2015
Hur manga féretag erbjuder samma produkt? Andel av TEA.
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bland de innovationsdrivna landerna. Sverige placerar
sig langt efter andra jamforbara lander vilket motsa-
ger den bild som annars malas upp av Sverige som en
langt framskriden innovations- och entreprendérsdriven
ekonomi med ett stort antal “enhérningar”. Bilden av
ett tudelat innovationslandskap tonar fram dar jamfo-
relsevis fa entreprendrer lyckas leverera genuint unika
produkter och tjanster.

Beddmningarna varierar en del mellan aren och
darfor presenteras ocksa ett genomsnitt for de senaste
tre aren (figur 2.13b). Sverige placerar sig da battre — i
mittfaltet — men framstar inte pa nagot satt som ett
ledande land vad géller innovation utan kan jamforas
med andra sma EU-lander. Det ar ungefar samma pla-
cering som 2014. Gar vi tillbaka ytterligare nagra ar har
Sveriges position dock starkts och det ar framfor allt
segmentet ny for “nagra kunder” som vuxit.

Det forefaller finnas skal till att inte utga fran att
Sveriges innovationskapacitet ar hogre eller mer radikal

an i andra innovationsdrivna lander. Allting ror pa sig i
var omvarld och idag kravs det att man “springer for
att sta still”. Det bor dock papekas att innovation ar
nagot mer an nya varor och tjanster (organisation, pro-
cesser, nya marknader, etc) och att detta inte inklude-
ras i GEMs innovationsbegrepp. Likasa kan nationella
normer och kulturer paverka svaren, det finns lands-
specifika faktorer som vi inte kan kontrollera for i en
deskriptiv studie.

Det svenska valstandet som byggts upp under det
senaste dryga seklet vilar till stora delar pa ett fram-
gangsrikt foretagande dar internationalisering varit
avgorande for att uppna stordriftsfordelar och konkur-
renskraft. De féretag som véxte fram runt forra sekel-
skiftet och decennierna darefter dominerar fortfarande
svensk industri. Fragan ar hur internationaliserade
dagens nya och unga foretag ar? Samtidigt som globa-
liseringen blivit allt mer pataglig har svenska mindre
och medelstora foretag ofta gagnats av storforetagens
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Anm Figur 2.13a och b: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lander bestar av Italien, Spanien, Tyskland och

Storbritannien; Norden bestar av Finland och Norge.



internationalisering och sjalva inte behovt etablera sig
pa utldndska marknader i samma omfattning.

Figur 2.14a visar att knappt 40 procent av svenska
entreprendrer saknade kunder utomlands, medan
ungefar atta procent var hoginternationaliserade.
Sverige positionerar sig aterigen nagonstans i mittfaltet
jamfort med andra innovationsdrivna lander. Detta ar
dock en markant forbattring jamfort med hur det sag
ut for nagra ar sedan (2012) da 60 procent angav att
de saknade kunder utomlands. Jamfért med 2014 ar
det en forsamring dven om forandringarna ar relativt
sma. Av de 24 innovationsdrivna landerna ar det hela
15 som rapporterar en storre andel entreprendrer som
har 25 procent eller mer av sina kunder i andra lander.

For att undvika stora arsvisa svangningar redovi-
sas aterigen ett genomsnitt for de tre senaste aren i
figur 2.14b. Entreprendrer som har atminstone en
procent av sina kunder utanfor Sverige uppgick 2015
till 62 procent, varav hoginternationaliserade utgjorde
22 procentenheter. Méatt Over en trearsperiod okar

Entreprendrskap i Sverige 2015

internationaliseringsgraden nagot jamfort med mot-
svarande genomsnitt for 2014. Gar vi ytterligare nagra
ar tillbaka ar nivderna ungefar desamma, gruppen
hoginternationaliserade har dock 6kat. Det samlade
intrycket blir att det finns tydlig potential for 6kad
internationalisering bland svenska entreprendrer.

2.3 ENTREPRENORIELLA ATTITYDER OCH
FORVANTNINGAR

Vi har hittills presenterat resultaten avseende entre-
prendriell aktivitet och ambition och jamfort resultaten
for Sverige med ett urval av andra innovationsdrivna
lander. Omfattningen pa entreprendrskap inom en
ekonomi styrs av en rad olika faktorer, bl a regelbérda
och lagstiftning men ocksa det omgivande samhallets
attityder och normer. De senare ar delvis historiskt
betingade och paverkas ocksa av den institutionella
ram (lagar och regelverk) som entreprenérerna ver-
kar inom, men ocksd av andra kulturella faktorer.
Detta kan i sin tur paverka karridrval liksom individers

Figur 2.14a: Internationell orientering fér entreprendrer i tidigt skede 2015
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Figur 2.14b: Internationell orientering fér entreprenérer i tidigt skede 2013-2015
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Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-Idnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.

motivation att utveckla sitt entreprendrskap och dar-
med bdde den samlade aktiviteten och ambitionerna
med entreprendrskap. | det féljande redogors for ett
antal variabler som kan férvantas spegla attityderna till
entreprendrskap.

Viinleder med individers avsikt att inom tre ar starta
ett foretag. Det fall i andel vuxna svenskar som planerar
att starta ett foretag, som pagatt sedan 2012, fortsatte
under 2015 men i vasentligt lagre takt (figur 2.15). Det
innebar att farre svenskar sedan tre ar tillbaka sager sig
ha planer pa att starta foretag och den negativa tren-
den skiljer Sverige fran andra sma EU-lander och Norden
(men sammanfaller med utvecklingen i stora EU-lander).
Nedgangen sedan 2012 &r ungefar tva procentenheter,
vilket &r den storsta forandringen som kan noteras for de
ingdende landerna/landergrupperna under dessa ar och
andelen svenskar som planerar att starta foretag ligger
nu pa ungefar pa samma niva som i Norden och stora
EU-lander, atta procent. Skélet till nedgangen ar inte
uppenbar eftersom Sverige haft en forhallandevis posi-
tiv ekonomisk utveckling, flera svenska entreprencrer

har ront betydande framgangar och tillgangen till tidigt
riskkapital forefaller ha utvecklats val.

En lang rad studier har tidigare konstaterat att
entreprencriell aktivitet samvarierar med personliga
kontakter med entreprenérer (Braunerhjelm, 2011).
For svenskt vidkommande aterspeglas inte detta i figur
2.16 eftersom den entreprendriella aktiviteten steg
oavbrutet mellan 2007 och 2013 for att darefter sjunka
2014 och 6ka nagot 2015. Det ar dock en forhallande-
vis stor andel svenskar som sager sig personligen kdnna
en entreprendr, omkring 40 procent av den vuxna
befolkningen. Samma andel géller for Norden medan
ovriga lander/landergrupper ligger pa en niva som ar
ca 10 procentenheter lagre.

Vad som ligger bakom den trendvisa negativa utveck-
lingen har vi ingen forklaring till. Samtidigt med denna
forhallandevis dramatiska nedgang har det svenska
entreprendrskapet vuxit markant vilket borde borga for
okade och inte minskade kontakter med entreprencrer.

Sverige har sedan flera ar tillbaka utmarkt sig genom
att vara det land dar storst andel av befolkningen anger
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Figur 2.15: Entreprenériell avsikt
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar (exklusive individer involverade i nagon form av entreprendriell aktivitet) som har
for avsikt att starta ett foretag inom tre ar.
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Figur 2.16: Kdinnedom om féretagare
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar som personligen kdnner nagon som startat ett féretag under de tva senaste aren.
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Anm Figur 2.15 och 2.16: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Finland och Norge.
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att narmiljon erbjuder goda entreprendriella mojlighe-
ter. Ett visst tapp skedde mellan 2011-2013 men sedan
dess har andelen aterigen 6kat och uppgar saval 2014
som 2015 till hdpnadsvackande 70 procent (figur 2.17).
Det &r tio procentenheter hégre an i Norden som i sin
tur ligger ca tio procentenheter hogre an USA och sma
EU-lander. Stora EU-ldnder placerar sig samst i denna
matning.

Uppenbarligen anser sig svenskar uppleva goda
mojligheter att identifiera affarsmojligheter i hogre
utstrackning @n vad befolkningen i andra lander gor
samtidigt som detta inte avspeglas i en motsvarande
hogre entreprenoriell aktivitet. Detta ar i sig paradoxalt
och tyder pa att 6vergripande ramvillkor for entrepre-
nérskap kan behova starkas.

Delvis skulle en férklaring kunna vara en samre till-
tro nar det galler formagan att starta och driva fore-
tag (figur 2.18). Trenden har ocksa varit negativ under
praktiskt taget hela matperioden och ligger strax
under 40 procent 2015, ungefar i paritet med Norden
och EU-landerna. Undantaget ar USA dar ca 55 pro-
cent av befolkningen anser sig ha den kompetensen.
Foljaktligen anser sig svenskar vara bra pa att iden-
tifiera affarsmojligheter men sakna entreprendriell

Figur 2.17: Upplevda affarsmégjligheter

kompetens medan det omvanda forhallandet praglar
USA.

En ytterligare orsak till att identifierade affarsmoj-
ligheter inte omsatts i nytt foretagande ar radslan att
misslyckas. Stigmatisering av att misslyckas har ofta
patalats som ett speciellt europeiskt fenomen som
skulle hdmma entreprenotrskapet. Delvis befasts den
bilden i figur 2.19. Amerikaner forefaller vara minst
oroliga for att misslyckas dar knappt 30 procent anger
att detta hindrar dem fran att starta féretag. Det ar
ca 15 procentenheter lagre an i stora EU-lander dar
den storsta andelen som uppger att misslyckanderis-
ken stoppar deras eventuella entreprendrskap finns.
Sverige befinner sig mitt emellan dessa ytterligheter,
en andel pa 36 procent anser att konsekvenserna av
ett misslyckande ar for stora for att man ska ge sig in
i ett eget foretagande. Bakgrunden till denna hamsko
for entreprendrskap kan sokas i flera faktorer: det soci-
ala skyddsnatet, personliga ekonomiska konsekvenser
eller mer kulturellt betingade faktorer som stigmatise-
rar dem som misslyckats.

Avslutningsvis presenteras synen pa entreprenor-
skap som karriarval, vilken bild av entreprenorskapet
som medierna férmedlar samt entreprendrskapets

Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 ar som upplever att det finns goda méjligheter att starta ett féretag i omradet dar de bor.

50 e SMA EU-LANDER ~ emm= STORA EU-LANDER === NORDEN  «=@= SVERIGE =i USA
70 /‘ ‘\\/ =0
60 /\v
50 \ / Jv
[
: )/-/
(6]
8 40 - N /
a
30 - V.
20
10
0

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-lander bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.
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Figur 2.18: Upplevd férméaga

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som anser sig ha tillracklig kunskap och férmaga att starta ett foretag.
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Figur 2.19: Radsla att misslyckas
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar med upplevda affarsméjligheter som anger att réddsla att misslyckas skulle hindra
dem fran att starta ett foretag.
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Anm Figur 2.18 och 2.19: Sma EU-ldnder bestar av Belgien, Irland och Nederldanderna; Stora EU-Idnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Finland och Norge.
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Figur 2.20: Entreprenérskap - ett bra karriarval
Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 ar som instdmmer med pastaendet att merparten av invanarna i landet anser det vara ett
bra karriarval att starta ett féretag.
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Figur 2.21: Entreprenérskap i medierna

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som instammer med pastaendet att man ofta hor om framgangsrikt entreprendrskap i
landets medier.
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Anm Figur 2.20 och 2.21: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och
Storbritannien; Norden bestar av Finland och Norge.
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Figur 2.22: Framgangsrikt entreprendrskap ger hdg status och uppskattning
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar som instdmmer med pastaendet att framgangsrikt entreprendrskap ger hdg status i landet.
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Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederldnderna; Stora EU-ldnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.

samhalleliga status och prestige (figurerna 2.20, 2.21
och 2.22). En forsta observation &r att attityderna kring
dessa variabler ar mycket stabila, sarskilt efter 2008.
Den enda markbara forandringen efter 2008 utgors
av att en storre andel amerikaner anser att entrepre-
norskapet lyfts fram pa ett positivt satt i massmedia. |
samtliga lander/landergrupper anser 50 procent eller
fler att entreprendrskap ar ett bra karriarval och att
massmediebevakning generellt tecknar en positiv bild
av entreprendrskap. Mellan 60—-80 procent havdar att
entreprendrskap ar forenat med hog status.
Sammantaget framtrader en bild dar det svenska
entreprentrskapet okar efter en tillbakagang 2014,

likasa okar aktiviteten bland investerare i tidiga skeden.
Aven ambitionerna med entreprendrskapet ékar, dock
blygsamt vad géller innovation. Sysselsattningstillvaxt,
marknadsposition, innovation och internationalisering
hanger alla ihop: innovation bidrar till att féretaget kan
leverera en unik produkt eller tjanst vilket ocksa ar en
viktig forutsattning for export. Okade marknadsande-
lar utomlands leder till 6kad efterfragan pa arbetskraft
hemma och kan darmed paverka den ekonomiska
utvecklingen pa hemmarknaden. Betraffande attityder
till entreprendrskap forefaller dessa vara trogrorliga
och inga egentliga forandringar kan noteras.
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Tanken bakom den modell som utgor basen i GEM ar
att entreprendrskap och foretagande ar starkt bero-
ende av kontexten (se kapitel 1)." Som komplement
till den stora studien av “allmanhetens” engagemang
i och syn pa entreprendrskap och foretagande, den sa
kallade APS-undersokningen (se kapitel 2), gors ocksa
varje ar en mindre undersokning dar ett urval exper-
ter intervjuas. Denna studie, national expert study
(NES) innehaller enbart fragor kring forutsattningarna
for entreprendrskap och foretagande och urvalet
bestar av ett antal ledande nationella experter inom
omradet entreprendrskap. De tva undersokningarna
(APS och NES) utgar alltsa inte fran exakt samma
fragestallningar utan kompletterar varandra — i NES
ar det framforallt experternas syn pa vilka forutsatt-
ningar som finns nationellt nar det galler foretagande.
| bada undersokningarna stélls — med vissa modifie-
ringar — samma fragor varje ar for att mojliggora jam-
forelser over tid.

| detta kapitel ges en sammanfattning av NES-
undersokningen i Sverige for ar 2015. Likasa sam-
manfattas huvudpunkterna nar de svenska resul-
taten jamfors med NES-understkningar i andra
lander. For den som vill veta mer om hur natio-
nella experter i andra lander ser pa férutsattningar
for foretagande i sina lander hanvisar vi till de

landersammanfattningar som finns i Kelley m fl
(2016).

Upplaggningen av NES &r att samtliga landers under-
sokningar bygger pa intervjuer med minst 36 experter,
via webb eller telefon. | den svenska studien sker urvalet
av experter sa att en bred representation finns — olika
sorters experter av bada konen samt med regional
spridning. Experterna kommer fran olika omraden som
finans, utbildning, policymaking, radgivning eller aktivt
entreprendrskap. Varje ar byts ca en tredjedel av exper-
terna ut sa att expertpanelen kontinuerligt férnyas.

Det fragebatteri som anvands bygger pa den
modell som beskrivs i figur 3.1 dar ett antal ramvill-
kor fordelats pa nio stérre omraden. Experterna ger
ocksa skriftliga utlatanden om vad de anser vara de
viktigaste hammande respektive framjande fakto-
rerna for féretagande i landet. De bidrar ocksa med
rekommendationer till vad som borde goras for att
forbattra foretagandet i landet.

De fragor som konkret stélls ar pastaenden om
ramvillkor i landet. Experterna svarar pa dessa
pastaenden i en femgradig skala (Helt fel, Ganska
fel, Varken ratt eller fel, Ganska ratt, Helt ratt).
Fragorna borja med ”i mitt land géller att”. Samtliga
fragor redovisas i Appendix 3. Dessa svar vags sedan
ihop efter de huvudgrupper som anges i figur 3.1.

11. Modellen finns utférligt beskriven och diskuterad i Kelley m f1 (2016).
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Figur 3.1: Modell éver olika typer av ramvillkor fér féretagande

Finansiering

Tillgang till finansiella resurser — eget
kapital och krediter — fér sma och
medelstora foretag (inkl subventio-
ner och stéd)

Utbildning i entreprendérskap
| vilken utstrackning ar utbildning
och praktik i att starta och driva f6-
retag del av utbildningssystemet pa

alla nivaer fran grundskola till hogre
utbildning

Marknadstilltrade

Omfattar tva delar (1) marknadsdy-
namik; grad av forandring mellan
aroch (2) 6ppenhet och marknads-
tilltrade; i vilken utstrackning nya
foretag har tillgang till existerande

Politik och offenliga atgarder
| vilken utstrackning ar skatter och
regler neutrala eller till gagn

for sma- och medelstora foretag

Spridning av FoU

I vilken utstrackning bidrar forskning
och utveckling till affairsmojligheter
genom att goras tillganglig for sma
och medelstora foretag

Fysisk infrastruktur
Tillganglighet till resurser inom
kommunikation, transporter, lokaler
och andra fysiska behov samt till
priser som inte diskriminerar sma
och medelstora foretag

Myndigheters program

| vilken utstrackning ar program
storleksneutrala eller till gagn for
sma- och medelstora foretag

Affarsstod och infrastruktur
Né&rvaron av dganderatt, juridisk
radgivning, affarsstéd och liknande
institutioner for att stédja och under-
latta for sma och medelstora foretag

Kulturella och sociala normer
| vilken utstrackning sociala och
kulturella normer uppmuntrar eller
tillater aktiviteter som leder till nya

affairsmetoder eller aktiviteter som
kan leda till 6kade inkomster och

marknader

GENERELLA SKILLNADER MELLAN
GRUPPER AV LANDER

| den globala GEM-rapporten framkommer att det
finns skillnader i hur experter fran olika typer av eko-
nomier ser pa betingelser fér entreprendrskap och
foretagande. De tre typer som GEM delar in landerna
i ar faktordrivna, effektivitetsdrivna och innovations-
drivna ekonomier, enkelt uttryckt representerar dessa
typer olika grader av ekonomisk utveckling. En jam-
forelse av hur olika experter varderar ramvillkoren i
olika typer av ekonomier visas i figur 3.2.

Entreprendrskapsutbildning pa grundskole-/gym-
nasieniva ges lagst vardering i alla typer av ekono-
mier. Detta &r problematiskt eftersom forskning
visar att tidig bekantskap med entreprendrskap och
foretagande ar en viktig forutsattning.'? Allra hogst
vardering ges den fysiska infrastrukturen, dven om
det — av forstaeliga skal — finns skillnader mellan
lander dar denna infrastruktur ar uppbyggd och lan-
der dar infrastruktur saknas. Experterna ar éverlag
relativt kritiska till ramvillkoren dven om det ar tyd-
ligt att de fran innovationsdrivna ekonomier &r mer
positiva 6verlag.

valstand

Aven om vi ser skillnader mellan olika typer av ekono-
mier generellt sett ar det viktigt att komma ihag att det
inom varje typ (faktordrivna, effektivitetsdrivna och
innovationsdrivna) ocksa finns skillnader mellan de
lander som ingar. | den globala rapporten lyfts nagra
sadana skillnader fram mellan de 62 lander som ingar
i arets NES-undersokning. Ett land som sticker ut &r
Schweiz dar experternas vardering av sitt lands ram-
villkor ar mycket hog — pa 11 av 12 ramvillkor ligger
Schweiz bland de 10 l&nder som rankas hogst. Aven i
Nederlanderna, Malaysia, Kanada och Luxemburg &r
experterna overlag mest n6jda med landets ramvillkor.

SVERIGES EXPERTERS VARDERING AV
RAMVILLKOR | JAMFORELSE

Overlag gér de svenska experterna ganska likartade
beddémningar som experter i andra lander i samma typ
av ekonomi. | jamférelse med samtliga lander rankas
de svenska ramvillkoren pa plats 17 till 36 (tabell 3.1).
Nagra ramvillkor sticker dock ut — de svenska exper-
terna ar jamforelsevis néjda med fysisk infrastruktur
och jamforelsevis missnéjda med utbildningen pa hog-
skola/universitet. Att de svenska experterna ar nojda

12. Eilert m f1(2015).
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Figur 3.2: Jamfdrelse av experters varderingar av ramfdrhallanden, uppdelat pa typ av ekonomi
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Kélla: Kelley m f1 2016, s 31.

med infrastrukturen ar inte sa underligt men det ar
vart att uppmarksamma missnojet med hur den hogre
utbildningen forbereder for féretagande och entrepre-
nérskap — speciellt eftersom Sverige har sa stora ande-
lar av ungdomskullarna som faktiskt genomgar utbild-
ning pa universitet och hogskolor.

| den globala GEM-rapporten visas ocksa hur olika
landers experters varderingar av ramvillkor forhaller sig
till genomsnittet for samtliga 62 lander. For Sverige ser
bilden ut som i figur 3.3 nedan.

Samma monster framkommer, vi ser att de svenska
experterna ligger relativt ndra genomsnittet utom for
enstaka ramvillkor, som det ovan namnda fallet med
infrastruktur. Om vi ser pa vara grannlander, Norge
och Finland, sa finner vi att dessa landers experter
naturligtvis delar mycket men att Finland sticker ut
genom att ha en hogre vardering av myndigheternas
program och dven av infrastrukturen.

Tva viktiga lander i varldsekonomin &r USA och
Kina. USA tillhor de innovationsdrivna ekono-
mierna medan Kina tillhor de effektivitetsdrivna.

3 4 5 6 7 8

Hur experterna i dessa lander varderar ramvillkoren
framgar av figur 3.5.

Experterna i USA och Kina ar i stort mer nojda med
ramvillkoren an snittet for de 62 landerna — framforallt
varderar experterna i USA kulturen och normerna hogt,
i Kina ar det marknadsdynamiken och myndighetspo-
licy som varderas hogt. Bada dessa landers experter
varderar generellt sett ramvillkoren nagot hogre an de
svenska experterna gor — dven om variationen ar hog
mellan de olika typerna av ramvillkor.

Aven om det inte &r exakt samma lander som del-
tar varje ar i GEM- och i NES-undersokningen kan det
konstateras att det finns en stabilitet i monstret dver
tiden — det finns skillnader framférallt beroende pa vil-
ken utvecklingsniva som landerna klassificerats inom
och i viss man finns skillnader mellan lander inom de
olika utvecklingskategorierna (faktor-, effektivitets-
eller innovationsdrivna lander). Aterigen &r det darfor
viktigt att patala att forandringar verkar ta tid, det gal-
ler savél realekonomiska féréandringar (t ex andra infra-
struktur) som férandringar i attityder och normer.
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Tabell 3.1: Svenska experters véardering av ramvillkor samt ranking bland 62 lander
(skala 1-9, dar 9 &r hégsta vardet)

Medelvarde Ranking
(skala 1-9) (av 62 lander)

Fysisk infrastruktur 7,45 6
Marknadsdynamik 5,71 17
Utbildning i entreprendrskap — grund-/gymnasieskola 3,78 17
Myndigheters program 5,00 18
Marknadstilltrade 4,50 18
Finansiering 4,65 19
Spridning av FoU 4,01 25
Kulturella och sociala normer 4,95 26
Affarsstod och infrastruktur 5,05 27
Politik och offentliga atgarder — byrakrati och skatter 3,91 30
Politik och offentliga atgarder — entreprendrskap 3,95 36
Utbildning i entreprenérskap — hégskola/universitet 3,93 52

Figur 3.3: Svenska experters varderingar i jamférelse med samtliga 62 lander (genomsnitt)

— GEM —— SVERIGE 1 = mycket otilltrdcklig, 9 = mycket effektiv

Finansiering
4,65 (19/62)

Kulturella och sociala normer Myndigheters program
4,95 (26/62) 3,95 (36/62)

Politik och offentliga atgarder
— byrakrati och skatter
3,91 (30/62)

Fysisk infrastruktur
7,45 (6/62)

Marknadstilltrade
4,50 (18/62)

Politik och offentliga atgarder
— entreprendrskap
5,00 (18/62)

Utbildning i entreprendrskap
grund-/gymnasieskola
3,78 (17/62)

Marknadsdynamik
5,71(17/62)

Affarsstod och infrastruktur
5,05 (27/62)

Utbildning i entreprendrskap
hogskola/universitet
Spridning av FoU 3,93 (52/62)

4,01 (25/62)

Kélla: Kelley m f1 2016, s 106.
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Figur 3.4: Norska och finska experters varderingar i jamférelse med samtliga 62 lander (genomsnitt)

— GEM —— NORGE

Finansiering
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4,73 (32/62)
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hogskola/universitet
4,12 (50/62)

Affarsstod och infrastruktur
5,50 (15/62)

Spridning av FoU
4.23 (14/62)

Kélla: Kelley m 12016, s 93 och s 72.p

1 = mycket otilltracklig, 9 = mycket effektiv

— GEM —— FINLAND

Finansiering
4,31 (22/62)

Kulturella och sociala normer
4,45 (36/62)

Myndigheters program
5,35 (7/62)

Politik och offentliga tgarder
—byrakrati och skatter
4,90 (9/62)

Fysisk infrastruktur
7,61(2/62)

Politik och offentliga atgarder
— entreprendrskap
5,00 (20/62)

Marknadstilltrade
4,58 (14/62)

Utbildning i entreprenérskap
grund-/gymnasieskola
3,87 (16/62)

Marknadsdynamik
5,35 (24/62)

Afférsstod och infrastruktur
5,68 (11/62)

Utbildning i entreprendrskap
hogskola/universitet
4,22 (39/62)

Spridning av FoU
3,89 (31/62)

Figur 3.5: Amerikanska och kinesiska experters varderingar i jamférelse med samtliga 62 lander

(genomsnitt)
— GEM — USA 1 = mycket oftilltracklig, 9 = mycket effektiv — GEM = KINA
Finansiering Finansiering
5,41(5/62) 4,86 (14/62)
Kulturella och sociala normer 9 Myndigheters program Kulturella och sociala normer 9 Myndigheters program

6,79 (2/62) 4,35 (24/62)
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SN
7,10 (10/62) " Al;vgra(;r;/ne g;h skatter
Marknadstilltrade N A‘VA‘ ‘ Politik och offentliga atgarder
A

Politik och offentliga atgarder

4,41 (19/62) ‘y/ "zk ‘ ;Er;t;ea%r/esnzo)rskap
X " '
Marknadsdynamik g Utbildning i entreprendrskap
5,64 (17/62) grund-/gymnasieskola

3,52 (24/62)

Affarsstod och infrastruktur
5,41 (17/62)

Utbildning i entreprendrskap
hogskola/universitet
4,42 (33/62)

Spridning av FoU
4,15 (19/62)

Kélla: Kelley m 1 2016, s 112 och s 66.

DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN -
JAMFORELSE OVER TIDEN

Sedan 2010 har Sverige deltagit varje ar i GEM, saval
i APS-undersokningen som i NES-undersékningen.

4,98 (23/62) 5,78 (3/62)

Politik och offentliga atgarder
— byrakrati och skatter
4,44 (21/62)

Fysisk infrastruktur
6,92 (16/62)

Politik och offentliga atgarder
~ entreprendrskap
4,00 (28/62)

Marknadstilltrade
4,27 (23/62)

Utbildning i entreprendrskap
grund-/gymnasieskola
2,59 (43/62)

Marknadsdynamik
7,24(2/62)

Afférsstod och infrastruktur
4,34 (51/62)

Utbildning i entreprendrskap
hogskola/universitet
5,03 (16/62)

Spridning av FoU
4,09 (21/62)

femgradiga skalan. Jamfért med 2010 ser vi att exper-
terna 2015 har en hogre vardering av den nationella
politiken (dven om den for just 2015 ar lagre an de
mellanliggande aren). Sa ar aven fallet fér marknads-
dynamik och for kulturella och sociala normer. Fysisk

Tabell 3.2 visar en jamforelse av experternas bedom-
ningar av ramvillkoren, nu pa en femgradig skala, éver
aren 2010-2015.

Tabellen visar att monstren ar ganska stabila over
aren. Trots att experterna inte ar samma individer
utan successivt byts ut varje ar ser bedémning-
arna likartade ut och &r relativt ndra mitten av den

infrastruktur ar den faktor som standigt hamnar i
topp. Andra faktorer som varderas hogt ar affarsstod
och infrastruktur, marknadsdynamik samt kulturella
och sociala normer. Lagst varderas ramvillkoren kring
grundutbildning samt politik.

Talen i tabell 3.2 ar sammanvagda index ber&k-
nade fran det fragebatteri som ovan diskuterades
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Tabell 3.2: Sveriges nationella experters ranking av ramvillkor, utveckling 2010-2015

(medelvarde pa en femgradig skala, dar fem ar hégst vardering).

Finansiering
Politik och offentliga atgarder — byrakrati och skatter 1,9
Politik och offentliga atgarder — entreprendrskap 2,5
Myndigheters program 2,6
Utbildning i entreprendrskap
. 2,1

— grund-/gymnasieskola
Utbildning i entreprendrskap

. . . 2,3
— hogskola/universitet
Spridning av FoU 2,2
Affarsstod och infrastruktur 2,9
Marknadsdynamik 2,9
Fysisk infrastruktur 4,2
Kulturella och sociala normer 2,4

(se appendix 3). Det finns dock storre skillnader mellan
enskilda fragor é@n vad som framkommer av de sam-
manvagda indexen. For att belysa detta har vi valt ut de
fragor som fatt de lagsta och hogsta varderingarna ar
2015 (och som sedan ingar i de sammanvagda indexen
for ar 2015). De fragor dar svaren ar tydligast negativa
eller positiva visas i tabell 3.3 och 3.4 nedan.

Det kan noteras att GEM sedan forra aret gatt 6ver
fran en femgradig till en niogradig skala vilket gor det
svarare att jamf6ra Over aren, men i stort ar det samma
pastaenden som ger mest “fel” respektive “ratt” av
experterna. Det vi vill framhalla har genom att ta med
tabellerna 3.3 och 3.4 dr den stora variation som déljer
sig bakom de sammansatta genomsnitten av de elva
ramvillkoren.

DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN
— SKILLNADER MELLAN OLIKA
EXPERTGRUPPERS BEDOMNINGAR

Experterna valjs ut fran en stor databas, skapad av
Entreprendrskapsforum. De som ingar representerar
som sagt olika professioner eller yrkesroller — de kan
vara entreprenérer, finansiarer, policymakers, foretags-
radgivare eller utbildare/forskare. De representerar

2,6 2,5 2,7 2,7 2,4
2,6 2,6 2,5 2,5 2,4
2,8 3,0 2,7 3,0 2,8
2,3 2,4 2,3 2,5 2,3
2,8 2,5 2,4 2,7 2,4
2,6 2,5 2,4 2,6 2,4
Sl 2,8 3,0 8IS Sl
3,2 8¥5) 3,4 3,1 85|
4,4 4,2 4,2 4,2 4,4
2,9 2,7 2 3,1 Sl

olika aldrar och kon och kommer fran olika delar av
Sverige. Precis som tidigare ar har vi analyserat om det
finns nagra skillnader mellan grupper av experter. Figur
3.6 visar hur de olika expertgrupperna har varderat de
olika ramvillkoren.

Det ar som synes extremt sma skillnader mellan
grupperna i hur de varderar ramvillkoren. Forra aret
varderade investerare byrakrati och regler nagot hogre
och marknadsoppenhet nagot lagre men dessa skillna-
der ser vi inte i ar. Utbildare &r den grupp som varde-
rar utbildning nagot hogre och policymakers anger att
finansiering ar hogre varderat an vad Ovriga grupper
gor. Men likheterna mellan expertgrupperna ar storre
an olikheterna, vart att notera ar att de som ar entre-
prendrer inte skiljer sig ut sig fran grupperna i ovrigt.

Om vi istéllet ser pa hur kvinnor och man bland
experterna varderar de olika ramvillkoren far vi den
bild som visas i figur 3.7.

Liksom foregaende ar ser vi att det inte finns nagra
storre skillnader mellan kénen. | arets undersokning var-
derar kvinnor finansiering samt spridning av FoU hogre
an mannen, medan nationell politik vérderas lagre.
Jamfort med féregaende ar finns inga likheter utom for
ramvillkoret spridning av FoU dar kvinnor dven 2014
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Tabell 3.3: Fragor kring ramvillkor, de fem lagst varderade av experterna ar 2015

| mitt land galler:

Myndigheternas policy ar alltid till
fordel for nya foretag

n 7 ”

Manniskor som lever i fattigdom
kan inte forlita sig pa myndigheter
eller civilsamhallets organisationer

21,1 31,6 31,6

Nya och vixande féretag har rad

med senaste tekniken 22,2

19,4 33,3
Undervisning i grundskola och
gymnasium ger tillracklig inblick i

marknadsekonomi

19,4 19,4 25,0

Undervisning i grundskola och
gymnasium ger tillracklig uppmark-
samhet till entreprendrskap och
skapande av nya foretag

16,7 22,2 22,2

1 viss ratt eller
man fel fel
31,7 26,8 24,4 4,9

Varken

2,4

) 7,3 24 )

5,3 10,5

5,6 11,1 8,3
8,3 16,7 8,3 2,8
11,1 16,7 5,6 5,6

Tabell 3.4: Fragor kring ramvillkor, de fem hégst varderade av experterna ar 2015

I mitt land galler:

Varken
| viss ratt eller
man fel fel

Nya och véxande foretag kan fa
god tillgang till infrastruktur (gas,
vatten, el, avlopp) inom ca en
manad

3,0

Nya och véxande foretag kan fa
god tillgang till kommunikationer 2,9
(tel, internet etc) inom ca en vecka

Nya och vaxande féretag har rad
med grundldggande infrastruktur 2,9
(gas, vatten, el, avlopp)

Det ar inte for dyrt for ett nytt eller
vaxande foretag att fa god tillgang
till kommunikationer (tel, internet
etc)

2,6

Det finns tillrackligt med underleve-
rantorer, leverantorer och konsulter
for att stodja nya och vaxande
foretag

2,6 53

varderade faktorn nagot hogre. Slutsatsen ar att precis
som for de olika expertrollerna verkar kon inte vara en
avgorande faktor for hur experter varderar ramvillkoren.

Experternas alder &ar ocksa en faktor som kan ténkas
avgora hur ramvillkoren varderas. Forra aret sag vi att
de allra dldsta experterna generellt sett hade en hogre
vardering av manga faktorer men det sambandet ser vi
inte tydligt i ar. Det som sticker ut i arets undersokning

6,1 9,1 15,2 18,2 48,5
2,9 2,9 11,4 17,1 17,1 45,7
2,9 11,4 20,0 14,3 17,1 31,4
7,7 7,7 12,8 23,1 20,5 25,6
53 7,9 21,1 18,4 21,1 18,4

ar att den allra yngsta gruppen varderar finansiering
hogst och att den allra aldsta gruppen varderar natio-
nell politik hégst. Overlag ser vi inte n3got tydligt sam-
band mellan alder och vardering av faktorer.

Som ocksa konstaterats i foregaende ars rappor-
ter skiljer sig de svenska experterna relativt lite i sina
bedémningar, oavsett typ av expert, om de ar kvinnor
eller méan eller vilken alder de har. Inte heller skiljer de
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Figur 3.6: Olika expertgruppers ranking av omraden
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hégskola/universitet

Spridning av FoU

sig avsevart fran sina internationella expertkollegor.
Det ar dock viktigt att papeka att antalet experter ar
lagt och att det inte &r fraga om sakerstallda statistiska
samband, snarare om indikationer pa hur en viktig
grupp experter uppfattar — subjektivt — hur for entre-
prenodrskapet viktiga ramvillkor spelar in och vilken
betydelse de har. Eftersom vi nu har jamfort dessa olika
grupper under en rad av ar ar det dags att konstatera
att atminstone expertomrade, kon och alder inte verkar
medféra nagra tydliga skillnader i varderingar av ram-
villkor — att verka som expert inom entreprendrskap/
foretagande tycks ge en “profession” dar denna pro-
fessions varderingar slar igenom oavsett kon, alder och
specifikt arbete. Vi kommer darfor inte framover arli-
gen redovisa jamforelser for dessa bakgrundsvariabler.

| forra arets rapport diskuterade vi det faktum att
experterna i de olika landerna verkar ha mer likartade
varderingar an urvalen av befolkningarna (se kapitel
2). Spridningen i attityder (och i entreprendriella och
foretagandeaktiviteter) bland befolkningen ar storre
an bland experterna. Sa aven for Sverige dar, liksom
férra aret, sa manga som 70 procent av de intervjuade

i befolkningen instammer med pastaendet att i ditt
land har de som lyckas med att starta foretag hog sta-
tus och respekt”.

Experterna fick svara pa pastaendet ”Nationella
kulturen stottar starkt individuell framgang uppnadd
genom egna personliga anstrangningar”. Som visas i
tabell 3.5 &r experterna mindre 6vertygade an befolk-
ningen i allmanhet om att egna anstrangningar, t ex
genom foretagande, ar kulturellt av godo. De grupper
som mest tycker att kulturen stottar detta ar utbildare
och entreprenérer. Fragorna ar inte identiska men det
ar anda tydligt att “folket” uppvisar en mycket mer
positiv syn pa Sverige som ett land dar framgang ar kul-
turellt varderat, medan experterna ar mer tveksamma
till att kulturen stéttar detta.

Experterna fick dven svara pa pastaendet “Nationella
kulturen uppmuntrar entreprencriellt risktagande”, vil-
ket liknar den fraga som stalldes till svenska folket: ”|
ditt land, anser de flesta att foretagsstart ar ett bra
karridgrval”. Resultatet var jamnt, 53 procent svarade
ja och 46 procent svarade nej till detta. Aven héar
ser vi att experterna ar mer skeptiska éan “folket”.
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Figur 3.7: Kvinnor och mans ranking av omraden
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Figur 3.8: Aldersgruppers ranking av omraden
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Vi gjorde samma analys forra aret och resultaten ar
desamma — om nagot har “folket” blivit en smula
mer positiva.

DEN SVENSKA NES-UNDERSOKNINGEN -
EXPERTERNAS FRIA SVAR

Experterna svarar inte bara pa de ovan beskrivna fasta
fradgorna utan ocksa ett antal fragor fritt med egna ord.

De fragor som stalls i denna del ar:

e Namn tre &mnen/omraden som hdmmar
entreprendriell aktivitet i Sverige

e Namn tre amnen/omraden som framjar
entreprendriell aktivitet i Sverige

¢ Ange tre rekommendationer for forbattring

Vi har analyserat svaren och kategoriserat in dem i de
grupper som angavs i figur 3.1. Experternas svar pa vad
som ar hammande for entreprendrskap i Sverige for-
delar sig enligt tabell 3.7 dar de fick tre, pa varandra
féljande, alternativ. Manga av experterna har angett

liknande alternativ (som exempel “storféretagshege-
moni, beskattning, jantelagen”). Precis som i tidigare
undersokningar ar det politik och offentliga atgarder
som anses mest hadmmande — néastan en tredjedel
av svaren avser detta. Det ar skatteregler, arbetsratt
och byré&krati som kommer upp i svaren. Aven kul-
turella och sociala normer tas upp som hammande.
Daremot har andelen som ndmner finansiering som
hammande minskat fran forra aret (fran 22 till 14 pro-
cent). Precis som forra aret okar andelen som namner
marknadstilltrdde som en hammande faktor.

De framsta framjande faktorerna ar enligt exper-
terna (tabell 3.8) utbildning samt kulturella och sociala
normer. Jamfért med foérra arets undersokning beto-
nar experterna utbildning dubbelt sd ofta medan de
tonar ned vikten av affarsstod och politik och offentliga
atgarder.

Den sista fragan handlar om vad experterna sjalva
rekommenderar for atgarder dar vi har valt samma
indelning av de angivna rekommendationerna som for
de tidigare fragorna (tabell 3.9).

Tabell 3.5: Svenska experters syn pa nationell kulturs stéd f6r individuell framgang

_ Helt eller delvis fel Varken rétt eller fel Helt eller delvis ratt

Entreprendrer
Finansiarer
Policymakers
Affarsradgivare

Utbildare/forskare

41% 12% 47%
46% 18% 36%
71% 29%
44% 19% 37%
25% 25% 50%

Tabell 3.6: Svenska experters syn pa nationell kulturs uppmuntran av entreprenériellt risktagande

_ Helt eller delvis fel Varken ratt eller fel Helt eller delvis ratt
6%

Entreprendrer
Finansiarer
Policymakers
Affarsradgivare

Utbildare/forskare

59% 35%
64% 36%
71% 29%
63% 7% 30%
50% 17% 33%



Experternas rekommendationer rér framférallt poli-
tiken, myndigheternas program och finansieringen.
Jamfort med forra arets undersokning &ar andelen
rekommendationer géllande affarsstod och infra-
struktur mycket férre (tre jamfort med 14 procent av
rekommendationerna). Aven rekommendationer kring
finansiering har minskat medan de har ¢kat kring myn-
digheternas program.

Sammantaget finner vi att experternas kommentarer
om hdmmande och framjande faktorer samt om rekom-
mendationer fordelar sig enligt féljande figur 3.9.
Jamfort med tidigare har experterna i arets undersok-
ning tonat ned den framjande aspekten av politik och
offentliga atgarder och har nu en mer negativ syn pa
sadana atgarder. De ger ocksa manga rekommenda-
tioner kopplade till politiken. Utbildningen ses alltmer
som central for att forma ett bra sammanhang dar
entreprendrskap och foretagande utvecklas val.

Sammanfattningsvis ar de svenska experterna
ganska eniga i sin véardering av entreprentrskapets
och féretagandets ramvillkor i Sverige. De ar ocksa
i stor utstrackning eniga med sina kollegor i innova-
tionsdrivna lander. Vi ser ocksa indikationer pa att

Experternas syn pa féretagandets férutsattningar i Sverige

experterna ar nagot mer negativa i vissa fragor, “fol-
ket” ar mer optimistiskt om forutsattningarna for
foretagande och entreprendrskap an vad experterna
ar. Delvis ar detta en foljd av att experterna ar de som
hanterar ramvillkoren (utbildarna ar med och formar
utbildningen, investerarna ar med och formar finansie-
ringen etc) och darfor lever oavbrutet med just dessa,
det ar deras arena. De som ar i fard att starta foretag
eller tanker gora det har mindre insyn i ramvillkoren,
dessa villkor kommer de att lara sig efterhand. Synen
pa ramvillkoren &r inte alltid helt objektivt formad, var-
deringen av dessa villkor ar till stor del en attitydfraga.
Hur positiv man anser kulturen ar till entreprendrskap
ar delvis format av de forvantningar man har pa vad
som ar positivt.

Vi ser som sagt att resultaten ar stabila 6ver tiden
dven om experter byts ut mellan aren. Det ar darfor
rimligt att anta att de rankingar som undersokningen
visar ar ett uttryck for de forestéllningar och varde-
ringar som svenska experter pa entreprentrskap och
foretagande har. Dessa attityder &r i sin tur paverkande
av hur ramvillkoren skapas och uppratthalls — det
experter for fram ar det som kommer i fokus och som

Tabell 3.7: Andelar expertomdédmen om vad som dr hdmmande fér entreprenérskap (n=112)

Finansiering
14%

Utbildning i entreprendrskap
7%

Marknadstilltrade
14%

Politik och offentliga atgarder
28%

Spridning av FoU
0%

Fysisk infrastruktur
3%

Myndigheternas program
9%

Affarsstod och infrastruktur
3%

Kulturella och sociala normer
22%

Tabell 3.8: Andelar expertomdémen om vad som &r fraimjande for entreprendrskap (n=114)

Finansiering
5%

Utbildning i entreprendrskap
20%

Marknadstilltrade
14%

Politik och offentliga atgarder
12%

Spridning av FoU
2%

Fysisk infrastruktur
5%

Myndigheternas program
8%

Affarsstod och infrastruktur
14%

Kulturella och sociala normer
20%
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Tabell 3.9: Andelar expertrekommendationer (n=109)

Finansiering
17%

Utbildning i entreprendrskap

Marknadstilltrade

Politik och offentliga atgarder
29%

Spridning av FoU
13% 1%

Fysisk infrastruktur
9% 2%

Myndigheternas program
18%

Affarsstod och infrastruktur
3%

Kulturella och sociala normer
8%

Figur 3.9: Andelar expertrekommendationer (n=109)
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det blir debatt om. Experternas roll i denna utveckling
till andrade system ar central, det dr de som verkar i
och driver de system som utgor ramvillkoren. Det ar
ocksa de som har oversikten och det ar experternas
roster som kan leda till féréndringar. Som patalades i
borjan av detta kapitel ar forandringar i samhalleliga
processer och attityder oftast langsamma. Det som

Affarsstod och
infrastruktur
Marknads-
tilltrade

Fysisk
infrastruktur
Kulturella och
sociala normer

kan paskynda sadana processer ar att aktérer med
mojlighet att driva opinion lyfter fragor och skapar
momentum i processerna. Har har experter pa entre-
prendrskap och foretagande sin kanske viktigaste roll
att spela for att langsiktigt paverka Sverige till att bli
en ledande nation dar entreprendrskapets ramvillkor
ar sa bra som mojligt.



Experternas syn pa féretagandets forutséttningar i Sverige






wn'A 4

INTRAPRENORER

- ENTREPRENORIELLA ANSTALLDA

Avslutningsvis ska vi redogéra for det s k intrapre-
norskapet — d v s entreprenorskap som sker inom
befintliga, och ofta stora, bolag. Denna fraga har
saledes en speciell relevans for Sverige dar domi-
nansenav storforetag ar pataglig. Intraprenérskapet
har varit en nyckelfaktor for att uppgradera och for-
starka de svenska, ofta sekelgamla, storforetagens
konkurrenskraft.

| figur 4.1 visas andelen anstdllda i existerande
foretag som definierar sig sjalva som entreprendriellt
anstallda, vilket har utgor var definition av intrapreno-
rer. Uppenbarligen placerar sig de nordiska landerna
val — Norge toppar, Norden aterfinns pa en tredje plats,
Sverige ar nia medan Finland placerar sig nagot lagre
(13) av de 24 innovationsdrivna landerna. Flera anglo-
saxiska lander och ocksa Israel placerar sig hogt.

| genomsnitt uppger knappt atta procent av befolk-
ningen i de nordiska landerna att de dgnar sig at intra-
prendrskap, vilket ar motsvarande niva som 2014,
Denna uppgift kan jamforas med att ca sex procent
ar involverade i entreprenorskap i tidiga skeden (TEA,
se figur 2.1). For Sveriges del ar motsvarande andelar
drygt sex procent (intraprenorskap) respektive drygt
sju procent (TEA). | USA utgor intraprendrerna sju pro-
cent, och ar saledes betydligt farre an entreprenérerna
(ca tolv procent). Sarskilt stora EU-lander uppvisar ett

blygsamt intraprentrskap. Spanien och Italien men
ocksd Grekland tillhor det absoluta bottenskiktet. For
ett betydande antal lander ligger dock intraprendrska-
pet runt sex procent.

Rankingen av intraprendrskap indikerar att lan-
der med anglosaxiska traditioner och institutioner
har ett mer omfattande intraprendrskap, men ocksa
ett hogre entreprendrskap (atminstone USA). Men
ocksa valfardsstater placerar sig hogt, samtidigt som
deras entreprendrskap ar mer blygsamt. Delvis kan
dessa skillnader vara kulturella dar det finns en stérre
vilja att identifiera sig som entreprenér i vissa lander.
Efterféljande avsnitt beskriver ett ramverk for att forsta
intraprendrskapet, dess drivkrafter, samt dess forhal-
lande till entreprendrskapet.

ENTREPRENOR ELLER INTRAPRENOR
- KOMMUNICERANDE KARL ELLER
KOMPLEMENTARITET?

Kreativitet i yrkeslivet kan ta sig uttryck pa flera olika
satt varav entreprendrskap och intraprendrskap utgor
tva exempel. Skillnaden mellan dem &r alltsa att entre-
prendrer i huvudsak kommersialiserar sina idéer via
egna nystartade foretag medan intraprendérer tar fram
ny kunskap i egenskap av anstéllda i befintliga fore-
tag. Bade entreprencrer och intraprencrer ar saledes
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Figur 4.1: Total intraprendriell aktivitet 2015

Andel av befolkningen 18-64 ar som de senaste tre aren aktivt leder och utvecklar nya aktiviteter for sin arbetsgivare.
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Puerto Rico
Grekland

Stora EU-lander
Slovakien
Portugal
Storbritannien
Tyskland
Slovenien

Sma EU-lander
Nederlanderna
Luxemburg
Australien

Anm: Sma EU-lander bestar av Belgien, Irland och Nederlanderna; Stora EU-lIdnder bestar av Italien, Spanien, Tyskland och Storbritannien; Norden

bestar av Finland och Norge.

nyckelfaktorer for kunskapsutveckling och i slutandan
ocksd for den ekonomiska tillvaxten. Hur relationen
mellan andelen entreprendrer och intraprenérer ser
ut i ett land styrs av tva huvudsakliga mekanismer.

For det forsta kan regleringar, lagar, tillgang till kapi-
tal etc fungera som en hamsko for individer som dnskar
bli entreprendrer. Istéllet kan de da bli intraprencrer
och fa utlopp for sin kreativitet inom befintliga organi-
sationer. Principiellt kan riskaversion spela en liknande
roll, dar intraprentrer med goda idéer ar verksamma
inom befintliga foretag, da de kanske saknar vilja eller
mojlighet att uppbara betydande risk. Entreprendrskap
och intraprendrskap skulle alltsa kunna fungera som
kommunicerande karl, d v s 6kar entreprendrskapet
minskar intraprendrskapet och vice versa.

For det andra kan entreprendrer och intraprendrer
komplettera och dra nytta av varandra. Entreprendrer
kan stimuleras av idéer skapade inom befintliga foretag
och intraprendrer kan i sin tur ldra sig av framgangs-
rika entreprenorer. Kunskapsspridning mellan nya och

befintliga foretag genom t ex sociala natverk skulle
enligt detta synsatt leda till positiv samvariation mellan
entreprendrskap och intraprendrskap, d v s okar den
ena okar ocksa den andra. Intraprendrskap kan ocksa
fungera som en introduktion till framtida entreprenor-
skap, vilket har studerats i en stor och vaxande litte-
ratur om s k spinoff-foretag (Andersson och Klepper
2013).

Vilken av dessa tva effekter som dominerar ar ytterst
en empirisk fraga. Nar vi plottar andelen intrapreno-
rer mot andelen entreprenorer fér samtliga 50 lan-
der som deltog i Global Entrepreneurship Monitors
(GEMs) studie over entreprendriell aktivitet bade 2014
och 2015 framkommer en negativ samvariation (se
figur 4.2)." Ett lagt entreprendrskap verkar med andra
ord ga hand-i-hand med ett hogt intraprendrskap och
tvartom. De svenska observationerna, markerade i
rott, foljer dock inte detta monster, utan visar pa ett
nastan jamnt forhallande mellan antalet entreprencrer
och intraprendrer.

13. Figuren visar méjlighetsbaserat entreprendrskap, d v s entreprendérskap som drivs av upplevda affarsmojligheter.



Intraprendrer - entreprendriella anstallda

Figur 4.2: Samband mellan entreprendrskap och intraprendrskap, 2014 och 2015 fér samtliga 50 lander
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Figur 4.3: Samband mellan entreprendrskap och intraprendrskap, 2014 och 2015 fér innovationsdrivna lander
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Anm: Figur 4.2 och 4.3: De réda punkterna visar Sverige.
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Figur 4.4: Samband mellan entreprenérskap och intraprenérskap, 2014 och 2015 fér innovationsdrivna

lander
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Anm: Figur 4.4 De réda punkterna visar Sverige. Notera att bade entreprendrskaps- och intraprendérskapsvariabeln ar centrerade runt noll.

Landerna som figur 4.2 baseras pa aterfinns i alla delar
av varlden och skiljer sig mycket at nar det galler bland
annat utvecklingsniva, kultur och institutionellt ram-
verk, vilket innebar att vi riskerar jamféra dpplen med
paron da vi studerar samtliga lander tillsammans i en
figur pa detta vis. Fokuserar vi ddremot enbart pa de
mest utvecklade ldnderna, det som GEM kallar for inn-
ovationsdrivna lander, framtrader ett motsatt monster,
d v s entreprendrskap och intraprendrskap forefaller
samvariera positivt (se figur 4.3).

Av figur 4.2 och 4.3 kan vi dra slutsatsen att landerna
dar sa pass olika att det inte ar meningsfullt att analysera
sambandet mellan entreprendrskap och intraprenor-
skap utan att ocksa ta hansyn till deras olikheter. Ett
forsok att gora just det visas i figur 4.4, dar bade entre-
prendrskapsvariabeln och intraprendrskapsvariabeln
justerats for landernas olikheter avseende utbildnings-
och utvecklingsniva innan de bada variablerna plottats
mot varandra.™

Resultatet visar ett svagt positivt samband mellan
entreprendrskap och intraprentrskap, nagot som
ocksa star sig da analysen utokas till att inkludera mer
nyanserad utbildningsdata och tillgang till tidigt riskka-
pital.” Ett korrelationstest visar dessutom att samban-
det ar statistiskt signifikant pa en relativt stark niva.

Sverige befinner sig ganska ndra medelvardet noll
i bada dimensionerna, vilket innebar att svenska sva-
rande pa enkaten i ett internationellt perspektiv ar
ungefar sa entre- och intraprendriella som vi skulle for-
vanta oss, givet Sveriges utbildnings- och utvecklings-
niva. En svag tendens att ligga 6ver den internationella
trenden i intraprendrskap, men under den i entrepre-
ndrskap, kan dock skdnjas.

Det ar forstas riskfyllt att dra langtgaende slutsatser
utifran den har forenklade analysen, men ett alltfor
ensidigt fokus pa att stimulera entreprendrskap ris-
kerar att leda fel. Istéllet bor fokus ligga pa att skapa
ett naringslivsklimat som stimulerar kreativitet och

14. Ett vdrde under noll innebdér att landet har en lagre andel entreprendérer/intraprenérer &n vad genomsnittet av samtliga lander i figuren har dé man
kontrollerar for landernas olikheter avseende utbildning och utvecklingsniva.

15. Utbildningsdata fran Barro, Robert and Jong-Wha Lee, 2013, A New Data Set of Educational Attainment in the World, 1950-2010.” Journal of
Development Economics, vol 104, pp.184-198. Variabel éver tillgang till tidigt riskkapital kommer fran Global Entrepreneurship Monitor.



kunskapsspridning, oavsett om denna tar sig uttryck
i entreprenorskap eller intraprenorskap. Hari ingar
komponenter som ftill exempel att underldtta for
individer att gd mellan anstéllning och att vara egen-
foretagare, ett minskat regelkrangel samt ett okat
fokus pa att hoja kunskapsnivan hos vara studenter.
Ytterst ar intraprendrskap en fraga om naringslivets
kompetensforsorjning.

Det ar viktigt att papeka att den hér typen av ana-
lyser kan ge en delforklaring till varfor naringslivet
i valfardsstater av nordiskt snitt kan klara av att halla

Intraprendrer - entreprendriella anstallda

sig internationellt konkurrenskraftiga, trots de tidi-
gare papekade lagre entreprendrskapsnivaerna.
Internationell forskning ser entreprendrskap, och fill
viss del smaforetagande, som en mekanism for att
tillgangliggora kunskap till naringslivet, och att sprida
denna i ekonomin genom kommersialisering. Ett aktivt
intraprendrskap kan i principiell mening tillganglig-
gbra innovativ kunskap pa motsvarande satt. De exakta
mekanismerna i en sadan process maste vi dock lamna
som ett spannande amne for framtida forskning.







wmA 5

SAMMANFATTNING

OCH NAGRA POLICYREFLEKTIONER

GEM-undersokningen har genomforts sedan 1999.
Arets undersokning som bygger pa data for 2015
omfattar 62 lander och resultaten baseras pa drygt
181 000 intervjuer. Sammantaget motsvarar de del-
tagande landerna ca 90 procent av varldens BNP
och 72 procent av befolkningen. GEM ar saledes den
Overlagset storsta internationella studien av entre-
prendrskapets aktivitet, dess ambition och vilka atti-
tyder som moter entreprenorer. Precis som i andra
studier av entreprendrskap kan det delvis ifragasattas
hur val det nyskapande som karaktdriserar genuina
entreprendriella handlingar, och inte imitativt egen-
féretagande, fangas. En styrka med GEM jamfért med
andra studier ar dock att entreprendrskapet fordelas
pa tva huvudtyper dar det mojlighetsbaserade kan
sagas utgora det genuina entreprendrskapet baserat
pa en affarsidé som i nagon mening ar unik (enligt
entreprendrernas beddmning). Dessutom katego-
riseras landerna konsekvent pa deras respektive
utvecklingsniva.

Den internationella studien som omfattar samt-
liga lander presenterades kortfattat i kapitel 1. Precis
som i foregaende ars rapporter ligger det totala
entreprendrskapet (TEA) hogst i de lander som defi-
nieras som faktor- och effektivitetsdrivna. Det gal-
ler for saval mans som kvinnors entreprendrskap,
men skillnaderna ar marginella vad galler kvinnors

entreprendrskap. Inom respektive utvecklingskate-
gori kan det dock finnas stora landervisa variationer.

Entreprenorskapet i gruppen innovationsdrivna
lander, till vilken Sverige hor, ar saledes lagre men har
en betydligt storre procentuell andel av entreprenér-
skapet som kan definieras som mojlighetsbaserat—dv s
kan antas vara mer genuint entreprenoriellt och sker i
syfte att realisera en affarsidé som férvantas generera
goda inkomster. Det nédvandighetsbaserade entre-
prendrskapet som kan kopplas samman med brist pa
andra sysselsattningsmojligheter ligger pa betydligt
lagre nivaer och overskuggas av det mojlighetsdrivna.

Vi kommer fortsattningsvis dgna avslutningskapit-
let at i forsta hand innovationsdrivna lander men med
fokus pa Sverige. En del av de deskriptiva figurerna
omfattar dock samtliga GEM-lander men en avgrans-
ning till enbart innovationsdrivna skulle inte forandra
de monster som tonar fram i nagon storre utstrack-
ning. Avslutningsvis diskuteras nagra tankbara policy-
implikationer baserat pa forutsattningar och mojlig-
heter for entreprendrskap.

5.1 SAMMANFATTNING

Overgripande kan konstateras att Sverige 2015
har atertagit ungefar halften av det tapp som
skedde i entreprendriell aktivitet mellan 2013
och 2014. Okningen kan helt hanféras kvinnors
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entreprendrskap medan mannens fortfarande mins-
kar. Det ar framfor allt branschen konsumenttjans-
ter som har 6kat. Aven andelen investerare i tidigare
faser har 6kat och uppgar till den tredje hogsta nivan
under méatperioden.

Pa den negativa sidan marks att det riktigt unga fore-
tagandet fortfarande faller tillbaka. Likasad minskar det
s k mojlighetsbaserade entreprendrskapet forhallan-
devis kraftigt, en utveckling som ocksa praglar etable-
rat foretagande om &n inte i lika hog grad.

Betraffande de mer kvalitativa delarna framgar att
svenska entreprenorers tillvixtambitioner, som tidi-
gare varit en sarskilt svag punkt, fortsatter att forsik-
tigt 6ka. Aven internationaliseringsgraden har 6kat
vilket i en globaliserad marknad ar ett nédvandigt vill-
kor for att nd kostnadseffektiva produktionsvolymer.
Samtidigt &r innovationsnivderna mer blygsamma,
Sverige befinner sig i mittfaran tillsammans med en
rad andra lander. Slutsatsen ar att det finns majlig-
heter for den ekonomiska politiken att starka det
svenska entreprendrskapets position i samtliga kvali-
tetsdimensioner: sysselsattningstillvaxt, innovations-
hojd och internationalisering. Sverige har férbattrat
sin ranking i flera avseenden men andra lander flyttar
ocksa fram sina positioner.

Slutligen framgar att attityder kring entreprenor-
skap préglas av en pataglig stabilitet. Landerna ligger
relativt tatt klustrade och Sverige avviker inte drama-
tiskt fran ovriga lander och landergrupper med ett
stort undantag: identifiering av affarsmojligheter. Dar
ligger Sverige 6verlagset i topp och har sa gjort under
hela matperioden. Nagot paradoxalt omvandlas inte
dessa idéer i lika hog utstrackning till nya foretag.

Sammantaget ar bilden av det svenska entrepre-
norskapets utveckling 2015 splittrad: aterhamtning
och forstarkning pa vissa omraden varvas med for-
samringar pa andra.

5.2 NAGRA EKONOMISK-POLITISKA
REFLEKTIONER

| rapporterna 2014 och 2015 pekade vi bl a pa den
ekonomiska politikens begransningar och vikten av att
en entreprenoriell kultur skapas genom att lyfta fram
goda exempel och fran hogsta politiska hall betona
betydelsen av entreprendrskap och marknadsexperi-
ment. Vi visade ocksa att det forelag ett tydligt posi-
tivt samband mellan sarskilt attitydvariablerna medial
spegling, karriarval och entreprendrskap, och ett nagot
svagare betraffande prestige och entreprenorskap.

| drets rapport framgar att avsikten att starta foretag
— vilket kan antas spegla en entreprendriell kultur
— ar relativt oféréandrad i ett langre perspektiv men
har efter en uppgang 2010-2012 fallit tillbaka under
de senaste tre dren. Vad géller attitydvariabler som
karriarval, medier och prestige ar foréandringarna
mycket sma.

Att fordndra attityder och normer ar ett langsiktigt
arbete. Foljaktligen ar det viktigt med fortsatta sig-
naler om att entreprendrskap ar en avgérande faktor
for kontinuerlig tillvéxt och valstand. Samtidigt maste
dessa signaler kombineras med konkreta ekonomisk-
politiska insatser, i forsta hand for att 6ka tillvaxtam-
bitionerna hos svenska entreprencrer. En forhallan-
devis bred reformagenda med i huvudsak generella
atgarder ar en forutsattning for att starka det svenska
entreprendrskapsklimatet.

| 2014 ars rapport jamfordes Sverige mer detalje-
rat med Finland, Nederlanderna och Schweiz — lander
som till stora delar liknar Sverige vad géller bransch-
struktur och foretagens storleksfordelning och dess-
utom har utvecklade valfardssystem. Normer och
attityder kring entreprenorskap antogs darfor vara
relativt jamforbara. Sverige utmarkte sig varken posi-
tivt eller negativt medan Nederlanderna och Schweiz
visade sig ha starkast entreprendrskap. Likasa har
det entreprenoriella utfallet for olika landergrup-
per — anglosaxiska, valfardsstater (Norden inklusive
Sverige), sma och stora EU-lander —jamforts (2015 ars
rapport). Den stora skillnaden konstaterades foreligga
mellan den anglosaxiska gruppen och 6vriga lander-
grupper. Anglosaxiska lander ligger klart i topp i prak-
tiskt taget samtliga dimensioner som mater entrepre-
noriell aktivitet med undantag av intraprendrskapet.

Forra arets rapport visade ocksa, precis som for-
vantat, att det finns tydliga positiva samband mellan
utbildningssatsningar respektive tillgang till informellt
riskkapital och entreprendrskap. Tidigare studier har
ocksa visat att omfattande regleringar hammar entre-
prendrskap och riskerar kanalisera sadana aktivite-
ter till mindre produktiva verksamheter som s k rent
seeking och regulatory capture — att man férsoker
tillskansa sig fordelar genom att bl a paverka regelver-
ket. En ekonomisk-politisk strategiskt viktig fraga ar
alltsa att minska de regleringar som omgardar entre-
prendrskapet med fokus pa omraden dar regleringar
ar sarskilt administrativt betungande och kostsamma.

| drets rapport har vi valt att aterigen jamfora olika
landergrupper samtidigt som vi uppmarksammar



nagra ytterligare samband som beddms vara rele-
vanta for den ekonomiska politiken.

EN INTERNATIONELL JAMFORELSE

Precis som 2015 har vi fordelat landerna pa olika grup-
per mot bakgrund av deras politiska historia och eko-
nomiska system. Sverige tillhor gruppen valfardsstater
med val utbyggda socialférsakringssystem, nagot sva-
gare ekonomiska drivkrafter for entreprenérskap men
med en begréansad risk for att ett misslyckat entrepre-
nérskap skulle leda till att individen helt hamnar utan
nagon form av forsorjning. | gruppen valfardsstater
ingar ocksa Finland och Norge.

En mer omfattande offentligt formedlad valfard
maste dock finansieras med hoga skatter vilket leder
till skattekilar, marknadsimperfektioner och ofta
en betydande regelmassa som tenderar att hamma
entreprendrskap, innovation och marknadsexperi-
ment. Istallet gynnas storre foretag som har den stor-
skalighet som kravs for att hantera komplexa regel-
och skattesystem, liksom offentliga aktorer.

Som motpol till dessa s k valfardsstater brukar USA
och mer generellt de anglosaxiska samhallssystemen
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stillas. De anses praglade av tydligare ekono-
miska drivkrafter for att starta och driva foretag.
Inkomstspridningen ar storre och mer accepterad,
skatterna mindre omférdelande och mojligheterna till
kvalificerad utbildning mer ojamnt fordelad. | manga
anglosaxiska lander finns en tradition av en hog pre-
stige som ar kopplat till ett framgangsrikt foretagande,
liksom ekonomiska drivkrafter. Dessa faktorer kan
forvantas paverka valet mellan |onearbete och eget
foretagande liksom typ av entreprendrskap (nédvan-
dighets- eller mojlighetsdrivet). | den gruppen ingar
Irland, Storbritannien och USA.

Slutligen finns den kontinentala modellen som kan
beskrivas som mer av stats- och centralstyrning men
ocksa med betydande inslag av vilfardsstat. | denna
grupp aterfinns ett flertal EU-lander och vi har behal-
lit fordelningen pa sma (Belgien och Nederlanderna)
och stora lander (Italien, Spanien och Tyskland).

Precis som forra aret ar skillnaderna mest mar-
kanta mellan den anglosaxiska gruppen och samtliga
ovriga landergrupper. Den anglosaxiska gruppen pre-
sterar battre i alla de dimensioner av entreprenérskap
som mats i figuren, utom vad géller intraprendérskapet

Figur 5.1: Entreprendrskapet i fyra olika samhillstyper, 2015
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16. Landerna skiljer sig nagot fran de som ingick i 2015 ars rapport.
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och innovation. Det antyder att institutionernas
utformning styr hur entreprendriell talang fordelas.
Skillnaderna mellan den anglosaxiska gruppen och
ovriga ar mest pataglig vad géller entreprendrskapets
niva (TEA), tillvaxtambition och radsla att misslyckas.
Kvinnors entreprendrskap ligger ocksa pa en betydligt
hogre niva, framst i jamforelse med sma EU-lander
och vélfardsstater.

Betraffande valfardsstaterna avviker dessa genom
att en lagre andel av befolkningen uppger att de har
for avsikt att starta foretag inom en trearsperiod samt
av en lagre innovationsformaga. Likasa ar tillvaxtam-
bitionerna beskedliga aven om de star i paritet med
andra sma EU-lander. Den enda positiva skillnaden
gentemot de andra grupperna aterfinns for variabeln
intraprenorskap — valfardsstater har fler entrepreno-
riellt anstallda i etablerade foretag.

Stora EU-lander forefaller vara minst entrepreno-
riella — saval TEA som entreprendriell avsikt ligger
pd betydligt lagre nivder &n for dvriga grupper. Aven
intraprendrskap och tillvaxtambitioner ar pafallande
laga i gruppen stora EU-lander samtidigt som radslan
att misslyckas ligger hogst. Den enda positiva avvikel-
sen galler innovation déar de storre EU-landerna ligger
i topp samt for kvinnors entreprendrskap i forhallande
till mans, dar kvoten ar ungefar i paritet med de anglo-
saxiska landernas (eftersom TEA-nivaerna ar betydligt
lagre handlar det dock om ett farre antal individer).

Sammanfattningsvis ar det uppenbart att lan-
der som faller inom den anglosaxiska traditionen
tenderar att vara betydligt mer entreprendriella.
For Sveriges vidkommande finns det anledning att
ta fasta pa dessa skillnader och néarmare skarskada
vilka lardomar som kan dras och hur de institutio-
ner som praglar dessa lander eventuellt skulle kunna
laggas till arsenalen av ekonomisk-politiska atgarder
for att framja ett tillvaxtorienterat entreprendrskap
i Sverige.

ENTREPRENORIELL AVSIKT,
RADSLA ATT MISSLYCKAS OCH
FORSKNINGSSATSNINGAR - HUR
PAVERKAS ENTREPRENORSKAPET?

Vi avslutar med tre observationer som vi bedémer
relevanta for den ekonomiska politikens utformning:
huruvida entreprendriell avsikt faktiskt omvandlas
i entreprendrskap och nya foéretag, hur radsla for att
misslyckas och satsningar pa forskning och utveckling
(FoU) paverkar entreprendrskap."”

Ovan visades hur sarskilt gruppen anglosaxiska lander
har en storre andel av befolkningen som séger sig ha for
avsikt att starta foretag inom en trearsperiod. Att saga
sig vara beredd att starta foretag och att steget fullt ut
ar dock tva vitt skilda saker. Det ar langt ifran givet att en
uttryckt ambition ocksa omvandlas i faktiskt handling.
Vi har darfor i figur 5.2 stallt avsikten att starta foretag
(tre ars fordrojning) mot det faktiska utfallet.

Som visas i figur 5.2 foreligger ett tydligt positivt
samband mellan dessa variabler. Foljaktligen bor
positiva attityder till entreprendrskapet, d v s individer
som uppger att de planerar att starta ett foretag inom
en snar framtid, ses som en pool av potentiellt kom-
mande och framgangsrika entreprenodrer. Férandring
i denna andel kan fa aterverkningar — positivt eller
negativt — langre fram. Det innebér i sin tur att det
ar viktigt att genom lagar och regelverk — d v s eko-
nomisk politik — bygga och forstarka en ekonomis for-
utsattningar for entreprendrskap. Som visades i forra
arets rapport, och som forstérks i arets, ar oklarheter
om férutsattningar for det framtida entreprendrska-
pet nagot som snabbt kan paverka den entreprend-
riella aktiviteten.

Bade inom forskning och mer tillampad ekonomisk
politik har intresset framst riktats mot etablering av
nya féretag; vad betyder det for industriell dynamik
och konkurrens? Hur paverkas innovation, produktivi-
tet och tillvaxt? Ofta gléms den andra sidan av myntet,
namligen uttrade ur marknaden och konsekvenserna
av att misslyckas. Detta ar dock ett minst lika viktigt
omrade dels for att bygga en entreprendriell kultur,
dels for nivan och kvaliteten pa entreprendrskapet.
Innebar en konkurs en prestigeforlust for entrepre-
néren eller langt utdragna ekonomiska konsekvenser
och obefintliga mojligheter for en andra chans, kom-
mer det att halla tillbaka det potentiella entreprenor-
skap som diskuterades i avsnittet ovan.

| figur 5.3 kan ett tydligt negativt samband konsta-
teras mellan radsla att misslyckas och entreprenor-
skapets niva. Det innebar att en stigmatisering av ett
entreprendriellt misslyckande som leder till att farre
forsoker sig pa ett starta foretag pa sikt ocksa kan
undergrava innovationskapacitet och langsiktig till-
vaxt. Ett misslyckande kan ocksa vara en kalla till nya
insikter och i langden en hogre kvalitet pa entrepre-
ndrskapet. Som den svenska entreprendren Mikael
Ahlerup uttryckte sig i en intervju: "En hel del har
gatt fel men jag har alltid sett det som en av de basta
utbildningsformerna ..”.'* Den ekonomiska politiken

17 Aven om de resultat som presenteras visar pa ett positivt samband ska det ska inte tolkas som att ett orsakssamband féreligger.

18. SVD, 2011-12-29.
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Figur 5.2: Entreprenériell avsikt (tre ars férdrdjning) och TEA, samtliga lander 2001-2015
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Figur 5.3: Radsla att misslyckas och TEA, samtliga lander 2001-2015
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bor saledes inriktas pa rimliga konsekvenser for ett
misslyckande och med fokus pa séarskilt graverande
och olagliga fall.

Kompetensforsorjning ar likasa ett nyckelomrade
for att ett kvalitativt entreprendrskap ska kunna vaxa
fram och for en bibehallen hoég innovationsformaga
(Vérldsbanken 2015). 1 2015 ars rapport visade vi ocksa
hur landers utgifter for utbildning och mojlighetsbase-
rat entreprendrskap positivt samvarierade. Tillgdng pa
kompetens paverkar nivan pa entreprendrskapet men
framfor allt kvalitet och vilken typ av entreprencrer
som etableras i en ekonomi.

| arets rapport utstracker vi analysen till forsknings-
satsningar och mojlighetsbaserat entreprendrskap.
Mer exakt har vi studerat hur antalet verksamma
forskare i ett land samvarierar med mojlighetsbaserat
entreprenodrskap. Som illustreras av figur 5.4 &r sam-
bandet positivt aven om det inte ar lika starkt som i
fallet utbildningsutgifter och entreprendrskap. Antalet
forskare aterfinns ocksa i offentliga verksamheter vil-
ket kan vara en anledning till det svagare sambandet.

Tidigare rapporter har betonat vikten av att sats-
ningar pa kunskap — utbildning och FoU — komplet-
teras med atgarder inom andra policyomraden som
paverkar entreprendrskapet: regleringar, skatter och
kapitalférsorjning for att ndmna nagra.' Det posi-
tiva samband som askadliggors i figur 5.4 stammer
med dessa tidigare resultat och pekar pa vikten av
forskningsbaserad kunskap for att framja hogkvali-
tativt entreprendrskap (se 2015 ars GEM-rapport).
Samtidigt bor understrykas att entreprendrskap
och innovation aterfinns inom alla branscher och
att forskningssatsningar bara &r en ingrediens i
att skapa en entreprendriell, kunskapsbaserad
tillvaxtekonomi.

Entreprenorskapets niva och inriktning styrs av de
forutsattningar som den ekonomiska politiken ger
samt de attityder och normer som kringgardar moj-
ligheterna att starta och expandera nya verksamhe-
ter. Att entreprendrskapet ar viktigt for innovation,
produktivitet och tillvaxt rader idag praktiskt taget
konsensus om. Det ar saledes viktigt att potentiella

Figur 5.4: Antal forskare inom privat och offentlig FoU och méjlighetsbaserat entreprenérskap,

samtliga lander 2001-2015
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19. Acsetal (2009), Braunerhjelm 2010, 2011, Braunerhjelm m fl (2012).



entreprendrer tar steget och forsoker omfatta sina
idéer i nytt foretagande.

Baserat pa GEM-data uppgar den pool av entrepre-
nérer som dnnu inte paborjat nagon verksamhet till
23 procent av den svenska befolkningen (figur 5.5).
Ytterst skulle den kunna sdgas besta av samtliga vuxna
invanare i en ekonomi. Av det totala urvalet som inte
redan dar engagerade i entreprendrskap sager sig
69 procentenheter se mojligheter att starta foretag
men bara knappt halften (31 procentenheter) tror
sig ha kunskap att gora detta. Av dessa ar det i sin
tur atta procentenheter som havdar att de avstar p
g a radsla att misslyckas. Kvar blir 23 procentenheter
som av nagot skal, som inte kan kopplas till brist pa
idéer till mojlighetsbaserat entreprenorskap, kunskap
eller radsla for att misslyckas, avstar fran att starta

Figur 5.5: Pool av potentiella entreprenérer, 2015
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foretag. De kan darfor definieras som den entrepre-
nérskapspool som pa kort sikt finns tillgéanglig.

For stora vaxlar ska givetvis inte dras pa rakneex-
empel av den har typen. |1 2014 ars rapport gjordes en
liknande uppskattning. Jamfort med i ar kan konstate-
ras att mojligheterna okat liksom kunskapen medan
radsla att misslyckas minskat, poolen har 6kat fran 20
till 23 procent.

Detta kan tolkas som en positiv utveckling — det
finns en storre pool av tankbara entreprencrer att 6sa
ur —men samtidigt har den totala entreprenérskaps-
nivan minskat jamfort med nivan i 2014 ars rapport
(fran drygt atta till sju procent). Det ar dock dessa
potentiella entreprendrer som behdver mobiliseras
om Sverige ska kunna sluta gapet till USA som har en
TEA-niva pa 12 procent.
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APPENDIX 1

GEM-METOD

ENTREPRENORSKAPETS ROLL | DEN GLOBALA
EKONOMIN

De flesta politiker och akademiker &r dverens om att
entreprendrskap ar avgorande for utveckling och val-
stand. Entreprencrer skapar jobb. De utvecklar inno-
vationer, snabbar pa strukturella forandringar i eko-
nomin. Genom att oka konkurrenstrycket bidrar de
indirekt till produktivitetsékningar och nationell kon-
kurrenskraft. Pa det sattet ar entreprendrskap en kata-
lysator for ekonomisk tillvaxt.

GEM-studien ar baserad pa en standardiserad jamfo-
relse mellan medverkande lander. Till grund for undersok-
ningen ligger en modell 6ver entreprendrskapets betydelse
i ekonomin, vilken nedan beskrivs i korthet. De svenska
GEM-resultaten baseras saledes pa denna modell.

Global Entrepreneurship Monitor, GEM, har tre
syften:

e Att mata skillnader i entreprendriella attityder, akti-
viteter och ambitioner.

e Att identifiera faktorer som avgor egenskaper och
niva hos den nationella entreprendriella aktiviteten.

e Att identifiera policyslutsatser for att framja entre-
prenorskap i ekonomin.

GEM-MATT

Nar GEM grundades, i slutet av 1990-talet, hade tra-
ditionella analyser av ekonomisk tillvaxt och konkur-
renskraft i stort sett ignorerat den roll som sma foretag
spelar i ekonomin. Delvis berodde detta pa brist pa
palitliga data om sektorn. Informationen var, i den man
den 6verhuvudtaget fanns tillganglig, koncentrerad till
de mest avancerade landerna. Existerande matt, t ex
antalet soloféretagare, speglade inte dynamiken och
omfattningen hos entreprendrskapet. De flesta lander
har langa tidsserier 6ver formella bolagsregistreringar
men det var inte forrdn GEM startade som en mer
traffsdker bild av manniskors nyféretagande skapades.

Den huvudsakliga inriktningen hos GEM ar att mata indi-
viders aktiviteter nar det géller att skapa foretag. Det skiljer
GEM fran annan statistik som framst mater foreteelser pa
foretagsniva. Ett annat syfte med GEMs forskning ar att
fora fram entreprendrskap som en process, dar olika faser
identifieras. | Figur A 1.1 visas denna process och GEMs
operationella definitioner.

Genom de manga matt som GEM sparar kan vi forsta
vilka slags manniskor som ar engagerade i entreprenor-
skap. Metoden fangar bade dem som formellt registrerat
foretag och de som finns i den informella sektorn. Dessa

Figur A1.1 Entreprendrskapsprocessen och GEMs operationella definitioner

Potentiell
entreprendr:

Entreprendr i
vardande:
mojligheter, kunskaper
och férmaga

Engagerad i att starta
foretag (0-3 manader)
A

KONCEPTION/SKAPELSE

Entreprendrskap i tidiga stadier, sammanlagt matt (TEA)

FODELSE/FORETAGSSTART

Nedldggning av
foretag

Agare —
foretagsledare i

Agare —
foretagsledare i
nytt foretag
(upp till 3,5 ar)

A

etablerat foretag
(aldre &n 3,5 ar)

UTHALLIGHET

‘ Entreprendrskap i tidiga stadier — Profil ‘

Industri:
* Sektor

Individuella attribut:

® Kén

« Alder

* Motivation (mojlighet,
nodvandighet)

Paverkan

o Tillvaxt

¢ Innovation

¢ Internationalisering




icke-anmalda foretag kan representera sa mycket som 80
procent av den ekonomiska aktiviteten i utvecklingslander.

Manniskor startar foretag av manga olika skal. A ena
sidan kan de ledas in i foretagande av nodvandighet och
omstandigheter: soloféretagande ar vanligt nar det inte
finns ndgra andra jobb. A andra sidan kan inspirationen
komma fran stravanden att forbattra den egna inkomsten,
eller att bli sjalvstandig. GEM beddmer darfor ocksa driv-
krafterna bakom entreprendrskapet.

Till detta kommer att GEM méter ambitioner. Dessa kan
ta sitt uttryck i innovativa produkter eller tjanster, eller att
soka kunder bortom den egna landgransen. Ambitionerna
kan ocksa manifesteras i termer av foretagets tillvaxt, vilket
blir ett tydligt bidrag till nya jobb.

Foretagare drivs inte endast av sina egna uppfatt-
ningar kring nyféretagande, utan ocksa av omgivning-
ens attityder. Av det skdlet bedomer GEM ocksa de
attityder som paverkar foretagsklimatet i ett samhalle.
Entreprendrer maste vara villiga att ta risker, ha en
optimistisk uppfattning om mojligheter och sin egen
férmaga och véardet av att starta foretag. Dartill beho-
ver de kunder som efterfragar deras varor och tjanster,
underleverantorer, liksom familj och investerare som ar

Figur A 1.2 GEM-modellen

beredda att stodja deras anstrangningar. Positiva sam-
halleliga uppfattningar om entreprendrskap kan ocksa
paverka aktiviteten.

EKONOMISK UTVECKLING OCH
ENTREPRENORSKAP

GEMs harmoniserade data mojliggor jamforelser mel-
lan lander och regioner. Analysen i den globala rap-
porten studerar entreprendrskapet uppdelat i de tre
utvecklingsstadier som presenteras i tabell 1.1. | figur
1.2 (s 12) illustreras nyckelbegrepp och egenskaper
hanforliga till de tre utvecklingsfaserna.

Né&r en ekonomi utvecklas okar produktiviteten och
foljaktligen ocksa inkomst per capita. Ofta innebéar det
att arbetskraft byter sysselsattning och t ex gar fran jord-
brukssektorn till utvinningsindustrier och darefter till
tillverkningsindustrin. | dessa tidiga stadier av utveckling
har andelen nodvandighetsbaserat foretagande typ-
iskt sett varit hogre. Manga méanniskor maste soka sin
utkomst i ett eget foretag da jobben i de hogproduktiva
sektorerna inte racker till.

I nasta utvecklingssteg véaxer de produktiva sektorerna
vilket 6kar mojligheterna att fa anstéllning. Andelen
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nodvandighetsbaserade foretag minskar. Samtidigt vaxer
valstand, infrastrukturen byggs ut och forutsattningarna
for mojlighetsbaserat foretagande okar; karaktaren hos
entreprendrskapet dandras. Mojlighetsbaserade foretag
ar i regel forknippat med hogre tillvaxtambitioner och
battre innovations- och internationaliseringsmajlighe-
ter. Fortfarande &r dock foretagen beroende av finan-
siella institutioner och en infrastruktur som formades i
den tidigare fasen. | den man dessa klarar av att framja
mojlighetsbaserat foretagande kan innovativa foretag
utvecklas till betydelsefulla drivkrafter for ekonomisk
tillvaxt och valstandsskapande. Det stéller krav pa
politiken.

| figur A 1.2 illustreras GEM-modellen, som visar rela-
tionen mellan socialt, kulturellt och politiskt samman-
hang med de omraden som utgor foretagsklimatet. |
modellen forutsatts de paverka attityder till entrepre-
norskap hos befolkningen, liksom aktiviteten och ambi-
tionerna hos foretagare. Nyforetagandet liksom tillvaxt
hos existerande foretag paverkar den ekonomiska
tillvaxten.

APPENDIX 2

METOD NATIONELLA
EXPERTUNDERSOKNINGEN (NES)

Expertundersokningens malsattning ar att 6ka kunska-
pen om varje lands ramverksfaktorer och vilken bety-
delse dessa har for den entreprendriella aktiviteten.
Expertintervjuerna samlar ocksa information om:

e Vilka affarsmojligheter som finns i ett land.

¢ Befolkningens fardigheter och kunskaper i att starta
nya foretag.

e Stod till kvinnor som startar foretag.

o Stod till tillvéxtforetag och andra intressanta omraden.

Expertundersokningen genomfors arligen och ar ett
komplement till den arliga urvalsundersékningen av
den vuxna befolkningen (APS) i GEM.

Det dr ett bekvamlighetsurval och kan inte betraktas
som slumpmassigt till skillnad fran urvalet som gors i
APS-undersokningen dar hela den vuxna befolkningen
ingar i populationen.

Som Figur A 1.2 visar (6vre vanstra delen) ar grund-
férutsattningarna som institutioner, infrastruktur, halsa
och grundutbildning samt ekonomisk stabilitet avgo-
rande. | detta skede har, i faktordrivna lander, faktorer
som finansiering och offentliga program for att upp-
muntra foretagande sannolikt inte nagon storre effekt,
foretagen maste ha tillrackligt bra vagar att transpor-
tera sina varor pa eller tillrackligt utbildad arbetskraft.

I modellen forutsatts lander med stabil ekonomi och
utvecklade institutioner erbjuda béttre forutsattningar
for foretag med tillvaxtambitioner. Samtidigt ger eko-
nomisk utveckling upphov till skalférdelar. Storre fore-
tag kan vara mer effektiva i ett nationellt perspektiv
och for manga individer utgor de ocksa anstallnings-
mojligheter som &r mer attraktiva an vad nodvandig-
hetsféretagande ar.

| effektivitetsdrivna lander &r grundforutsattning-
arna pa plats och fokus flyttas istéllet till faktorer som
hogre utbildning, effektiva marknader och teknolo-
gisk mottagningskapacitet, i figuren samlade i rutan
Effektivitetsforbattrande forhallanden.

EXPERTERNAS FRAGOR

GEM har utvecklat ett standardiserat fragebatteri
amnat for expertintervjuerna. Det ar utvecklat och pro-
vat i olika kulturella kontexter Gver en period av fjorton
ar. Bara mindre forandringar tillats varje ar vilket gor
att det gar att jamfora resultaten over tid och mellan
lander.

Enkaten bestar av ett antal standardiserade fragor
med fasta svarsalternativ. 1 = helt falskt, 2 = delvis
falskt, 3= varken falskt eller sant, 4 = delvis sant och 5 =
helt sant. Det finns dessutom ett block med fragor med
Oppna svarsalternativ.

Enkdten avslutas med Gppna fragor som tacker in
stod, hinder, och rekommendationer for entreprendor-
skap och som foljs av personlig information om kon,
alder osv. Intresserade ldsare kan ta del av hela enka-
ten genom att kontakta Entreprendrskapsforum, (info@
entreprenorskapsforum.se). Respondenterna garante-
ras anonymitet.



URVALET

Varje lands experturval bestar av minst 36 personer
med jamn konsfordelning. Minst fyra experter fran
vardera av de nio omraden som studeras, liksom viss
geografisk spridning efterstravas i urvalet. Salunda
finns bland respondenterna personer med expertis
inom finansiering, offentliga (myndighets-)program for
foretagande, politik, utbildning, FoU-spridning, rad-
givning och annan kommersiell service till foretagare,
marknadstilltréde och 6ppenhet, fysisk infrastruktur
samt sociala och kulturella normer. Inom vart och ett
av omradena ska minst en av experterna vara en aktiv
foretagare. Experterna ar inte medvetna om inom vil-
ket omrade som just de betraktas vara expert. De far
gbra en egen beddmning i slutet av enkaten.
Exempel pa vilka som kvalificerat sig som experter:

FINANSIERING
Banktjansteman, riskkapitalister, affarsanglar, personer vid
Almi, Innovationsbron, lokala kreditgivarorganisationer.

POLICY
Tjansteman, politiker, entreprendrer som hanterar
policybeslut och konsekvenserna av dessa.

PROGRAM

Tjansteman, politiker och entreprendrer som hanterar
program for entreprenorskap och de som far ta kon-
sekvenserna av dessa beslut som t ex entreprencdrer.

UTBILDNING
Larare, professorer, anstallda vid Skolverket, studenter,
entreprenorer.
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FOU-SPRIDNING
Professorer, kommersialiseringskontor, inkubatorer etc.

KOMMERSIELL SERVICE
Jurister, revisorer etc.

MARKNADSETABLERING
Marknadsanalytiker, konkurrensmyndigheter, forskare,
entreprenorer.

FYSISK INFRASTRUKTUR
Tjansteleverantorer inom telefoni, data etc.

KULTURELLA OCH SOCIALA NORMER
Affarsorganisationer, Connect, Féretagarna, sociologer,
entreprendorer.

UNDERSOKNINGSPROCESS

MARS-APRIL

Experter kontaktas via e-post och telefon och ombeds
delta i en online-understkning, alternativt bifogas
enkaten pa papper som returneras per post. De flesta
av de svenska experterna har anvant webbenkaten.

MAJ ELLER JUNI
Resultaten levereras till GEM-koordinatorerna som
sammanstéller alla landers NES-data.

HOST
De nationella teamen far arets globala resultat och kan
bérja analysera det egna landets resultat.
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APPENDIX 3:

FRAGOR TILL EXPERTER

AMNE A: FINANSIERING

- Det finns tillrdckligt med privat riskkapital /equity funding/ fér nya och véaxande féretag.

Det finns tillrdckligt med krediter/lanemdjligheter tillgéngliga fér nya och véxande féretag.

- Det finns tillrdckligt med offentligt finansiellt stod fér nya och védxande foretag.

Det finns tillrdckligt med tillganglig finansiering for nya och véxande féretag fran informella investerare (t ex familj, vdnner
och kollegor) som ér privatpersoner (utéver grundarna).

- Det finns tillrdckligt med tillgéanglig finansiering fran professionella afférsanglar for nya och vaxande foretag.

Det finns tillrdckligt med riskvilligt kapital /venture capital/ tillgangligt for nya och véaxande féretag.

- Det finns tillrdckligt med riskvilligt kapital for att kunna genomféra en bérsintroduktion /(IPOs)/ fér nya och védxande foretag.
Det finns tillrdckligt med tillgdnglig privat grasrotsfinansiering (crowdfunding) fér nya och véaxande féretag.

AMNE B: POLITIK

Offentliga atgérder (t ex procedurer fér offentlig upphandling) gynnar konsekvent nya féretag.

Stod till nya och vaxande foretag ér hégt prioriterat pa regeringsniva.

- Stéd till nya och védxande féretag ér hégt prioriterat pa lokal (regional/kommunal) niva.

Nya féretag kan fa huvuddelen av nédvéandiga tillstand och licenser pa mindre dn en vecka.

- Skatterna ar INTE en bérda for nya och védxande féretag.

Skatter och annan offentlig reglering fér nya och véxande féretag tillimpas pa ett férutsdgbart och konsekvent sétt.
Att hantera byrakrati, regler och tillstandskrav ar inte sérskilt svart for nya och vixande foretag.

AMNE C: MYNDIGHETERS PROGRAM

- Ett brett spektrum av myndigheters stéd till nya och véaxande féretag kan nas genom kontakt med en enda myndighet.

- Forskarbyar (Science parks) och inkubatorer tillhandahéller effektivt stéd fér nya och véaxande féretag.

- Det finns tillrdckligt manga offentliga stodatgéarder for nya och vaxande foretag.

- De som arbetar hos myndigheterna dr kompetenta och effektiva i sitt stod till nya och vdxande foretag.

- Néstan vem som helst som behéver hjalp fran en myndighet till ett nytt eller véxande féretag kan fa vad han/hon behéver
fér att starta och utveckla féretaget.

- Myndighetsprogram som syftar till att stédja nya och védxande féretag ar effektiva.

AMNE D: UTBILDNING & KOMPETENSUTVECKLING

- Undervisningen i grund- och gymnasieskolan uppmuntrar kreativitet, sjalvstandighet och egna initiativ.

Utbildningen i grund- och gymnasieskolan tillhandahaller tillrdcklig undervisning om marknadsekonomins principer.

- Undervisningen i grund- och gymnasieskolan uppmérksammar i tillrdcklig utstrdckning entreprendérskap och att starta foretag.
Hégskolor och universitet tillhandahaller en bra och tillracklig grund for att starta och driva védxande foretag.
Foretagsekonomiska utbildningar och management-utbildningar tillhandahaller en bra och tillrécklig grund fér att starta
och driva véaxande foretag.

Yrkesutbildningar och vuxenutbildningar tillhandahaller en bra och tillrdcklig grund for att starta och driva védxande féretag.

AMNE E: SPRIDNING AV FOU

Ny teknologi, vetenskap och annan kunskap sprids effektivt fran universitet och offentligt finansierad forskning till nya och
védxande foretag.

- Nya och vidxande foretag har samma tillgang till ny forskning och teknologi som stora etablerade féretag.

- Nya och védxande féretag har rad med den senaste teknologin.

- Det finns tillrdckligt offentligt stod fér nya och védxande foretag att kunna skaffa ny teknologi.

Den vetenskapliga och teknologiska kunskapsbasen stoder skapandet av nya hgteknologiska foretag i varldsklass inom
atminstone ett omrade.

Ingenjérer och forskare som vill kommersialisera sina idéer i ett nytt eller vixande féretag far bra stéd.
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AMNE F: AFFARSSTOD OCH INFRASTRUKTUR

- Det finns tillrdckligt med underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter for att stédja nya och védxande foretag.
- Nya och védxande foretag har rad att anlita underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter.

- Det ar latt fér nya och vaxande foretag att fa bra underleverantérer, leverantérer och radgivare/konsulter.

- Det ar latt for nya och védxande foretag att fa bra professionella, juridiska tjdnster och redovisningstjanster.

- Det ar latt for nya och vdxande foretag att fa bra banktjanster (checkkrediter, utlandstransaktioner, kreditiv och liknande)

AMNE G: MARKNADSTILLTRADE

- Marknaderna fér konsumentvaror och tjanster féréndras dramatiskt fran ar till ar.

- Marknaderna fér féretagsprodukter och tjanster férandras dramatiskt fran ar till ar.

- Nya och véxande féretag kan ldtt komma in pd nya marknader

- Nya och véxande féretag har rad att etablera sig pa en ny marknad.

- Nya och véxande féretag kan komma in pa marknader utan att oréttvist blockeras av etablerade foretag.
- Konkurrenslagstiftningen ar effektiv och uppréatthalls val.

AMNE H: FYSISK INFRASTRUKTUR

- Den fysiska infrastrukturen (vagar, vatten, el, kommunikationer, avfallshantering) utgér ett bra stéd foér nya och véaxande
foretag.

- Det ar inte for dyrt fér nya eller vdxande foretag att fa god tillgang till kommunikationslésningar som telefon och internet.

- Ett nytt eller viaxande féretag kan fa god tillgang till kommunikationer som telefon och internet pa en vecka.

- Nya och védxande foretag har rad med kostnaden fér grundldggande funktioner som gas, el, vatten och aviopp.

- Nya och véxande féretag kan fa god tillgang till grundldggande funktioner som gas, el, vatten och avliopp pa en manad.

AMNE I: KULTURELLA OCH SOCIALA NORMER | SVERIGE

- Landets varderingar/kultur stéder individuell framgang som nas genom egna anstrangningar.
- Landets varderingar/kultur betonar sjalvstandighet, autonomi och egna initiativ.

- Landets vérderingar/kultur uppmuntrar entreprendriellt risktagande.

- Landets vérderingar/kultur uppmuntrar kreativitet och innovationsrikedom.

- Landets varderingar/kultur betonar individens snarare dn kollektivets ansvar for sitt eget liv.

AMNE S: SOCIALT ENTREPRENORSKAP

- Ménniskor som lever i fattigdom kan inte forlita sig pa stod fran staten eller civilsamhallet.

- Det finns manga foretag som tillgodoser méanniskors grundldggande behov som i andra lander bekostas av staten eller
civilsamhallet.

- Generellt I6ses sociala-, miljiomdéssiga- och samhéllsproblem mer effektivt av féretag, dn av staten och civilsamhillet.

- Sammanslutningar/grupper av entreprendrer verkar for att féréndra regleringar som negativt paverkar miljéfragor eller
sarskilda grupper i samhdllet.

- Staten férmadr att fora samman potentiella entreprendrer, féretag och civilsamhéllet kring sérskilda projekt for att tackla
sociala-, miliomaéssiga eller samhéllsutmaningar.

- Konsumenter sétter press pa féretag att hantera sociala och miljoméssiga behov.

- Det finns tillrdcklig privat och offentlig finansiering fér nya och véxande féretag som verkar for att I6sa sociala och
miljéméssiga problem.

- Det finns en stor medial uppmérksamhet kring nya och védxande féretag som kombinerar vinstdrivande verksamhet med
en social och miljiéméssigt positiv paverkan.






RENORSKAPS

-
m
-

Orebro universitet, 701 82 Orebro
Grevgatan 34, 114 53 Stockholm

Rapporten kan ocksa laddas ned fran www.entreprenorskapsforum.se




	Framsida
	Ordlista
	GEM_Nationell_Rapport_2016_inlaga
	baksida

