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POLICYSAMMANFATTNING FRAN ENTREPRENORSKAPSFORUM

VAD BETYDER PLATSEN?

— Lardomar fran detaljhandelns- och besdksnaringens geografi,
om egenanstallda och entreprendriella institutioner

Ozge Oner?

| denna policysammanfattning summeras resultaten av ett antal studier som jag
genomfort, de flesta tillsammans med medférfattare. Min forskning behandlar vilka
geografiska aspekter som ar avgérande for mindre foretag. Forskningen har ett
sarskilt fokus mot detaljhandel och besoksnaringen, entreprendrskap och da framst
invandrares foretagande, samt lokala institutioners betydelse for foretagsklimatet.
Det gemensamma temat i dessa tre amnesomraden, och den réda traden i min
forskning ar att platsen star i centrum och att olika geografiska nivaer (kvarter, stad,
regional och nationell niva) kan underlatta forstaelsen av lokala marknadsvillkor for
saval foretag som entreprendrer. Det finns starka skal att fordjupa var kunskap kring
alla dessa platser, da de alla har paverkan pa strukturomvandling och industriell
dynamik. Min forskning visar att om vi vill forsta ett foretags verklighet behover vi
forsta var foretaget finns och var kunskap om stadsdelar och kvarter narmar sig
snabbt var tidigare ackumulerade kunskap om landers konkurrenskraft.

Det férsta amnesomradet handlar om geografins betydelse for detaljhandeln,
besdksnadringen samt tjanster relaterade till fritidsaktiviteter. Jag visar pa betydelsen
av marknadsstorlek och marknadshierarki for dessa foretag samt lyfter fram hur
detaljhandels- och tjansteforetags lokalisering kan bidra till fordelar fér orten, till
exempel genom att 6ka den lokala attraktionskraften.

1. Email: 00263@cam.ac.uk. University Lecturer, Department of Land Economy, University of Cambridge, UK.
Fellow at Sidney Sussex College, University of Cambridge. Research Fellow, Institute of Industrial Economics, Stock-
holm, Sweden. Research Fellow, Centre for Entrepreneurship and Spatial Economics, Jonképing, Sweden.
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Det andra amnesomradet handlar om entreprendrerna sjélva. Har presenteras
resultat fran ett arbete om entreprendériellt vdalmaende, som ar ett forsta forsok
till att identifiera hur lokala forhallanden interagerar med valbefinnande och
individers 6vergang till egenforetagande. Har presenteras ocksa resultat fran tva
av mina publiceringar om invandrares egenforetagande och dess mikrogeografiska
bestamningsfaktorer.

Det tredje amnesomradet som jag presenterar i denna rapport utgors av tva
pagaende studier som behandlar betydelsen av hur lokala institutioner paverkar
det lokala foretagsklimatet. Har undersoks hur foretagsinkubatorer och det lokala
politiska klimatet relaterar till entreprendrskapet i svenska kommuner och éverlev-
nadsgraden for nystartade féretag.

Men forst, 1at oss undersoka varfor geografin ar viktig.

Vilken betydelse har geografi for féretagande?

Ekonomiska akftiviteter fordelas varken slumpmassigt eller jimnt éver geografin. Over
tid samlas saval manniskor som foretag i kluster. Denna agglomeration sker av manga
anledningar. For det forsta vill manniskor interagera med varandra, och rumslig
narhet har darfor betydelse. Manniskor kan fasa for isolering men samtidigt njuta

av anonymiteten i tatbefolkade omraden. Individer kan ocksa vélja att stanna kvar

pa en viss plats bara for att deras foraldrar bosatte sig dar. De kan ocksa aktivt vélja
att bo pa en plats och driva en verksamhet dar, helt av den enkla anledningen att de
gillar den lokala atmosfaren och bekvamligheten. Ekonomisk geografi utforskar de
ekonomiska motiven bakom ekonomiska aktiviteters och aktérers rumsliga monster.
Dessa motiv behéver inte vara, och ar ofta inte, av monetar natur.

Den kdnda stadsplaneringskritikern och férfattaren Jane Jacobs noterar vikten av ett
geografiskt perspektiv: “nationer och grupper av nationer ar politiska och militdra
enheter. Trots detta ar de inte nédvandigtvis de grundldggande, framtrddande
enheterna i det ekonomiska livet eller sérskilt anvandbara for att I6sa fragor om
ekonomisk struktur eller orsakerna till védlstandets uppgdng och fall” (1984, s. 31).
"Geografi” har forblivit i periferin inom nationalekonomin i stort och i specifika
studier om ekonomisk aktivitet. Ekonomisk geografi har framtrétt som ett vetenskap-
ligt omrade med syfte att fylla denna lucka. Min forskning, som summeras i denna
policysammanfattning, knyts ihop av ett antal gemensamma begrepp som presente-
ras nedan. Det centrala budskapet ar att geografi ar viktigt.

a) Geografisk niva: ar det kvarteret eller delar av ett ndromrade vi ar intresserade
av? Ar det sjdlva staden eller regionen ett féretag ligger i? Ar vi intresserade av de
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europeiska regionerna? Vid studier av entreprendtrskap, foretagens utveckling och
overlevnad, eller av foretagarna sjalva ar det viktigt att fundera 6ver vilken geografisk
enhet som bor anvandas. Geografiska territorier kan aggregeras (summeras) till
storre enheter eller delas upp i mindre. Valet av geografisk niva ar varken trivialt eller
nagot som bor goras godtyckligt. Nar man som forskare valjer geografisk niva for sin
analys maste man tanka pa vilka mekanismer som tar sig uttryck vid vilken niva. Vid
exempelvis studier av politiska insatser som amnar till att 6ka entreprendrskap i den
lokala ekonomin krdvs en noggrann bedémning av den eko-

nomiska och institutionella strukturen i kommunen eller

regionen. Nar man studerar effekter for enskilda foretagare "Valet av

kan en betydligt mer hogupplost geografisk niva sasom geografisk niva ar
ett kvarter behovas. Hur sjalvklart detta an later innehaller varken trivialt eller
inte den ekonomiska- och entreprendrskapslitteraturen nagot som bér goras
noggranna bedomningar av geografisk aggregationsniva. godtyckligt”

| basta fall betraktas geografii forbifarten och i varsta fall
inte alls. Geografisk aggregationsniva ar ett centralt tema
inom ekonomisk geografi och star darfor i fokus for de
flesta av mina forskningsstudier.

b) Produktionsfaktorers rérlighet och efterfragan: en annan central fragestéllning
inom ekonomisk geografi ér produktionsfaktorernas inneboende véxelverkan.
Resurser, sdsom arbete och kapital, liksom institutioner och riskkapital (entrepre-
neurial capital) bestdms av sardrag som kannetecknar den geografi man befinner

sig i. Dessa formar i sin tur den lokala ekonomin. Denna simultana kausalitet ar av
stor betydelse. Eftersom ekonomiska aktorer, dvs. individer, kontinuerligt optimerar
placeringen av sig sjalva och sina verksamheter och darmed ibland flyttar, forédndras
de ocksa med sjalva flytten. En och samma person blir s att sdga en annan entrepre-
nor nar hon flyttar till en ny lokal marknad. Den nya marknadens egenskaper laggs
inte bara till pa entreprendrens egenskaper, utan innebér en forandring av dem.
Samma logik géller for varor och tjanster som saljs pa marknaden. Ett grundlaggande
begrepp inom geografisk ekonomi ar att “en vara pa en viss plats och samma vara pa
en annan plats &r olika ekonomiska objekt, och specifikationen av den plats dér den
kommer att finnas tillgdnglig r avgérande.”?

c) Férsta och andra ordningens geografiska egenskaper: Inom det ekonomisk-
geografiska ramverket, likt utvecklingsekonomins, uppmarksammas skillnader
mellan férdelarna associerade med de fysiska forhallandena pa en plats (forsta
nivans geografiska egenskaper), och de fordelar som ar forknippade med storlek
och mangfald pa en marknad (andra nivans geografiska egenskaper). En entreprenor
som startar ett foretag som ar beroende av traditionella produktionsfaktorer, sasom
narhet till naturresurser, hamnar, klimat, och sa vidare, har starka preferenser for

2. Debreu (1959), s. 30.
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platser med forsta nivans geografiska egenskaper. For att ett serviceforetag som en
butik, restaurang eller ett tjansteféretag, ska bli framgangsrikt handlar det istéllet
om att forhalla sig till andra nivans geografiska egenskaper. En hog efterfragan skapar
utrymme for breddad mangfald och omfattning av tjanster pa en lokal marknad.
Sjalva efterfragan, som foretagen forlitar sig pa, skapas av deras egen néarvaro.
Huvudsakligen genererar de efterfragan genom sin egen narvaro pa platsen, vilket
gor platsen attraktiv for saval konsumenter som andra foretag. Entreprenorernas
beslut att befinna sig pa en viss lokal marknad férandrar ocksa platsens rankning i en
hierarkisk ordning. Detta ar en cirkuldr process som ar central for studier av foretag
och entreprendrer pa saval stora som sma lokala marknader.

d) Interaktionen mellan agglomeration och utspridning: Priskonkurrens, hoga trans-
portkostnader och markanvandning framjar spridning av produktion och konsumtion.
Det dr darfor som foretag tenderar att bilda kluster i storstadsomraden — sarskilt nar
de séljer differentierade produkter — dar transportkostnader (sarskilt till slutkund) ar
laga och markanvandningen effektiv (som en foljd av hoghus och urbana transport-
nat). Stader erbjuder ett brett utbud av produkter och en specialiserad marknad som
gor dessa platser attraktiva for konsumenter och arbetstagare. Agglomeration &r
resultatet av kumulativa processer som omfattar bade utbud- och efterfragesidan.
Det tar lang tid for agglomerationer att véxa fram, och ofta uppstar de evolutionart,
dvs. de ar stigberoende. Agglomerationer ar med andra ord oerhoért svara att “skapa”
genom intervention och blir av samma skal langlivade. De kan dock férsvagas av
exogena chocker, sasom konjunktursvdangningar langt bortom platsens kontroll.
Dessa chocker paverkar i hogre utstrackning industrier och entreprendérer som verkar
pa specialiserade marknader. Om man betraktar en nation uppbyggd av manga
differentierade lokala marknader som analysenhet kan landet i sig vara i jamvikt
medan de flesta regioner inte kommer att vara det. Eftersom vissa regioner kommer
att gynnas av agglomerationskrafter (centripetala), kommer andra att lida av utspri-
dande (centrifugala) krafter. Detta innebar dven att vissa lokala marknader frodas
medan andra kommer att fortvina. Ekonomisk geografi fokuserar inte enbart pa hur
dessa tva krafter verkar pa olika aggregeringsnivaer, utan aven pa dess potentiella
konsekvenser, samt vad som kan goras at det — om nagot alls behover goras.

A. Handels- och beséksnaringens geografi

Hur konsumtionen lokaliseras skiljer sig fran produktionen. Ett &mne for ekonomiska
studier har lange varit den heliga treenigheten av mark, arbete och kapital, samt
deras respektive lokalisering, som bestammer placeringen av traditionella ekonomis-
ka aktiviteter sasom tillverkning. Mindre uppmarksamhet har dgnats at just tjanstefo-
retagens rumsliga monster. “Lage, lage och ater lage” har varit det eviga mantrat for
olika aterforséljare. Historiskt sett har stdders mest framtradande funktion varit att
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erbjuda arenor for handel. | antikens Grekland var agoran den plats déar handelsmén
samlades for att na ut till storst antal kunder (dessutom skyddade mot yttre hot av
den kollektivt nyttiga stadsmuren). | 700-talets Skandinavien ser vi stader som Birka
vaxa fram och som under manga ar fungerade som marknadsplatser for handel av
varor fran olika delar av varlden. Allteftersom civilisationer utvecklades uppstod

ett behov av mer systematisk organisering av forséljningsstallen. Tidiga fotspar av
organiserade shoppingcentrum kan exempelvis sparas tillbaka till 1500-talets basarer
i 6st och 1800- och 1900-talets shoppinggallerior i vast.

Placeringen av en butik ar formodligen det viktigaste och mest kostsamma beslut
ett detaljhandelsféretag fattar. Nastan alla aterforsaljare prioriterar narheten till
konsumenter nar de beslutar om butikens lage, vilket leder till samlokalisering och
detaljhandelsagglomerationer. Foljaktligen uppstar en mycket konkurrensutsatt
rumslig marknadsstruktur i denna sektor. Skillnader i omfang
och mangfald definierar konkurrenskraften i stader och
regioner. Men det ar inte bara utbudet av varor och tjanster
som raknas. Detaljhandeln erbjuder dven betydande sys-
selsattningsmojligheter dar de ar beldgna - idag ar nastan

12 procent av den svenska befolkningen sysselsatta inom
detaljhandeln och sektorn star for cirka 11 procent av
Sveriges BNP. Narvaron av ett detaljhandelskluster i en stad
eller en region fyller darmed en viktig funktion for den lokala
och nationella ekonomin.?

“Narvaron av ett
detaljhandelskluster i en
stad eller en region fyller en
viktig funktion fér den lokala
och nationella ekonomin”

Under 2000-talet har manga lander sett strukturella och sektoriella férandringar
inom detaljhandeln. | Europa och Sverige har stora detaljhandelsforetag vuxit snabbt
medan vi sett en nedgang bland sma- och mikroféretag. Féretagsledningarnas
arbete har blivit mer strategiskt och organisationsstrukturerna mer komplexa. Storre
aterforsaljare har samordnat egna vardekedjor och déarmed fatt en starkare stéllning.
Som ett resultat av den oproportionerliga tillvaxten av stora féretag tillsammans
med forvarvsverksamhet har marknadskoncentrationen okat. Forandringarna sker
som en féljd av nathandelns snabba tillvaxt vilken gynnat stora aterférsaljare pa
storre marknader och missgynnat sma tjansteforetag pa mer perifera marknader.
Trots dessa férandringar utgor en majoritet av detaljhandels- och konsumenttjanster
fortfarande av oberoende mindre foretag som till stor del ar beroende av lokala
marknadsforutsattningar.

En fraga som ar av stor vikt for detaljhandels-, hotell- och restaurangféretagen ar for-
stdelse for deras rackvidd pa marknaden, det vill sdga hur stort upptagningsomradet

3. Cirka tre procent av svensk BNP utgors av foradlingsvarde fran detaljhandeln, och tillsammans med
grossistverksamhet uppgar denna procentsats till upp till atta procent.
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for deras kunder ar. Affarer, hotell, restauranger och andra typer av serviceféretag ar
inte slumpmassigt fordelade 6ver en region eller nation. Tjansteforetag ar, ungefar
som befolkningen, starkt koncentrerade till och kring stadsregioner. De grundlag-
gande krafterna bakom denna rumsliga koncentration forklaras av ekonomer som
tdtortsekonomier, dar just detaljhandeln utgor ett exempel. Det finns tva huvudor-
saker till tatortsekonomiernas uppkomst. Fér det férsta vill konsumenter reducera
kostnaderna for sina shoppingresor genom att valja kluster som forser dem med
manga butiker och tjanster. Dessa servicekluster (kdpcenter) ger konsumenterna

ett stort utbud av varor och tjanster, vilket gor det majligt att jamfora manga olika
saker samtidigt. For det andra kravs det kritisk kundmassa inom rimlig narhet till en
butik for att verksamheten ska vara livskraftig. Aterforsaljarnas 6nskan att vara nara
efterfragan leder darmed till att férsaljningsstéllen placeras nara varandra. Sadana
samlokaliseringsfenomen ar sarskilt tydliga inom stadsomraden, och féretagens
placering sker efter distinkta monster. Nar stadens mindre bestandsdelar (kvarter)
studeras med hjdlp av geo-kodade data noteras exempelvis en negativ lokaliserings-
tendens mellan butiker som saljer snabbrorliga konsumentvaror och butiker som
tillhandahaller sallanképsvaror. Vikten av efterfragan i den narmsta omgivningen

ar sarskilt stark for smaskaliga verksamheter (Larsson och Oner, 2014; Oner och
Larsson, 2014; Oner, Larsson och Jienwatcharamongkhol, 2019).

| andra studier analyseras marknadsrackvidden fér detaljhandels- och tjanster

som relaterar till fritidsintressen. Den data som anvénts ar Stockholmsregionen,
dar regionen delats upp pa cirka 1 300 delomraden (SAMS). Resultaten visar pa
konsumenters bendgenhet att genomfora olika typer av shoppingresor, nagot som
yttrar sig i detaljhandelns geografiska distribution. Till exempel ar livsmedelsbutiker
mindre samlokaliserade an kladbutiker, och de & mer beroende av omedelbar
kringliggande efterfrdgan (Klaesson och Oner, 2014). | en senare studie utforskas
den sa kallade “hemmamarknadseffekten” som innebar att efterfragan pa ett visst
foretags produkter eller tjanster stracker sig bortom granserna for den lokala
marknaden. Med andra ord fangar studier av hemmamarknadseffekten om —och i
vilken utstrackning — efterfragan fran andra platser sprider sig till det marknadsom-
rade ett foretag ligger i. Om det finns en hemmamarknadseffekt for en viss typ av
tjansteforetag kan en fordubbling av marknadsstorleken associeras med mer an en
fordubbling av antalet tillgangliga tjansteféretag pa en lokal marknad. Tjanster som
kannetecknas av stora fasta kostnader och som forbrukas mer sallan har oftare en
hemmamarknadseffekt, till exempel biografer och konsttjanster, vilket indikerar en
overrepresentation avdem som respons till lokal efterfragan. Nar det galler regional
efterfragan utifran den lokala marknaden visar vi pa blandade resultat. Det rader
exempelvis konkurrens mellan hotell och foretag inriktade pa sarskilda evenemang,
sasom massor och konserter.

Ytterligare en aspekt av detaljhandelsforetagens geografiska villkor &r marknads-
storleken och den lokala marknadens ranking i den regionala hierarkin och hur detta

8 POLICYSAMMANFATTNING



relaterar till foretagens produktivitet. | en studie undersoktes oberoende svenska
aterforsaljares produktivitet, dar foretagens fortlevnad beror till stor del pa deras
prestationer pa den lokala marknaden. Mina forskningsresultat visar att storleken

pa marknaden i den direkta narheten har en hogre inverkan pa produktiviteten i
butikerna pa centrala marknader jamfort med mer perifera platser med liknande
marknadsstorlek (Oner, 2018). Regionens storlek gynnar butikernas produktivitet
(foradlingsvarde per anstélld) bade pa centrala marknader saval som pa perifera
marknader. Ett sddant konstaterande far policykonsekvenser, sarskilt for perifera
kommuner. Aterforsaljare i centralt belagna kommuner som drar nytta av marknads-
storleken blir mer motstandskraftiga. Efterfragan i en region gynnar saval perifera
som centrala platser, vilket innebar att den relevanta marknaden att bedriva verk-
samhet pa snarare ar regionen an kommunen, vilka bara i undantagsfall &r samma
sak. FOr att sma detaljhandlare ska kunna dra nytta av den efterfragan de har tillgang
till i regionen kan regionens kommuner valja att vara mer samarbetsinriktade, bade

i fraga om forordningar och da framférallt i fraga om transportinfrastruktur och
kollektivtrafik.

Detaljhandel och andra tjansteforetag gynnas eller missgynnas alltsa av olika aspek-
ter pa deras lokala marknader. | sin tur paverkar detta attraktiviteten pa de lokala
marknader dar de verkar, samt sjalvklart vardet pa det lokala fastighetsbestandet
och dess hyresintakter. Den lokala foretagsamheten paverkar vad som gor en plats
attraktiv och déarmed ocksa férandringar i befolkningen och den socioekonomiska
sammansattningen i omgivningen. Jag har utforskat detta i
tva studier. For att understka sambandet mellan konsum-
tionsmojligheterna och attraktionskraften har jag anvant data
for svenska stads- och landsbygdskommuner. Resultaten visar
att butiker inom kommunens granser okar stadskommuners,
men inte landsbygdskommuners attraktivitet. Tillgang till
butiker inom regionen verkar a andra sidan ha en positiv
inverkan pa attraktionskraften bade i stads- och landsbygds-
kommuner. Detta understryker ytterligare att regioner bor
ses som en integrerad marknad (Oner, 2017).

"Den lokala
féretagsamheten paverkar
vad som gér en plats
attraktiv och dérmed
ocksa forandringar i
befolkningen”

| en relaterad studie utforskades effekterna av ett ny sa kallad big-box retailer
(sasom Walmart, eller IKEA i ett svenskt sammanhang) pa marknaden. Motstandare
till etableringen av stor handelsaktér havdar att dessa genererar buller och andra
typer av fororeningar samt en mangd negativa bieffekter, till exempel 6kad trafik.
Foresprakare for storvaruhus-modellen anser @ andra sidan att en detaljhandelsjatte
inte bara ger direkta ekonomiska férdelar, utan aven en mangd positiva spridningsef-
fekter och darfor bidrar till konsumentnytta och 6kad attraktivitet for platsen. For att
testa dessa konkurrerande argument anvander vi IKEA:s etablering i Sverige for att
undersoka om ¢kad tillgang till detaljhandel paverkar attraktionskraften matt som
bostadsfastighetsvarde. Vi finner att IKEA:s etablering okar priserna pa de fastigheter
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som saljs i etableringsorterna med i genomsnitt 4,4 procent, eller 60 425 SEK,
men att effekten ar statistiskt insignifikant for fastigheterna allra narmast IKEA.
Dessutom observerar vi en férsvagning av effekten med

avstand fran det nyetablerade IKEA-detaljhandelsomradet:

fastigheter som ligger 10 km bort fran detaljhandelsom-

radet upplever en prisdkning pa tva procent. Vara resultat “Stora detaljhandlare
ligger i linje med studier om Walmart-etableringar i USA och har potential att 5ka
visar att stora detaljhandlare har potential att 6ka attrak- attraktionskraften for
tionskraften for platsen, men dock inte i den omedelbara platsen”

narheten av den nya etableringen (Daunfeldt, Mihaescu,
Oner och Rudholm, 2019).

Nar betydelsen av lokala marknadsvillkor for foretag lyfts fram maste sarskild vikt
laggas till att faststalla vilka specifika aspekter av den lokala ekonomin som relaterar
till vilka resultat. Medan efterfragenivaer pa den lokala marknaden kan faststalla
forekomsten av féretag pa en marknad, relaterar dem nodvandigtvis inte till foreta-
gens innovationsférmaga. For att studera detta undersokte jag och mina medforfat-
tare den del av den svenska besoksnaringen som utgoérs av hotell och restauranger.
Genom att studera enkéatsvar fran éver 900 foretag i Sverige identifierade vi om
féretagens innovationsinsatser kom fran féretagen sjalva eller fran den lokala
marknaden. Resultaten visar att de viktigaste kannetecknen som forklarar innovation
ligger inom foretaget sjalvt, men inte platsen som det befinner sig pa. Dessa resultat
ger viktiga insikter om behovet av en innovationspolitik for féretagen framfor en
platsbaserad sddan (se Backman, Klaesson och Oner, 2017).

B. Egenforetagares geografi

Entreprendriellt vélbefinnande

Foretag skulle inte existera om méanniskor inte valde att starta dem. Aven om geogra-
fiska faktorer spelar in i var foretag startas och hur de utvecklas &r det féretagarens
egna preferenser som till sist bestdmmer platsen. Entreprendrer, dven om de agerar
rationellt, har en mangd preferenser som tjdnar deras vdlbefinnande och dessa kan
bade relatera till och inte relatera till deras framgang som féretagare.

Att individer valjer att bli entreprendrer av manga anledningar utéver ekonomiska
motiv, samt att de drar nytta av entreprendrskap pa ett antal icke-finansiella satt,

har lett till framvéaxten av en ny och snabbt vaxande litteratur som undersoker
sambandet mellan entreprendrskap och entreprendrers valbefinnande. Aven om den
ursprungliga inriktningen var begréansad till att undersoka tillfredsstallelse med den
egna arbetssituationen, har nyare studier fokuserat pa sambandet mellan entrepre-
ndrskap och ett bredare spektrum av valbefinnande. Det visar sig att entreprendrer
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trots allt valjer tillfredsstéllelse med arbetssituationen Gver andra aspekter av
valbefinnande. Vi vet till exempel fran svensk erfarenhet att entreprenorer ar mer
motiverade att stanna kvar pa arbetsmarknaden &ven efter pensionsaldern, dven nar
vi kontrollerar fér inkomst (Klaesson, Lopez och Oner, 2017).

En fraga som till dags dato inte har analyserats i denna litteratur ar platsens bety-
delse for entreprentrens valmaende. Entreprendrskapslitteraturen ar omfattande
vad géller faktorer av betydelse for entreprendrskap, och satter sarskilt fokus pa
forekomst av sociala natverk, arbetsmarknad och infrastruktur. Om entreprendriell
verksamhet ar av varierad natur och med olika prestanda, kan resultatet av entrepre-
norskap, inklusive valbefinnande, ocksa forvantas variera. | litteraturen om valbefin-
nande understryks betydelsen av rumslig kontext, och en aspekt som ofta diskuteras
ar spanningen mellan stad och landsbygd. Vi hdvdar att dven om en stadsmiljo kan
forse foretagaren med en marknad som ar stor nog for att sakra en framgangsrik
verksamhet, kan den dven innebara ett odnskade bieffekter for individens valbefin-
nande, sasom exempelvis forhojda levnadskostnader, pendlingstider, fororeningar
och okad brottslighet. Sadana avvagningar pekar pa att en binar kategorisering av
stader till en stad-landsbygddikotomi kan leda till en ofullstandig analys av betydel-
sen av lokalisering. Vi havdar snarare att platser som rankas nagonstans mellan stad
och landsbygd kan ge battre forutsattningar for att uppna
bade hogre entreprendriellt vélbefinnande och entrepre-
noriell framgang. Vi havdar dven att laginkomstomraden
(pa kvartersniva) kan leda till ytterligare variation vad
galler entreprendriellt valbefinnande. Entreprendrskap
kan vara en vag ut ur fattigdom och 6ka vélbefinnandet
for individer i missgynnade omraden dar det finns
begransade resurser och hoga finansiella barriarer.
Daremot predicerar vi att i Ovrigt jamforbara méanniskor
fran rikare omraden kan dra nytta av 6kat arbetsmassigt
valbefinnande utan att det nodvéandigtvis spiller over till
andra aspekter av valbefinnande.

"Platser som rankas
nagonstans mellan stad
och landsbygd kan ge battre
férutsattningar for att uppna
bade hégre entreprenériellt
vélbefinnande och entrepre-
nériell framgang”

Vara studier visar att entreprendoriellt valbefinnande, i form av att arbetstillfredsstal-
lelse ar betydligt hogre for dem som bor i tatortsomraden (fororter, lantlig periferi
av stora stader och mindre stader), i forhallande till dem som bor i stader och pa
landsbygden. Detta tyder pa att “lagom” urbana platser ger en optimal kombination
av affarsmojligheter och livskvalitet. Vi visar dven att egenféretagare som bor i
formogna stadsdelar upplever storre arbetstillfredsstéllelse an jamforbara individer
i materiellt missgynnade omraden, medan de senare upplever hogre nivaer av
livstillfredsstéllelse. Detta tyder pa att egenforetagare i utsatta omraden upplever
icke-ekonomiska positiva effekter (Abreu m.fl., 2019).
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Utlandsféddas egenféretagande

Efter den kraftiga invandringen till Europa under de senaste tio aren har den daliga
integrationen av utlandsfodda blivit ett problem som maste adresseras. Skillnaden

i sysselsattningsgrad mellan utrikes- och inrikes fédda ar betydande, sarskilt i
Sverige (Henrekson m.fl., 2019). En genomgang av litteraturen visar att det finns
manga forklaringar till denna klyfta. Bland annat ser vi brist pa sprakkunskaper,
problem att verifiera och 6versatta formell utbildning, brist pa sociala natverk
och kunskap om arbetsmarknaden, diskriminering pa arbetsmarknaden (Arai

och Skogman Thoursie, 2009; Carlsson och Rooth, 2007), samt fa jobb med laga
intradesbarridrer. Manga av dessa faktorer verkar samtidigt och skapar en klassisk
insider-outsider-problematik (Lindbeck och Snower, 1988). Ett lands institutionella
struktur, sdsom dess grad av kollektivavtal, ar en viktig faktor for var forstaelse av
problemets storlek.

I ljuset av dessa hinder beskrivs ofta egenféretagande som ett rationellt val for
utrikes fodda. Om arbetsmarknadens villkor hindrar manniskor fran minoritetsgrup-
per att vara Iontagare, eller driver dem till jobb som de &r 6verkvalificerade for, kan
egenforetagande vara ett mer attraktivt alternativ. Egenforetagande kan majliggéra
for utrikes fodda att kringga institutionella och sociala hinder och kan starka integra-
tionen pa arbetsmarknaden pa tva satt. For det forsta minskar utrikesfodda egen-
foretagare sin arbetsloshet och darmed dven beroendet av de statliga ekonomiska
trygghetssystemen. For det andra ar utrikesfodda
arbetsgivare mer bendgna att anstalla arbetstagare fran
sin egen etniska grupp, vilket innebar en multiplikator-
effekt. Narvaron av foretag som drivs av utrikes fodda
skulle darmed ocksa kunna oka sysselsattningsgraden
for utrikes fodda som sjélva ar ointresserade av att

bli foretagare. Med stigande invandring kombinerat
med rigida arbetsmarknadsvillkor ar det darfor ingen
overraskning att fragor om drivkrafterna for entrepre-
norskap bland utrikes fédda vackt ett starkt intresse
bland bade forskare och beslutsfattare.

"Egenféretagande
kan méjliggéra for utrikes
fédda att kringga institutio-
nella och sociala hinder och
kan starka integrationen
pa arbetsmarknaden”

En nyckelfraga ar vilken effekt den etniska sammansattningen i det lokala omradet
har pa egenforetagande bland utrikes fédda. Hur paverkas bendgenheten att
starta foretag bland utrikes fédda av att leva i en sa kallad etnisk enklav? Detta

har undersokts i flera studier och evidensen ar blandad. | vissa studier har etniska
enklaver positiva effekter pa egenforetagande, medan andra finner negativa effek-
ter. De blandade resultaten beror till stor del pa godtycke i valet av de geografiska
omraden som studeras. Etnisk koncentration och segregering bor till exempel

inte anvandas synonymt, och dnnu viktigare ar att det geografiska omrade som
undersoks relaterar direkt till olika mekanismer (Klaesson och Oner, 2019). Medan
etnisk koncentration kan vara 6nskvart pa kvartersniva, ger det inte nédvandigtvis
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onskvarda resultat pa stadsniva. Faktum ar att vi finner att etniska enklaver for
svenska invandrare bestaende av manniskor fran Balkan och Mellanostern, vilka vi
indirekt matt som den etniska koncentrationen av dessa grupper pa olika geogra-
fiska nivaer (till exempel kvarter, stad och region), visar varierade resultat bade
vad galler anstéllning och sannolikhet for entreprenérskap. Bostadssegregering har
daremot en mer enhetligt fordelad effekt dar dess forhallande till nagot av de tva
arbetsmarknadsresultaten nastan alltid &r negativt eller obetydligt (Klaesson och
Oner, 2019).

Ar det d& en etnisk enklavs storlek eller ”kvalitet” som har stérst betydelse? | det har
sammanhanget manifesterar sig kvaliteten i de totala entreprenorskapsnivaerna,
entreprenorsbeteende och attityder inom och mellan individerna i en enklav. Att
utrona dessa effekter ar intressant av flera anledningar. Till exempel skulle bevis

som stddjer etnisk koncentration som ett satt att stimulera entreprendérskap bland
utrikes fodda ge stod at argumentet att det gar att dra nytta av de affarsmajligheter
som genereras inom enklaven som ett alternativ att ta sig in pa arbetsmarknaden.
Det kan ocksa handla om en utrikes fodd individ som vill driva ett foretag som syftar
till att tillgodose behov inom den etniska enklaven. | detta fall utgor storleken pa
enklaven den potentiella marknaden. Mojligheten att anstélla inom den etniska
gruppen underlattar da ocksa de lokala foretagens kompetensforsorjningen eftersom
en etnisk grupps medlemmar kan antas ha fordjupad kunskap om den egna gruppens
efterfragan. En policyslutsats av detta skulle vara att lokala och nationella regelverk
inte bor hindra egenforetagande och entreprendriella ambitioner. Det finns dock
effekter av att leva i en etnisk enklav som inte harror fran storleken utan snarare

fran andra mekanismer inom enklaven. Har ar ett policyrecept mindre enkelt. Till
exempel kan natverk inom enklaven ge motivation och kunskap om entreprendérskap.
Vi havdar att om en enklav redan har manga entreprendrer sa dr invanarna i enklaven
mer bendgna att motiveras och informeras genom sina natverk. Sddana natverk kan
da stimulera beslutet att [dmna arbetsloshet for egenféretagande. Férekomsten av
sadana natverkseffekter gor skapandet av en effektiv politik mer utmanande, men
tyder dven pa att avkastningen av framgangsrik politik ar storre. Man kan saga att
staten i sin utformning av policy har mojlighet att gratis utnyttja de natverk som
sprider bra, men ocksa daliga, attityder.

Vi har daven undersokt hur kvarter som vi kategoriserar som etniska enklaver
paverkar utrikes foddas bendgenhet att anvanda foretagande som ett satt att ta

sig fran "outsider” till “insider” pa arbetsmarknaden. Var undersokning visar pa en
stark tendens for manniskor att ldmna arbetsloshet for egenféretagande om manga
inom den egna etniska gruppen ar foretagare, medan vi observerar endast svaga
effekter som harror fran foretagsagande i andra grupper. Sammantaget ar vara
resultat forenliga med argumentet att det inte ar skalan pa lokala etniska enklaver,
utan kvaliteten pa dem som paverkar utfallet pa utrikesféddas forhallande till
arbetsmarknaden (Andersson m.fl., 2017).
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C. Lokala institutioner och entreprenérskapsklimat

Vi har idag uppnatt konsensus ifraga om att antalet sma och medelstora foretag i den
lokala ekonomin och ett starkt lokalt entreprendrskap ar avgérande for regioners
langsiktiga konkurrenskraft. En sadan simultan kausalitet mellan den lokala ekonomins
prestation och entreprendrskapets djup och bredd framtrader genom olika faktorer.
Nagra av dessa faktorer varierar drastiskt 6ver tid, medan andra forandras gradvis.
Omedelbara forandringar pa lokal niva, sasom en dramatisk 6kning av arbetskrafts-
utbudet genom till exempel massinvandring, eller en jordbavning, kan omedelbart
forandra entreprendrskapsklimatet. De lokala institutionerna och entreprendrskapskul-
turen utvecklas éver en lang tidsperiod och férandras ganska langsamt. Aven om lokala
institutioner ar klart viktiga for regional utveckling kan deras anvandning i regionala
utvecklingsstrategier vara langt krangligare. Ett problem med lokala institutioner &r att
de som ofta ar av mindre konkret karaktar, sasom den lokala entreprendrskapskultu-
ren, ar svara att studera empiriskt. Formodligen ar det darfér som tidigare forskning
lagger storre tonvikt pa det som éar lattare att méata (sasom arbetsloshet, migration och
infrastrukturinvesteringar). Betydligt farre studier undersoker hur férandringar i de
lokala institutionerna kan relatera till det entreprendriella klimatet i stort.

| en pagaende studie undersoker vi hur lokala politiska institutioner forhaller sig till

det lokala entreprendrskapsklimatet genom att titta pa valdata fér svenska kommuner
(for valen 2002, 2006 och 2010) dar klyftan mellan styrande koalitioner &r binéra 6ver
kommuner. Var metod analyserar de kommuner som styrs antingen av en dvervagande
vanster- eller hogerkoalition. Forst identifierar vi de kommuner som har skiftat styre
fran vanster till hoger. Sedan matchar vi dessa kommuner med andra som liknar deras
karaktar fore skiftet, och som forblev en 6vervagande vansterkommun. Matchningen
gors med hjalp av enkatdata fran svenska SOM-institutet*, som mater fértroendenivan
hos lokala myndigheter pa kommunal niva samt marknadsstorlek. Sedan undersoks hur
en vaxling till en overvagande hogerstyrd kommunfullmaktige relaterar till férandring-
arna i det lokala entreprendérskapsklimatet. De forandringar som vi undersoker ar (i)
foretagsstarter, (i) foretagsnedlaggning, och (iii) omséattning av entreprendrskap. Vara
prelimindra resultat visar en omedelbar positiv 0kning av samtliga forandringar, men
den statistiska betydelsen av effekten forsvinner for omsattningen av entreprendérskap
dver tid (tva ar efter valet) (Kekezi, Larsson och Oner, 2019).

| en relaterad (och likasa pagaende) studie undersoker vi hur de initiala forutsattning-
arna pa den lokala marknaden férhaller sig till hur ldnge nystartade féretag Gverlever
i svenska kommuner. Det finns en bred litteratur inom industriell ekologi som syftar
till att forklara nya féretags 6verlevnadschanser. Majoriteten av bidragen inom denna
litteratur fokuserar pa egenskaperna hos entreprendren, foretaget eller branschen.
Endast en liten del av studierna beaktar hur de lokala villkoren paverkar ett nytt

4. SOM-institutet &r en oberoende organisation vid Goteborgs universitet. Institutet samarbetar med forskare
fran en rad olika discipliner och syftar till att utforska svenskarnas attityder och vanor inom en rad omraden
och att forsta utvecklingen av det svenska samhallet. (http://som.gu.se/som_institute/about-som)
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foretags mojligheter till dverlevnad. Vi undersoker attityden till entreprendrskap
pa den lokala marknaden genom att studera politisk inriktning i naromradet samt
lokal narvaro av inkubatorer och science parks. Resultaten visar att sma nystartade
foretag har en hogre overlevnadsgrad i hogerdominerade kommuner, medan inget
betydande samband mellan politisk orientering och 6verlevnad for storre foretag
observeras. Vi finner déremot att narvaron av en inkubator eller en science park
endast paverkar storre féretags dverlevnad (Klaesson och Oner, 2019).

Sammanfattning: Lairdomar fran geografi

Geografi, sarskilt graden av geografisk koncentration, har betydelse for var
forstaelse av vilka marknadsvillkor som &r viktiga for foretagens 6verlevnad och
framgang, samt for entreprendrskap och entreprenorers vélbefinnande.

Geografiska sardrag, sasom graden av tathet och de lokala institutionerna, ar
stigberoende, dvs till viss del historiskt bestdmda. De vaxer fram evolutiondrt
och férdandras mycket langsamt. Alla forsok att skapa eller andra det industriella
ekosystemet pa en ort bor ta stigberoende i beaktande samt vara medveten om
de potentiella problemen med effektiviteten hos sadana interventioner.

For mindre foretag, sarskilt inom tjanstesektorn, kan regional integration av den
kommunala marknaden vara till nytta. For vissa branscher inom detaljhandeln
och tjanstesektorn stracker sig den relevanta efterfragan bortom de kommunala
granserna. Det innebar att ett harmoniserat regelverk pa regional niva och
integration av transportinfrastrukturen kan gynna féretagen.

For entreprendrer, sarskilt de som drivs av push-faktorer (som utrikes fédda),
spelar den omedelbara omgivningen roll for sannolikheten att bli entreprendér
samt for valbefinnandet i samband med att starta ett foretag. Det ar inte
nodvandigtvis den storre lokala marknaden (till exempel staden) som ar viktig for
dessa, utan snarare den omedelbara omgivningen (till exempel kvarteret).

Olika institutioner gynnar olika typer av foretag. Lokala strategier for att gynna
sma respektive stora foretag bor darfor noga dévervaga vilken malgrupp som
adresseras.
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Vad séger forskningen om geografins betydelse for entreprendrskapet?
Hur kan regionalt entreprendrskap bidra till integrationen? Hur kan
beslutsfattare oka stadens eller regionens attraktionskraft? | Vad
betyder platsen? Lardomar fran detaljhandelns- och beséksnaringens
geografi, om egenanstéllda och entreprendriella institutioner sum-
meras resultaten av ett antal studier som Ozge Oner, ekon.dr. IFN,
University of Cambridge och Entreprendrskapsforums unga forskar-
pristagare 2019, har genomfort.

Det gemensamma fér Ozge Oners forskning &r att geografi star i
centrum och att den geografiska aggregationsnivan (kvarter, stad,
regional och nationell niva) kan underlatta forstaelsen av lokala
marknadsvillkor for saval foretag som entreprendrer.

Unga forskarpriset delas ut arligen sedan 2003 och gar till en forskare
som har utmarkt sig genom sin forskning inom entreprendrskaps- och
smaforetagsomradet. Priset ar pa 150 000 kronor, prisets grundare ar
Entreprendrskapsforum och donator ar Triton Advisers (Sweden) AB.
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