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Inledning

En férdndrad diskurs

Uttrycket “det svenska modeundret” har anvants for att beskriva den snabbt véxande
svenska modemarknaden runt millennieskiftet och under tidigt 2000-tal (Falk, 2011). Trots
att siffrorna for bade den inhemska marknaden och exporten har fortsatt uppat aven
under det senaste decenniet (Tabell 1) talas det inte langre om ett modeunder. Diskursen
har forandrats och debatten handlar alltmer om den klimat- och miljopaverkan som
modeindustrin orsakar. Parallellt med flertalet offentliga initiativ for att dka konsumen-
tens kunskap om modeindustrins baksidor har ett nytt marknadssegment vaxt fram dar
begreppet héllbart mode star i fokus. Etablerade modeféretag pa den svenska arenan
(H&M, Kappahl och Lindex) saval som nystartade mindre bolag arbetar fér att na den
medvetna konsumenten genom alternativa affarsmodeller och hallbarhetsprofilering.

Debatten om bristande hallbarhet i modeindustrin har under de senaste aren aktualise-
rats bade pa nationell och internationell niva. | december 2018, under COP24 i Katowice
Polen, lanserades Fashion Industry Charter for Climate Action' i syfte att samla den
internationella modeindustrin i arbetet med att nd 1,5-gradersmalet. | Europeiska
kommissionens handlingsplan for gron omstéllning i EU, The Green Deal?, pekas textil-
sektorn ut som en av fem prioriterade omraden dar séarskilt fokus ska ligga pa resursef-
fektivitet och minskade utslapp. Flertalet konkreta styrmedel som direkt kommer att
paverka modeindustrin &r presenterade och vantas genomféras under det kommande
decenniet. Modeindustrin befinner sig mitt i ett paradigmskifte dér sa kallad business-
as-usual inte langre ar dnskvart, vilket har 6ppnat ett nytt spelfalt for alternativa affars-
modeller. Utifran kommande policyférandringar ar det troligt att modeféretagen och

1. https://unfccc.int/climate-action/sectoral-engagement/global-climate-action-in-fashion/about-the-

fashion-industry-charter-for-climate-action
2. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=COM%3A2019%3A640%3AFIN

* Rapportforfattaren riktar ett stort tack till alla branschorganisationer som lamnat betydelsefull
information, samt till Pernilla Norlin, Klas Hakansson och Pernilla Heed pa Entreprendrskapsforum
for ett mycket vardefullt bollande och samarbete.
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konsumenterna kommer att behdva stélla om till mindre miljdpaverkande produktion
och konsumtion.

Pandemins paverkan

Nar vi ser tillbaka pa det dryga aret som passerat sedan pandemins utbrott kan vi kon-
statera att det har varit ett av de svaraste for den svenska modehandeln i modern tid.
Pandemin har utan tvekan paverkat bade konsumtion av klader och modeféretagens
existens. Svensk Handel rapporterar om ett férséljningstapp pa 20-30 procent, med
upp till 50 procent for enskilda modehandlare. Flera féretag har dértill tvingats lagga
ned sina verksamheter. Under aret har exempelvis kladesuthyrningsforetaget Sabina &
Friends, som startade 2010 och under 2019 investerade i en digital plattform for att
expandera’®, tvingats lagga ned efter ett tufft ar.* Likasa har de etablerade varumarkena
HOPE och Whyred férsatts i konkurs under 2021.°

Trots ekonomiska motgangar finns ett dkat intresse for nya alternativa affarsmodeller
med fokus pa hallbarhet. Det amerikanska afféarsmagasinet Forbes utndmnde nyligen
svenska Mikaela Larsell Ayesa, grundare av kladprenumerationstjansten Hack Your
Closet, till en av arets talanger pa listan “30 under 30" i kategorin social impact.®
Foretagen Gemme Collective, en uthyrningstjénst fér klader, tog nyligen in fyra miljoner
i privata investeringar for att mojliggéra en internationell expansion’ och féretaget
PopSwap, en digital plattform dar privatpersoner byter kldader med varandra, har tagit
emot offentlig finansiering fran Vinnova inom en utlysning fér innovativa startups.®
Under Stockholm Fashion Week i bérjan av september 2021 lades extra fokus pa cirku-
l&ra [&sningar och hallbarhet med en dedikerad yta, Sustainable Fashion Hub: Circular
Solutions, dér svenska féretag presenterade sina tjanster inom secondhand, prenume-
ration och leasing.

Mot bakgrund av kommande nationella och internationella styrmedel och andra
hallbarhetskrav for textilier, i kombination med spirande féretagande och konsu-
mentintresse for hallbart mode (Ruta 1) i Sverige, syftar denna rapport till att ge en
nuldgesrapport av hallbarhet i den svenska modebranschen med sérskilt fokus pa
sma och medelstora féretag (Ruta 2). | rapporten kommer vi ockséa att peka pa olika
affarsmodeller for hallbart mode som adresserar de nationella och internationella
policykrav pa hallbar produktion och konsumtion, cirkulér ekonomi samt hur policy
kan stédja och forstarka den utveckling mot hallbar praxis och hallbart foretagande
som vi nu ser bdrjan av i svensk modeindustri.
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https://www.breakit.se/artikel/22958/kladuthyrningsbolaget-sabina-friends-skalar-upp-med-hjalp-av-
kunderna

https://sabinaandfriends.se/

https://www.dn.se/ekonomi/svenska-whyred-forsatt-i-konkurs/
https://www.forbes.com/30-under-30/2021/europe/social-impact
https://www.breakit.se/artikel/28232/gemme-collective-vill-fa-dig-att-hyra-ut-din-garderob-siktar-
redan-utomlands

https://www.vinnova.se/p/popswap---cirkular-ekonomi-i-din-garderob/
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RUTA 1
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Begreppet héllbart mode anvénds i denna rapport for ett visst marknadssegment

som har profilerat sig genom sociala eller miljdémassiga hallbarhetsargument. Det

betyder inte nddvandigtvis att féretag pa denna marknad ar mer hallbara &n foéretag

som inte anvander hallbart mode i sin profilering.

RUTA 2

Definitionen av SME, small to medium size enterprises, sma och medelstora féretag

definieras i EU:s rekommendation 2003/361.° De viktigaste faktorerna som avgér om

ett foretag ar en SME &r antal anstéllda, omsattning eller balansomslutning.

Féretagskategori Antal anstallda Omsattning Balansomslutning
Medelstora < 250 <€50m <€43m
Sma <50 <€10m <€10m
Mikro <10 <€2m <€2m

Nulaget i den svenska modeindustrin

En marknad i féréndring med véaxande héllbarhetsfokus

Svensk modeindustri bestar av manga féretag av olika storlek, alltifran enskilda firmor
till stora globala féretag som H&M. Omsattningen for den svenska modebranschen
var 380 miljarder kronor ar 2019, varav 71 procent, 272 miljarder kronor, utgjordes av
export och 29 procent, 108 miljarder kronor, av férsaljning pa den svenska marknaden.
Den stdrsta andelen av omséattningen genereras inom butikshandeln samt parti- och
grosshandeln. Nagra fa féretag stod for exporten, med H&M som den stora giganten
som 2019 utgjorde 60 procent av hela den svenska modemarknaden och 82 procent
av exporten (Swedish Fashion Association, SFA, 2020). Antalet anstéllda i modebran-
schen motsvarade ar 2019 drygt 63 000 heltidstjénster, ungefar 25 procent fler an i
livsmedelsindustrin (SFA, 2020). Sedan mé&tningarna inleddes 2011 har den svenska
modebranschen vuxit med 89 procent och exporten mer an férdubblats (Tabell 1).
Dock har branschen under senare ar varit under omvandling driven av en dkande
e-handel och ett minskande av antalet fysiska butiker. (Se mer nedan om pandemins
paverkan pés. 5).

9. https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/ALL/?uri=CELEX%3A32003H0361
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TABELL 1: OMSATTNING | DEN SVENSKA MODEBRANSCHEN, MILJARDER KRONOR, AR
2011-2019

Ar Inhemsk Export Totalt
201 81 119 200
2012 89 140 229
2013 88 141 229
2014 90 165 255
2015 96 197 293
2016 103 209 311
2017 105 221 326
2018 107 242 349
2019 108 272 380

Kélla: SFA, 2020.

| Sverige, innan covid-19-pandemin gett utslag pa marknaden, syntes en fortsatt stark
utveckling med en 6kning med néstan nio procent fran 2018 till 2019. Samtidigt bekraftade
konsumentmétningar att trenden mot en 6kad medvetenhet och ett férandrat beteende
for att stédja hallbart mode har fortsatt att véxa. | Svensk Handels hallbarhetsundersokning
fran 2019 svarade 85 procent av konsumenterna att det var viktigt att 6vervaga hallbarhet
vid valet av vilka klédder man skulle képa och 61 procent av aterforséljarna upplevde att
intresset for hallbarhet hade okat bland kunderna (Svensk Handel, 2019). Den storsta for-
&ndringen i denna undersokning ar att de som aktivt arbetar med hallbarhet i sina verksam-
heter finns bland de mindre féretagen, vilka gick fran 56 procent 2015 till 72 procent 2019.

Parallellt med ett okat fokus pa hallbarhet och klimatfragor har dven antalet entreprencrer
och nystartade foretag som profilerat sig som hallbara modeféretag ékat. For att ndmna ett
fatal aterfinns exempelvis kladesuthyrningsféretagen Hack your Closet, Swedish Stockings
som tillverkar strumpor och plagg av atervunna nylonstrumpor samt Rave Review som gor
om och ateranvander existerande plagg. Modetidningen Elle hade hdsten 2019 ett special-
nummer om den da hetaste trenden Re-design och hallbart mode™® och under samma ar
okade forsaljningen av second-handvaror i de fem stérsta second-handkedjorna med 15
procent.!” Ett ytterligare tecken pa att hallbarhetsfragorna fatt en mer framskjuten plats
bland modeaktérerna &r att modemagasinet Vogue, i augusti 2021, etablerat sig med en
skandinavisk upplaga med klimataktivisten Greta Thunberg pa omslaget.”

Under aren 2017-2020 genomférdes dven en offentlig satsning med malet att oka
kunskaperna hos svenska konsumenter om den miljd- och klimatpaverkan som

10.  https://www.elle.se/mode/trend-2019-re-design-och-hallbart-mode/4533452
11.  https://omni.se/second-handforsaljning-okar-med-15-procent/a/4gKG4E
12.  https://edition.cnn.com/style/article/greta-thunberg-vogue-scandinavia-cover/index.html|
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kladkonsumtionen orsakar. Genom kampanjnamnet Textilsmart samarbetade
Naturvardsverket, Kemikalieinspektionen och Konsumentverket fér att na ut och infor-
mera svenska konsumenter huvudsakligen via sociala medier.”

Affarsmodeller som riktar in sig pa att forlanga livslangden pa klader har 6kat bade i
antalet aktorer pa marknaden och i omsattning. Detta galler exempelvis second hand,
uthyrning, bytestjanster och prenumeration som ofta bendmns som cirkulara affars-
modeller (Ruta 3). Second hand-butiken Arkivet (Kladarkivet Sthim AB) med fysisk butik
i Stockholm och Géteborg 6ppnade sin forsta butik ar 2017 och omsatte redan ar 2020
6 711 miljoner kronor. Second hand-aktéren Sellpy (Sellhelp AB) som riktar in sig pa att
hjélpa privatpersoner med forséljning av klader och prylar online hade 2019 en omsatt-
ning pa 208 855 miljoner kronor. Den svenska modegiganten H&M har under de senaste
aren investerat narmare 100 miljoner kronor i Sellpy och innehar idag 74 procent av
bolagets aktier. Under varen 2021 berattade Sellpy att de inom kort planerar att lansera
tjansten i 20 europeiska lander.™* Uttrycket “det svenska modeundret” som etablerades
vid millennieskiftet och syftar pa den da 6kade exporten av svenskt mode, har pa senare
ar uppdaterats till uttrycket “det hallbara svenska modeundret”.”®

RUTA 3

En cirkulédr affarsmodell kopplar till begreppet cirkulér ekonomi och &r en modell
for hur ett féretag skapar och levererar varde och som ar utformad for att férbéattra
resurseffektiviteten och minska uttaget av jungfruliga material. Cirkulara affarsmo-
deller bidrar till resurseffektivitet genom att férlanga livslangden fér produkter och
material samt genom att sluta materialfléden. Exempel pa cirkulara afféarsmodeller
ar uthyrning, reparation, aterbruk och upcycling (producerar nya produkter dér man

ateranvander hela eller delar av andra forbrukade produkter).

Pandemins paverkan pa marknaden

Covid-19-pandemin har haft en starkt negativ paverkan pa den svenska modehandeln.
Pa grund av restriktioner har flertalet butiker behdvt sténga, vilket har betytt utebliven
handel samt permitterad och fristélld personal. Svensk Handel rapporterar om ett for-
séljningstapp pa 20-30 procent, med upp till 50 procent fér enskilda modehandlare.
Flertalet foretag har tvingats lagga ned sina verksamheter till f6ljd av det svara ekono-
miska ldget. Exempelvis har klddesuthyrningsféretaget Sabina & Friends, som startade
2010, och under 2019 investerade i en digital plattform fér att expandera®, tvingats

13.  https://www.naturvardsverket.se/textilsmart
14.  https://www.di.se/digital/h-m-agt-bolag-lanserar-i-20-lander-pa-ett-brade/

15. Den 30 maj 2017 bjéd Sveriges regering in modebranschen till dialog inom ramen fér
samverkansprogrammet Cirkulér och biobaserad ekonomi under rubriken “Sverige — det hallbara
modeundret”. Se https://www.regeringen.se/artiklar/2017/05/sverige--det-hallbara-modeundret/

16 . https://www.breakit.se/artikel/22958/kladuthyrningsbolaget-sabina-friends-skalar-upp-med-hjalp-av-
kunderna
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ldgga ned efter ett tufft ar.” Likasa har etablerade varuméarken som HOPE och Whyred
forsatts i konkurs under 2021 Siffrorna fér den totala forsaljningsférlusten och antalet
paverkade anstéllda ar annu ej sammanstallda, men det ar tydligt att branschen har
drabbats hart. Samtidigt talas det om en grén omstart. Bade fran politiskt och forskar-
hall lyfts méjligheten att starta om battre nar industrin aterhdmtat sig fran nedgangen.

En annan konsekvens av pandemin ar konsumentens byte av handelsplats. En omvand-
ling av modehandeln hade redan 2019 baorjat ge utslag i statistiken, dar fysiska butiker
borjade tappa marknad till onlinehandel, men pandemin har paskyndat omstéliningen
markant. Enligt Postnords e-handelsbarometer dkade den totala e-handeln med 53
procent under forsta kvartalet 2021, jamfort med 2020. Inom kategorin klader och skor
var 6kningen fér samma period 34 procent', detta trots att modehandelns utveckling
totalt sett varit kraftigt negativ under pandemin jamfért med 2019, rapporterar Svensk
Handel Stilindex.

Hallbarhetsutmaningarna i modeindustrin

Modeindustrin har under en lang tid kritiserats for att bidra till en rad sociala och
miljédméssiga problem. Forflyttning och outsourcing av produktionen till lagléneldnder
bidrog under 1990-talet till starka protester i det civila samhallet riktade mot daliga
arbetsférhallanden i textilfabriker. Bojkotter av kdnda varumarken som hade sin produk-
tion férlagd hér forekom ofta dér en av de tidiga protesterna var kritiken mot Nike och
undermaliga arbetsforhallanden i fabriker som tillverkade deras skor (Ballinger, 2001).
Krav pa sékerhet i fabriker, reglering av arbetstider och levnadsléner har sedan dess
framférts och manga féretag har arbetat med att inféra Code-of-Conduct och olika
certifieringsprogram for att hantera utmaningarna.

Miljofragor har alltmer satts i fokus i takt med att textilkonsumtionen expan-
derat och industrins andel av den totala resursanvédndningen vuxit. Under det
senaste decenniet har en snabb utveckling pa den globala klddmarknaden mérkts.
Forsaljningsvolymen fordubblades mellan ar 2000 och 2015 samtidigt som vi anvén-
der varje plagg farre ganger (Figur 1). Begrepp som "“fast fashion” har i allt stérre
utstréackning borjat anvdandas som skallsord och likstélls med utvecklingen mot allt
snabbare modecykler déar fler kollektioner per sdsong tillverkas och séljs, med med-
féljande negativ miljopaverkan.

Baserat pa siffror fran 2016, representerade den globala kladindustrin cirka sju procent
av den totala globala klimatpaverkan, eller 442 kilogram koldioxidekvivalenter per capita

17.  https://sabinaandfriends.se/
18.  https://www.dn.se/ekonomi/svenska-whyred-forsatt-i-konkurs/

19.  https://www.postnord.se/vara-losningar/e-handel/e-handelsrapporter/e-barometern
20.  https://www.svenskhandel.se/rapporter/stilindex/2021/
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(Quantis, 2018). | Sverige var 2017 den totala klimatpaverkan av textilférbrukningen 4,2
miljoner ton koldioxidekvivalenter, dér andelen kléder utgjorde tre miljoner ton (Roos
och Larsson, 2018). Detta motsvarar 297 kilogram koldioxidekvivalenter per capita, eller
cirka tre procent av den genomsnittliga svenskens konsumtionsbaserade koldioxidav-
tryck (Ostlund m.fl., 2020). Det relativt 1aga koldioxidavtrycket i Sverige beror framst pa
gréna energiresurser och en lagre textilforbrukning jamfért med den genomsnittliga
europeiska konsumtionen (EU, 2019).

FIGUR 1. KLADKONSUMTION OCH NYTTJANDEGRAD
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Kélla: Ostlund m.fl., 2020.

Modets miljdpaverkan - Livscykelperspektivet ger tydliga hotspots

Den textila vardekedjan &r komplex och involverar manga olika typer av aktorer i flera
led. Allt ifran jordbruket som odlar vaxtfibrer och har djuruppfédning for naturfibrer,
kemikalie- och textilforetag som bearbetar och tillverkar syntetiska fibrer, féretag
som fargar och efterbehandlar, garn- och tygtillverkare (spinning, stickning, vév-
ning), tillskdrning och sémnad, grossister och varumarken samt till sist konsumenter
respektive atervinnare. Den textila produktionen byggs oftast upp av specialiserade
underleverantérer ivart och ett av dessa steg, och den stérsta delen av produktionen
skeridag i Asien. | varje steg av den textila produktionen uppstar miljdpaverkan som
ett resultat av energi, vatten och materialanvandning som orsakar utslépp till land,
luft och vatten (Figur 2).



DET HALLBARA SVENSKA MODEUNDRET

FIGUR 2. TEXTILA VARDEKEDJAN OCH MILJOPAVERKAN
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Kalla: Ostlund m.fl.,, 2020.

En viktig slutsats som gjordes i det tvarvetenskapliga forskningsprogrammet Mistra
Future Fashion?' var att produktionsfasen for kladesplagg star for de storsta miljoeffek-
terna ur ett livscykelperspektiv nér det galler klimatférandringar, giftiga féroreningar,
bidrag till vattenbrist etcetera. Nar den svenska klddeskonsumtionen analyserats
noterades att produktionsfasen star for nara 80 procent av den totala klimatpaver-
kan under plaggens hela livscykel, fran produktion och detaljhandel, till anvandning
och uttjanta produkter (Figur 3). Det beror framst pa férbrukningen av fossilbaserad
energi (kol, olja och naturgas) inom produktionen. Konsumenttransporter, till och fran
butiken, star fér elva procent medan anvéndarfasen, inklusive tvatt, endast star for
tre procent. Granskas i stallet paverkan pa vatten, star produktionsfasen for hela 96
procent av miljopaverkan under plaggets hela livscykel.

21.  Etttvérvetenskapligt forskningsprogram som pagick 2011-2019 och finansierades av forskningsstiftelsen
Mistra med syfte att pa systemniva andra modeindustrin mot mer hallbart mode. www.
mistrafuturefashion.com
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FIGUR 3. MILJOPAVERKAN AV KLADER UNDER HELA LIVSCYKELN
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Kélla Sandin m.fl., 2019a. Anpassad fran Ostlund m.fl 2020.

Hallbarhet och olika textilfibrer

Ar 2018 producerade varldens fiberindustri 106,5 miljoner ton fibrer (Figur 4) varav 63
procent var fossilbaserade syntetfibrer (det vill sdga plastbaserade fibrer, mestadels
polyester), 24,5 procent bomull, sex procent konstgjorda cellulosor som viskos och
lyocell, och resterande 6,5 procent var naturliga fibrer sasom ull, bast, jute och silke
etcetera (Zamani m.fl., 2018).

Det ar ként att produktion av bomull och syntetiska fibrer orsakar negativa miljéeffek-
ter. | bomullsodling anvénds stora mangder vatten och bekédmpningsmedel som ger
utslédpp av giftiga amnen vilka skadar bade ménniskors hélsa och ekosystemet samt
leder till vattenbrist. Syntetiska fibrer &r ifragasatta pa grund av deras (mestadels) fossila
resursursprung och friséttning av mikroplast i jordar och vattendrag. Studier av olika
alternativa textila fibrer har dock visat att det &r viktigt att beakta miljdeffekterna i ett
livscykelperspektiv. Det &r ocksa angeléget att analysera vilken fiber, med avseende pa
funktioner och egenskaper, som passar bést till det specifika anvéndningsomradet for
att fa bast miljdprestanda under produktens hela livslangd (Sandin m fl., 2019b).

En viktig slutsats fran de tva rapporterna Fiber Bible 1 och 2 (Rex m.fl., 2019; Sandin
m.fl., 2019b) som togs fram inom Mistra Future Fashion &r att ett plagg inte kan anses
vara hallbart endast baserat pa plaggets fiberinnehall. Skillnaden i miljopaverkan mellan
olika producenter av textilfibrer &r idag ofta storre &n skillnaden i paverkan mellan olika
sorters fibrer eller mellan olika produktionsmetoder. Transparens i produktionskedjan ar
darfor en viktigare hallbarhetsfraga an vilken specifik fiber som anvénds i plagget. Ofta
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delas textilfibrer upp enligt devisen “bra” eller “daligt”, men denna indelning &r mycket
férenklad. Forskare menar att en mycket mer nyanserad bedémning bér genomféras,
dar jamforelsen i stéllet gors mellan producenter med eller utan ett fungerande miljoar-
bete och béttre eller sémre anvandning av fibern genom hela livscykeln (Rex m.fl., 2019,
Sandin m.fl., 2019b).

FIGUR 4. TEXTILTILLVERKNING UPPDELAT PA OLIKA FIBRER
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Kalla: Zamani m.fl., 2018; Ostlund m.fl., 2020.

Vidare pekar resultaten fran Mistra Future Fashions Fiber Bible 1 och 2 pa svarighe-
terna i att bedéma nya sa kallade "hallbara fibrer”. Manga av de nya mer innovativa
materialen som har lanserats under de senaste aren anvénds i for liten skala for att
kunna utfora en rattvis bedémning. Forskarna uppmanar till férsiktighet nar det gal-
ler att utmala nya fibrer som hallbara eftersom data inte kunnat analyseras ur ett
livscykelperspektiv. Samma forsiktighet galler for 6verdriven optimism vid anvénd-
ning av atervunna fibrer. Att atervinna textilfibrer ar en komplex process som ofta
kraver separation av olika fiberblandningar, kemisk nedbrytning av fiber och sedan
ateruppbyggnad av fibern. Vissa fiberblandningar, till exempel nér tyget innehaller
stor andel elastan eller nylon, &ridag inte mojlig att separera vilket i sin tur gor ater-
vinning pa fiberniva oméjlig. Aven additiv, s& som farg eller funktionsbehandlingar,
kan férsvara eller oméjliggéra fiberatervinning. | de fall atervinning ar méjlig kréver
sjadlva processen stora mangder energi, kemikalier och vatten vilket i sin tur ger ny
klimat- och miljopaverkan. Forskarna konkluderar med faktumet att endast atervin-
ning aldrig kan géra modeindustrin hallbar, att atervinning av textilfibrer endast

10
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ska ske nar tyget inte langre kan ateranvédndas samt att besluten bor tas utifran ett
livscykelperspektiv (Roos m.fl., 2019).

Vad hdnder med plaggen efter konsumtion?

Baserat pa resultaten fran Mistra Future Fashion fastslogs att det i dagslaget ar bast
ur ett hallbarhetsperspektiv att forlanga livet pa ett kladesplagg sa langt som majligt,
det vill séga om vi anvénder vara plagg under en langre tid, utan att kdpa fler, sa kan vi
minska produktionen och dérmed den negativa miljépaverkan av nyproduktion. Olika
plagg har dock olika férutsattningar att klara en lang livslangd, bland annat beroende
pa tygets kvalitet, om det &r en t-shirt, ett par jeans eller en kappa, hur mycket och i vilka
sammanhang plagget anvands och hur det skéts om. For att illustrera vad som hander i
det svenska textila flédet har analyser gjorts pa textil som sattes pa marknaden ar 2012.
Dessa baserades pa en genomsnittlig livslangd av fyra ar samt en matning vad som
hande fyra ar senare. Analysen visar att endast atta procent av textilerna ateranvands i
Sverige (24 procent av det insamlade materialet exporteras) och 67 procent forloras eller
gar till férbrénning (Figur 5).

FIGUR 5: DET SVENSKA TEXTILA FLODET BASERAT PA EN FORVANTAD GENOMSNITTLIG
LIVSLANGD AV FYRA AR PER PLAGG
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Kalla: Ostlund m fl.,, 2020.

Olika l8sningar fér att férhindra att plagg slangs nar konsumenten tréttnat, eller av andra
skal inte langre vill anvanda sina klddesplagg, har vuxit fram. Beprévade och nya afférs-
modeller tar utgangspunkt i att dka anvéndningen, sasom leasing, uthyrning liksom
tjdnster som lagning och omarbetning (upcycling) samt olika varianter av plattformar fér
andrahandsférsaljning och ateranvandning.
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Har ligger ocksa en stor del av drivkrafterna for de policyinitiativ som tagits i EU och
Sverige: att minska det textila avfallet.

Social hallbarhet

Ett av de mest granskade hallbarhetsomradena for klader och textilindustrin &r dess
sociala paverkan. Som en konsekvens av globalisering och outsourcing har placering
av textilproduktion férlagts till laginkomstlander med ofta bristfalliga lagregler eller
otillréacklig uppféljning av de regler som finns. Som en f6ljd har ett antal sociala fragor
som tvangsarbete, barnarbete, laga |6ner och otillracklig arbetssékerhet uppdagats. |
studier som gjordes inom Mistra Future Fashion nér det géller de sociala problemom-
radena for textilimport till Sverige &r [6nenivaer, barnarbete och exponering fér cancer-
framkallande @mnen pa arbetsplatsen de mest frekvent férekommande och det rader
storst risk for forekomst av [6ner som ar under levnadsminimum (Zamani m.fl., 2018).

Textilférsorjningskedjorna &r vanligtvis ett komplicerat natverk av leverantérer och
underleverantérer, och produktionen ligger oftast langt fran slutmarknaderna, vilket gér
det svart att spara var och under vilka férhallanden klader tillverkas. For narvarande finns
inga vetenskapligt verifierade modeller for att géra sociala livscykelanalyser pa foretags-
niva, dven om arbete pagar. Daremot finns frivilliga certifieringar och verktyg for att goéra
sociala bedémningar. En av de mest anvanda for arbetsvillkor ar Social Accountability
Standard, SA8000. Standarden &r certifierbar och técker arbetsplatsfragor baserade pa
internationellt erkdnda standarder och foreskrifter sésom FN:s deklaration om ménskliga
rattigheter, ILO-konventioner och nationella lagar. Andra exempel pa initiativ &r Fair Wear,
som arbetar direkt med varumérkesféretag for att forbattra arbetsférhallandena och att
gora fabriksrevisioner. Det finns ocksa initiativ framtagna av textilbranschen sjélva. Ett av
dessa ar Sustainable Apparel Coalition, SAC, vars medlemmar forbinder sig att méata och
forbattra miljdmassiga och sociala effekter. SAC har utvecklat sina egna verktyg, Higg
Index, fér att méata och vardera foretag och produkters hallbarhetsprestanda.?

Dessa initiativ ar viktiga och tar kliv framat nar det géller att forbattra den sociala paver-
kan, dock ar det fortfarande svart att vetenskapligt analysera dessa da matmetoder och
fokusomraden skiljer sig fran varandra. En standardisering for att skapa transparens
och jamférbarhet behéver utvecklas fér att [6sa dessa problem och méta dnskemal som
finns bland intressenter inom textil och mode, inte minst bland manga modeféretag
som vill bidra till ett hallbart mode.

Policy och offentliga satsningar

Fran att tidigare ha varit ett relativt litet omrade néar det géller regleringar for miljé
och hallbarhet, har pa senare ar textil och klader fatt ett alltmer uttalat intresse fran

22 . https://snaplincconsulting.com/higg-index-consulting?gclid=CjOKCQjwsZKJBhCOARIsAJ96n3VI4suci4
wFeOvDB5yfWGaCWcUSsvKQiSHt5LIVU9H_jAOPYDZExI laAmCQEALw_wcB
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lagstiftare. | maj 2017 bjéd den svenska regeringen in den svenska mode-
industrin for ett samtal inom ramen foér samverkansprogrammet Cirkulér
och biobaserad ekonomi. Syftet var att tillsammans konkretisera arbetet for
att fa en hallbar textil vardekedja i alla delar. Ambitionen uppgavs vara att
Sverige skulle bli vérldsledande i hallbar modeproduktion och konsumtion.
Statssekreterare Elisabet Backteman uttalade sig om framtiden for svenskt
mode i samband med sammankomsten:?®

Jag ser framfér mig att hallbart mode ska vara en tydlig
markér fér Sverige och det svenska modeundret. Vi ska

ga fére och visa hur vi genom samverkan, forskning och
innovation kan stélla om och att vi kan anvanda héllbart
producerad biordvara som till exempel den svenska skogen
for att tillverka tyger. Vi kan genom nya affarsmodeller och
digitalisering arbeta smartare, bade fran industrins hall

och som konsument fér att géra hallbara val. Sverige har
mycket goda férutséttningar att bade stélla om mot en mer
hallbar modeindustri och att samtidigt ldgga grunden till nya
exportframgangar.

Inom EU har den vaxande kladeskonsumtionen med 6kat textilt avfall bidragit
till ett inférande av direktivet for textil insamling i EU:s medlemsléander innan
2025. | den svenska regeringens agenda for cirkular ekonomi pekas textil ut
som ett av fokusomradena fér att minska resursanvéndningen kopplat till
kladeskonsumtion.?* Ett antal regeringsuppdrag har dven delats ut till myn-
digheter och hoégskolor for att frémja dialog bade inom branschen och med
konsumenter. Nedan presenteras de viktigaste av de offentliga satsningarna
vad géller textil och klader.

Cirkuldr ekonomi — handlingsplan fér omstéllning av Sverige

Den 9 juli 2020 beslutade regeringen om en strategi for omstéllning mot
en cirkular ekonomi i Sverige (M2020/01133). Strategin slar fast regeringens
overgripande vision for en effektiv resursanvandning i giftfria cirkuléra fléden
som ska ersatta jungfruliga material (priméra resurser) och att omstéllningen
ska bidra till att na miljé- och klimatmalen och de globala malen fér hallbar
utveckling i Agenda 2030. Ambitionen med strategin och handlingsplanerna
ar att staka ut tydliga och langsiktiga spelregler fér marknadens aktorer fér
att frémja omstallning. Fyra fokusomradden pekas ut som sarskilt viktiga:

23.  https://www.regeringen.se/artiklar/2017/05/sverige--det-hallbara-modeundret/
24.  https://www.regeringen.se/pressmeddelanden/2021/01/100-atgarder-for-cirkular-

omstallning-av-sverige/
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hallbar produktion och produktdesign; hallbara satt att konsumera; giftfria och cirkuléra
materialkretslopp; samt drivkraft fér innovation och affarsmodeller (Figur 6).

FIGUR 6. SVENSKA STRATEGIN FOR CIRKULAR EKONOMI

Fokusomréade 1: Cirkular ekonomi genom hallbar
produktion och produktdesign

Hallbar
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och
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Fokusomréde 4: Cirkular ekonomi som drivkraft
for naringsliv och andra aktérer genom atgarder

som frémjar innovation och cirkuléra affarsmodeller

Kalla: Cirkular ekonomi — handlingsplan fér omstallning av Sverige.?

I handlingsplanen, som ar en uppféljning pa strategin for cirkular omstélining, pekas sex
materialstrdmmar ut som prioriterade: plast, textil, livsmedel, férnybara och biobaserade
ravaror, bygg- och fastighetssektorn och innovationskritiska metaller och mineraler. Dar
aviseras ocksa andra kommande komplementéra handlingsplaner som &r intressanta for
textil, bland annat en nationell bioekonomi-strategi.

Delar av handlingsplanen ar av sarskild vikt for modeindustrin. Bland annat efterfragas
tydlig och lattillgénglig information om produkters innehall, ursprung, miljépaverkan
och hur de kan atervinnas eller tas om hand. Ett s& kallat produktpass féreslads som en
[6sning. Ett produktpass staller hdga krav pa kunskap och transparens i alla delar i kla-
dernas vardekedja, fran falt till postkonsumtion. Det aviseras ocksa om styrning for att
forldnga produkters livslangd som kan ske pa olika satt genom exempelvis materialval,
att designa for aterbruk, reparation och uppdatering. Med det féljer ocksa att foretag
behover utveckla sina affarsmodeller och styra mot tjanster som reparation och del-
ning. De behdver samtidigt engagera sina kunder att stddja en sddan utveckling och
féréndring. Handlingsplanen tar upp behovet av att inféra styrmedel som kan frémja
cirkuldra affarsmodeller genom att skapa incitament fér anvandning av den typen av
tjanster som bidrar till cirkulér ekonomi.

25, https://www.regeringen.se/48f821/contentassets/561eea8cac114172b993c1f916e86a%b/cirkular-
ekonomi-handlingsplan-for-omstallning-av-sverige.pdf
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| planen diskuteras ocksd ndédvéandigheten att utveckla langsiktiga ekonomiska
styrmedel sa att kostnader fér material och produkter dven inkluderar kostnader for
milj6- och klimatbelastning. Man vill ocksa stddja utveckling av atervinningskapacitet av
vissa material samt framja forskning, innovation och teknikutveckling inom bland annat
materialatervinning, digitalisering och sparbarhet for att underlatta for cirkulara affars-
modeller och ett mer effektivt och cirkulart nyttjande av samhallets resurser. Planen tar
ocksd upp fréamjandet av standarder som understédjer en resurseffektiv cirkular och
giftfri produktdesign, som eventuellt kan |6sa problem med kemikalierester i textilier
pa langre sikt.

Den svenska handlingsplanen fér cirkuldr omstélining & omfattande och det kommer
saledes ta tid innan konkreta lagférslag och regleringar ar pa plats. De utpekade myn-
digheterna som véntas leda specifika utredningar, bland annat Naturvardsverket och
Konsumentverket, har nu uppgiften pa sitt bord.

Momssénkning reparation

For att stimulera ateranvandning av varor har momsen pa reparationstjanster sankts fran
25 procent till tolv procent géllande produktkategorierna cykel, skor, 1adervaror, klader
och hushallslinne fran och med 1 januari 2017. Detta presenteras i SOU 2017:22 Fran
vardekedja till vérdecykel. Momssankningen har dock dnnu ej utvarderats och det gar
darfor inte att sdga nagot definitivt om huruvida momssankningen har varit kdnnbar for
slutkonsument, eller om fler nyttjat reparationstjanster. Ett forslag om momssankning
pa begagnade klader for att stimulera andrahandsmarknaden lades fram som motion i
riksdagen i oktober 2020, men har fatt avslag.?

Textilinsamling

| Sverige och Norden har fragan om textil insamling varit féremal for flera kartldggningar
och rapporter inom Nordiska radet. Forskning, exempelvis programmet Mistra Future
Fashion, och bransch- och policydialoger har ocksa initierats under de senaste tio aren
for att diskutera atgarder inom hallbarhetsomradet. Under pandemiaret 2020 har ett
svenskt forslag om utvidgat producentansvar for textil presenterats (SOU 2020:72).
Forslaget framlades i december mot bakgrund av EU:s direktiv att infora textil insamling
i alla medlemslander innan 2025. Att stérka utvecklingen av en resurseffektiv, cirkular
och biobaserad ekonomi var dven en punkt i den svenska januariéverenskommelsen.?
Inférandet av ett utvidgat producentansvar for textil ar ett steg for att framja material-
atervinning. Dock kvarstar flera tekniska och ekonomiska fragor nér det géller atervin-
ning av textil, sdsom separering och utvinning av kemikalierester samt behovet av ett
fungerande och skalbart system for att ta tillvara vérdet och utveckla marknader fér
atervunnet textilmaterial.

26, Se Motion 2020/21:835 av Laila Naraghi (S) https://data.riksdagen.se/fil/872B1ABC-0440-4743-B7CE-
79CD85270E7F
27.  https://www.januarioverenskommelsen.se/
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Inférandet av ett nytt svenskt producentansvar med skyldighet att sortera ut textilav-
fall fran ovrigt avfall berér samtliga svenska hushall och alla verksamheter som pro-
ducerar textilavfall. Textil anvdnds inom en rad olika omrédden och i olika funktioner.
Producentansvaret ska omfatta en stor del av dessa omraden och funktioner men inte
alla. Producentansvar infors for klader av textil, hemtextil, inredningstextil, véskor av
textil och accessoarer av textil.

Forslaget har utgatt ifran tva syften: 1) att astadkomma miljénytta genom &kad insam-
ling av textil for ateranvandning och genom textilavfall fér atervinning, i férsta hand
for férberedelse for ateranvdndning och materialatervinning; och 2) att ansvaret for
avfallshantering och atervinning av textil ska ldggas pa producenterna utifran principen
om att férorenaren betalar.

Direktivet anger att insamlingssystemet ska uppfylla minimikrav sasom att insamlings-
platserna ska vara lattillgangliga och att hushall och verksamheter ska kunna ldamna
textilt avfall enkelt och utan avgift.

For narvarande har vi ndstan ingen produktion av klader i Sverige, dock finns manga
svenska varumarken som designar klader och lagger ut produktion i andra delar av
varlden, exempelvis alla stora klddkedjor som H&M. Kommande EU- och svensk lag-
stiftning och foreskrifter gallande cirkulér ekonomi, textilinsamling och -atervinning har
dock stimulerat féretag fran andra branscher in i textilindustrin, sdsom massaféretaget
Sédra med atervinning av polycottavfall OnceMore® och SYSAV i Malmé som investerar
i sortering av textilavfall. Forslaget om textilinsamling innebar sannolikt att den textila
industrin kommer att férandras och bidra till att fler nya aktérer kommer in pa markna-
den under det kommande decenniet da stora méngder anvanda klader kommer in i
systemet och behdver hitta anvandningsomraden.

Textildialogen

Utifran regeringens uppdrag om textilhantering fran 2016 startade Naturvardsverket
och Kemikalieinspektionen ett initiativ, Textildialogen, som involverade relevanta
aktorer i textilvardekedjan. Initiativet skapades for att genom dialog och samskapande
arbete mellan myndigheter, forskare, textilindustri och frivilliga organisationer samt
andra textilaktérer bidra till att minska miljé- och hélsoeffekter genom hela textil-
vérdekedjan och att skapa resurseffektiva och giftfria textila kretslopp. Dialogméten
har hallits pa olika teman, fran hantering av kemikalier i textilier, insamling, sortering,
dteranvéndning och materialatervinning, till internationella initiativ med sparbarhet,
transparens och standardisering for att frémja resurseffektiva och giftfria textila krets-
lopp. Dialogm&tena pagick mellan 2017 och 2020 och har resulterat i ett antal rapporter
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som finns pa Naturvardsverkets hemsida.?® Under 2021 har mer medel tilldelats for att
Naturvardsverket och Kemikalieinspektionen ska fortsétta med dialogméten, nu med
fokus pa miljo och kemikalier.

Textilsmart

| regleringsbrevet for 2018 fick Naturvardsverket i uppdrag att ansvara for att dka kunskapen
om mer hallbar konsumtion av kldder och textil bland svenska konsumenter. Enligt reglerings-
brevet skulle arbete ske i samarbete med Kemikalieinspektionen och Konsumentverket.?’
Forsta aret, 2018, genomférdes omvarlds- och medieanalyser, tva konsumentundersok-
ningar och planeringsarbete. | september 2019 startade informationsinsatserna och den
25 februari 2021 slutredovisades uppdraget till regeringen. Enligt Gullers rapport har elva
procent av Sveriges konsumenter sett eller hort talas om kampanjen.*

Nationell plattform fér hallbart mode

2018 gav Sveriges regering Hogskolan i Boras uppdraget att etablera och leda Textile
& Fashion 2030, en nationell plattform fér hallbart mode och hallbara textilier. | bud-
getpropositionen for 2018 avsattes atta miljoner per ar under fem ar for att genomféra
satsningen.’' Det femariga uppdraget drivs av Smart Textiles, en del av Science Park
Boras vid Hogskolan i Boras, i samarbete med Textilhdgskolan, Swedish Fashion Council,
RISE Research Institutes of Sweden, Svensk Handel och TEKO, Sveriges Textil- och
Modeforetag. Plattformen syftar bland annat till att frémja samarbete inom branschen
samt att starka sma och medelstora féretag i deras arbete mot mer miljdméssigt hallbar
utveckling. Arbetet bedrivs genom olika aktiviteter sa som workshops, seminarier och
utstéllningar dar svenska foretag erbjuds kunskap och inspiration for en mer hallbar
framtida industri.®? Plattformen erbjuder dven riktad assistans till enskilda féretag med
kartlaggning av det egna hallbarhetsarbetet genom verktyget "framstegsmodellen”,
ett sjélvskattningsverktyg med syfte att ge 6verblick och mojliggéra en férandring mot
en mer hallbar verksamhet.®®

Framtidens hallbara modemarknad

Som angavs inledningsvis sag det 2019 ljust ut néar det gallde hallbarhetsarbetet i
modeféretagen samt vad géller konsumenternas intresse for nya hallbara och cirkulara
erbjudanden. | flertalet konsumentundersokningar framgar dock att denna positiva

28.  https://www.naturvardsverket.se/Miljoarbete-i-samhallet/Miljoarbete-i-Sverige/Uppdelat-efter-omrade/
Konsumtion-och-produktion/Hallbara-textilier/Textildialogen/

29. Se punkten " Information om hallbar konsumtion av textilier” https://www.esv.se/statsliggaren/
regleringsbrev/?rbid=18697

30. https://www.naturvardsverket.se/upload/miljoarbete-i-samhallet/uppdelat-efter-omrade/hallbar-
konsumtion-produktion/textil/konsumentundersokning-2020.pdf

31, https://www.regeringen.se/pressmeddelanden/2018/04/samverkansplattform-for-hallbar-svensk-textil-
startar-i-boras/

32, Las mer om Textile and Fashion 2030 olika event https://textileandfashion2030.se/

33, https:/textileandfashion2030.se/articles/framstegsmodellen/
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attityd till en mer miljdmaéssigt hallbar konsumtion inte alltid dversatts i direkt hand-
ling.3* | den konsumentundersékning som Gullers Grupp utférde 2020 pa uppdrag av
Naturvardsverket framgar att de mest avgorande faktorerna i kdpdgonblicket &r pris,
passform och plaggets utseende. | samma undersokning framgar att anledningen till
att konsumenten inte handlar second hand beror framst pa svarigheten att hitta det
man efterfragar.®® Det finns med andra ord en diskrepans mellan konsumentens attityd
och handling som behdéver éverbryggas for att na en fungerande marknad for cirkulara
afférsmodeller. | ett par studier som undersékte den svenska marknaden for cirkulart
mode fann man att inte heller de etablerade féretagen var redo att ga éver till cirkuléra
affarsmodeller da de ansag att kostnaderna for omstéliningen an sa lange 6versteg de
potentiella véarden som kunde erhallas samt att kunderna inte ansags redo att stédja
sadana erbjudanden (Sweet och Wu, 2019; Sweet m.fl., 2019. For att uppna ett mer hall-
bart modesystem krévs bade féréndrade konsumentbeteenden och nya affarsmodeller
- samt regleringar som stodjer dessa tva forandringar.

Cirkuldra affdrsmodeller

I bade EU-kommissionens Green Deal och den svenska regeringens handlingsplan léggs
stort fokus pa cirkuléra floden. Fran ett forskningsperspektiv saknas dock ett tydligt svar
pa nar en cirkulér affarsmodell ocksa innebar en mer miljémassigt hallbar affarsmodell.
Ménga av de féretag som idag erbjuder cirkuléra alternativ, exempelvis uthyrning av kl&-
der eller second hand, gér detta endast som en mindre del av verksamheten. Syftet for
dessa verksamheter ar att driva pilotprojekt for att testa och lara sig, ett test vilket néd-
vandigtvis inte har I16dnsamhetskrav. Detta gor att siffrorna fér marknaden idag ar svara
att jamfora och utvérdera. Som némnts tidigare sa visar forskningen att med dagens
konsumtions- och produktionssystem ar det mest hallbara plagget det plagg som redan
har producerats och fortsatter att anvandas. Detta beror framst pa att nyproduktion
undviks genom att anvanda det som redan finns, eftersom produktionen idag star for 80
procent av den totala klimatpaverkan fran svensk kladkonsumtion (Sandin m.fl., 2019b).
Att forlanga ett plaggs livslangd kan goéras via second hand-férséljning, uthyrning eller
prenumeration. Det kan ocksa géras genom att samma dgare fortsatter att anvanda det
som hen redan har i garderoben. Den adderade paverkan som kommer fran att plagget
transporteras mellan olika anvédndare samt den férmodade extra tvatt som uppkommer
mellan anvdndarna i ett prenumerationssystem maste tas med i berdkningen nér dessa
affarsmodeller utvéarderas. Vidare finns det forskningsresultat som pekar pa att om kon-
sumenten tar bilen till ett kladbibliotek for att hyra klader kan nastan hela eller delar av
klimatvinsterna ga forlorade pa grund av utsldppen fran bilresan till biblioteket (Sandin

34, Seutvardering av kampanjen Textilsmart. https://www.naturvardsverket.se/upload/miljoarbete-i-
samhallet/uppdelat-efter-omrade/hallbar-konsumtion-produktion/textil/konsumentundersokning-2020.

pdf. Se dven Svensk Handels konsumtundersokning. https://www.svenskhandel.se/globalassets/
dokument/aktuellt-och-opinion/rapporter-och-foldrar/hallbar-handel/svensk-handels-
hallbarhetsundersokning-2018.pdf

35,  https://www.naturvardsverket.se/upload/miljoarbete-i-samhallet/uppdelat-efter-omrade/hallbar-

konsumtion-produktion/textil/konsumentundersokning-2020.pdf
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m.fl., 2017). Bara for att en troja konsumeras genom en cirkulédr affarsmodell betyder
inte det att den tréjan alltid har lagre klimatpaverkan jamfoért med en tréja konsumerad
genom traditionell handel, sett utifran ett livscykelperspektiv.

Utdver att brytpunkten for nér en cirkulér modell blir hallbar annu inte &r helt fastslagen
finns det dven tendenser som visar att kad second hand-férsaljning, uthyrning och pre-
numeration inte direkt korrelerar med minskade inkdp av nyproducerade kléader. Bara
for att fler konsumenter testar nya affarsmodeller betyder det inte att de samtidigt dver-
ger den traditionella handeln. Siffrorna fran svensk textilkonsumtion ar 2020 visar pa en
liten minskning, men generellt har den svenska textilkonsumtionen stadigt 6kat sedan
millennieskiftet. Forandringen 2020 beddms harledas till covid-19-pandemin samt 6kad
e-handel som inte ar synlig i statistiken.® Det 6kade intresset och attitydférandringar
kring cirkuldra affarsmodeller och mer miljdmassigt hallbar konsumtion verkar &nnu
inte leda till nagon stérre forandring i hur mycket nyproducerad textil en genomsnittlig
svensk konsumerar.

For att konsumenten ska valja begagnat fére nyproducerat maste marknaden fér begag-
nat kunna konkurrera pa lika villkor. Som tidigare ndmnts &r priset pa plagget en av de
absolut mest avgorande faktorerna nar konsumenten gor sitt val. Forskning som tittat
pa mojliga styrmedel har visat att 6kade skatter pa jungfruliga fibrer, och dérmed nypro-
duktion av klader, skulle vara effektivt for att minska antalet nya varor pa marknaden och
darmed dkad anvéndning av redan producerade varor genom till exempel second hand
eller prenumeration (Elander m.fl.,, 2017) . Vidare har motioner inkommit till riksdagen om
att sdnka momsen pa begagnade klader i syfte att uppna storre ekonomisk Iénsamhet
for andrahandsmarknader. Organisationen Pre Own Network, en sammanslutning av
andrahandsaktérer pa den svenska marknaden, ser en momssankning fér begagnade
kldder som en av sina hogst prioriterade fragor att driva.¥’ For att uppna en markbar
férandring av marknaden kravs det att det faktiskt &r ekonomiskt [dnsamt fér bade pro-
ducent och konsument att vélja det mer hallbara alternativet.

Tillganglighet &r vidare en viktig faktor for att cirkulara affarsmodeller ska véxa och bli
resurseffektiva utifran ett livscykelperspektiv. Om kunden exempelvis kan ta sig till buti-
ken eller utldmningsstallet med cykel i stallet for med bil kan resursanvéndning i form av
klimatutsldpp minskas. Figur 7 nedan visar den procentuella skillnaden i klimatpaverkan
(koldioxid) utifran fem kladesplagg beraknat fran hur konsumenter tar sig till afféren.
Att ta cykeln eller ga till sin nédrmaste second hand-butik ar inte mgjligt for alla, exem-
pelvis ar det sallsynt i glesbygd. Kunskapen om butikens tillgénglighet i férhallande
till klimatpaverkan ar dock viktig i fragor som rér stadsplanering nar man projekterar
for nya handelsytor. Transporternas miljopaverkan behdver ocksa synliggoras i det nya

36.  https://www.naturvardsverket.se/Sa-mar-miljon/Statistik-A-O/Textil/
37.  https://www.preownnetwork.se/
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e-handelslandskapet dar klader ar en av de varugrupper dér e-handel dkar stort — och
som ocksa har hégst returneringsgrad.

FIGUR 7. KOLDIOXIDPAVERKAN BEROENDE PA KONSUMENTTRANSPORT
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For att klader ska kunna cirkulera och anvandas langre i befintligt skick behéver de vara
designade for detta. Redan i designfasen tas avgérande beslut som paverkar hur lange
ett plagg kommer att halla fér médnga anvandningar och om det gar Iatt att ersatta delar
som slits, exempelvis skjortkragar. Detta géller allt ifran val av material och modulér
design, men dven efterbehandlingar i produktionskedjan och det faktiska utseendet pa
plagget. Vidare ar designbeslut viktiga fér steget atervinning. Om plagget kan skapas
i monomaterial, det vill sdga att alla delar i plagget tillverkas av samma textilfibrer, kar
mojligheten till fiberatervinning. Separation av blandade textilfibrer ar ett av de svaraste
stegen for textilatervinning eftersom processerna sliter pa fibrernas kvalitet. | dagslaget
finns det inte heller tekniker som passar alla sorters fiberblandningar, vilket gor fibera-
tervinning omaijlig (Roos mfl., 2019).

| ett framtida mer hallbart scenario innebar cirkuléra affarsmodeller ocksa absolut
resurseffektivitet. Plagget ar fran borjan designat for att kunna cirkuleras och béras av
manga anvandare, eller samma anvandare, under mycket lang tid. Den cirkuldra model-
len &r resurseffektiv genom energieffektiv transport och tvatt. Bade for konsument och
producent ar det ekonomiskt I6nsamt att anvdnda samma plagg under langre tid i en
cirkular modell, jamfért med att képa nyproducerat. Plaggets relativa hallbarhet mats
utifran flera parametrar, sa som produktionsmetoder, fiberinnehall, kemikalieanvand-
ning, anvandningscykler och atervinningsbarhet.

Regleringar fér gréna pastaenden
Som ett svar pa framvéxten av marknadssegmentet “hallbart mode” dkar nu aven kra-
ven pa granskning av hallbarhetsargumenten. Inom ramen for EU Green Deal aterfinns

20



DET HALLBARA SVENSKA MODEUNDRET

fragan om mer konsumentmakt i den gréna omstallningen. Kommissionen skriver att
arbetet pagar med att ta fram ett standardiserat verktyg som ska kunna galla 6ver flera
produktkategorier, for att underlatta konsumentens val och undvika sa kallad “green
washing”. Ur The Green Deal:

Reliable, comparable and verifiable information also plays an important
part in enabling buyers to make more sustainable decisions and
reduces the risk of ‘green washing’. Companies making ‘green claims’
should substantiate these against a standard methodology to assess
their impact on the environment. The Commission will step up its
regulatory and non-regulatory efforts to tackle false green claims.?®

Fragor kring vilseledande hallbarhetsmarkningar inom Sverige hanteras idag av
Konsumentverket. An s& lange har dock inget svenskt modeféretag fallts. Daremot har
Konsumentverket gatt ut med varningar, exempelvis mot sportkedjan Stadium som
Konsumentverket ansag hade otydliga hallbarhetsméarkningar 2020.%? En méarkning ska
enligt Konsumentverket vara tydlig, saklig och |att for konsumenten att forsta. | deras
senaste kartlaggning fran 2021 6ver svenska konsumenters instélining till olika hallbar-
hetspastaenden och markningar framgar att en stor andel upplever kommunikationen
som svarforstaelig.®? | en tidigare studie sdger nastan 50 procent av tillfragade konsu-
menter att pastaenden om till exempel klimatkompensation ar svara att forsta.

Ur ett bredare perspektiv ar det dock inte ens sakert att foretagen sjalva har den data
som behovs for att kunna méta sin klimat- och miljépaverkan eftersom vérdekedjan &r
sa pass komplex med manga lager av underleverantorer for varje steg i produktionen
(Figur 3). For att mojliggéra en tydlig och jamférbar miljdinformation och -prestanda
kravs transparens i hela kladesplaggets vardekedja, nagot som kan vara svart att fa till
stand for enskilda féretag. Har kravs policystdd i kravstallande gentemot saval fabriker
som produktionslander. Det ar helt nddvandigt med transparens fér att mojliggéra ett
rattvist certifieringssystem eller produktpass. En ytterligare utmaning ar att dagens cer-
tifieringar ofta ar kopplade till en eller ett fatal miljdutmaningar. Darmed ar det svart att
skapa en mérkning som ger en trovardig information som tar hansyn till hela systemet.
Hér behdvs en dversyn.

Producentansvar och insamling av textil

Insamling av kldder &r redan pa gang i EU och i Sverige ligger ett férslag om att infora
producentansvar redan 2024. Dock sker insamling redan, vilket berérts ovan. Ett flertal

38.  https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/european-green-deal-communication_en.pdf. page 8

39, https://www.dn.se/ekonomi/konsumentverket-stadiums-hallbarhetsmarkning-ar-vilseledande/

40.  https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/hallbarhet-och-miljo/miljoargument-i-
marknadsforing-2021-konsumentverket.pdf

41, https://www.konsumentverket.se/globalassets/publikationer/hallbarhet-och-miljo/klimatpastaenden-i-

marknadsforing-2020-konsumentverket.pdf
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aktorer pa svenska marknaden samlar in, sorterar och saljer anvanda klader. De storsta
ar véalgdrenhetsorganisationer sasom Myrorna, Stadsmissionen och Réda Korset, men
kommersiella féretag som H&M, KappAhl och Lindex har ocksa samlat in klader genom
sina butiker under nagra ar. Nya uppstickare som Sellpy hjalper konsumenter att sélja
kldder de inte langre anvander och Arkivet séljer second hand-klader i valdesignade
butiksmiljcer.

Om ett producentansvar infors kommer troligen kladféretagen ansluta sig till ett centralt
system och enskilda initiativ férsvinna. Det finns fordelar med ett gemensamt system dér
andra inte dker snalskjuts pa de féretag som redan de facto organiserat atertagning av
plagg. Mgjliga nackdelar kan vara att fokus alltfér mycket satts pa insamling, nagot som
kan ge alibi fér att avsta design for ateranvéndning eller utvecklade affarsmodeller for
en forlangd livslangd for plaggen. Flertalet av etablerade insamlingssystem har fokus pa
materialatervinning snarare an pa att produkten ska ateranvandas. Har kravs policyfor-
slag for att forstérka utvecklingen av marknader fér ateranvandning som ett komplement
till producentansvaret. Detta ar framforallt av vikt i ljuset av att fiberatervinningsteknik
&nnu inte ar pa plats och att manga tekniska fragor om separering och fibertillverkning
av atervunnen ravara annu inte ar |6sta. Har krévs satsningar pa teknikutveckling for att
mojliggdra en resurseffektiv atervinning av textilfibrer.

Rekommendationer for att ytterligare starka hallbarhet
i den svenska modeindustrin

For att pa langre sikt uppna en mer hallbar modeindustri krévs férandrade produktions-
system, forandrade konsumtionsvanor och nya affarsmodeller - samt regleringar som
stodjer dessa forandringar.

Grundléggande for att férstérka forandringen till mer hallbara alternativ &r att det bor
finnas ekonomiska incitament for bdde producent och konsument. Ett sddant ar att 6ka
skatter pa jungfruliga fibrer och pa sa satt gynna atervunna material och plagg. For att
stimulera ateranvéndning av plagg kan konsumtionsinriktade skatter som momsreduce-
ring pa aterbruk och reparation anvéndas, men ocksa ekonomiska stimulanser, under en
dvergangsperiod, riktade till féretag som erbjuder sddana produkter och tjanster samt
for att styra mot en hallbar design.

Tillganglighet &r en viktig faktor for att cirkulara affarsmodeller ska véxa och bli resursef-
fektiva utifran ett livscykelperspektiv. Att kunna garantera att sdkra atervunna material
finns tillgangliga for att tillverka nya plagg ar en knackfraga. Trots 6kad forskning kvarstar
flera tekniska och ekonomiska fragor nar det géller atervinning av textil, sdsom sepa-
rering och utvinning av kemikalierester samt behovet av ett fungerande och skalbart
system for att ta tillvara vardet och utveckla marknader fér atervunnet textilmaterial.
Stimulanser av atervinningsteknik fér att separera ut kemikalierester behovs liksom
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regleringar som styr bort fran anvéndning av farliga eller svarseparerade kemikalier i
nytillverkade kléder. For att klara omhéndertagandet av insamlade textilier 2025 kravs
en 6kad takt i forskningssatsningar vad galler sorterings- och separeringsteknik och en
samtidig stimulans av andrahandsmarknader som kan képa de atervunna textilmateria-
len. Om en 6kad anvandning av atervunnen fiber ska anvandas i nyproduktion av tyg
och plagg kravs att tillrackliga volymer av certifierade material finns tillgéngliga. Det
stéller i sin tur krav pa bade utveckling av ett certifieringssystem och organisering av ett
insamlings- och sorteringssystem dér tillrackliga volymer kan sorteras ut for atervinning
och nyproduktion. De nationella systemen kommer med all sannolikhet vara for sma for
att var och en for sig klara detta varfor en koordinering inom EU troligen kommer att
krévas, om inte annat for att kunna bygga databaser for att registrera och klassificera
tillgéngliga material.

Ett annat omrade rér kommunikation av hallbarhet. | en tid nar allt fler havdar att de
erbjuder hallbara plagg behovs skarpta regleringar och styrmedel for gréna pastaen-
den. | de konsumentundersdkningar som tidigare némnts framgar att konsumenter
vill agera mer hallbart, men manga konsumenter tycks vara osékra pa vad hallbarhets-
pastdendena de méter i handeln egentligen betyder. Som enskild konsument ar det
idag svart att géra en bedémning av huruvida de héllbarhetpastaenden som féretaget
anvander ar sanningsenliga. Det finns en rad pastaenden pa féretags hemsidor samt i
vissa fall dven markningar i klader (ofta av producenten sjalv) som pekar pa att foretaget
arbetar hallbart, dock utan enhetlig mérkning eller certifieringssystem som innefattar
de olika hallbarhetsomraden som é&r av vikt for modebranschen. Olika certifieringar
anvands redan i den textila vardekedjan, sdsom OEKO-TEX® som testar for skadliga
kemikalier i textil och laderprodukter, och Global Organic Textile Standard (GOTS) som
ar en standard for textil tillverkad av ekologiska fibrer. Dock finns ingen enhetlig mark-
ning som &r latt att kdnna igen fér konsumenten. Har kan livsmedelsbranschen tjdna som
forebild fér modebranschen da de har en rad hallbarhetscertifieringar och -mérkningar
som utvecklats under aren och arbetats in hos konsumenten. Méarkning tjdnar bade som
en guide for konsumenter som vill stddja hallbara alternativ genom att skapa transpa-
rens och jamférbarhet men ocksd som en drivkraft for branschens hallbarhetsarbete.
Genom certifiering far foretaget en trovérdighet och konkurrensférdel gentemot andra
féretag. For mindre foretag kan det betyda att de bor stélla krav pa att leverantorer ar
certifierade om man sjalv inte har resurser att certifiera sig. Manga certifieringar har
ocksa utvecklade system for mindre foretag.
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Appendix

Vi har hér listat ett urval av huvudsakligen sma och medelstora modeféretag som finns
pa den svenska marknaden och som profilerar sig som hallbara modeféretag. Urvalet ar
absolut inte komplett och kan inte ses som en fullsténdig férteckning av hallbara mode-
féretag utan utgor endast exempel pa modeféretag som profilerar sig med hjalp av olika
hallbarhetsfragor sa som second-hand, ekologiska material och miljévénlig produktion.

A NEW SWEDEN
Ett nystartat varumarke med fokus pa att skapa ett fatal plagg varje ar, som aldrig gar ur
tiden och som passar bade kvinnor och méan.
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ARKIVET

Secondhandbutiken Arkivet fokusear pa damkléder med hog modegrad. Varorna [édm-
nas in till butiken enligt en komissionsmodell. De har endast buriksforséljning med tva
butiker i centrala Stockholm samt en butik i Goteborg.

AVAVAV
Avavav skapar plagg utifran restlager av tyger — textilier som blivit dver fran mérken som
Bottega Veneta eller Prada.

BARE

Nystartade underklddesmaérket Bare Stockholm vill forandra kvinnors satt att konsumera
underklader, genom att erbjuda produkter av hég kvalitet med lang livsléngd i naturliga
och oférgade material.

BITE STUDIOS

Sedan starten 2016 av det svensk/brittiska Bite har ambitionen varit att utmana uppfatt-
ningen av hur hallbart mode kan se ut. Alla plagg &r skapade av biobaserade, ekologiska
och atervunna fibrer eller material och foretaget kdper tillbaka éldre plagg for re-design
och férséljning i Bite-arkiv online.

FILIPPA K

Har sedan starten 1993 ambitionen att skapa langlivade och tidlésa plagg samt har &ven
borjat arbeta med cirkulart mode. Genom aren har féretaget drivit olika initiativ for att
forléanga klédernas livslangd, bland annat genom att erbjuda lagning av gamla plagg
och kladuthyrning.

GANT

Gants kollektioner ska under 2020 till 80 procent vara producerade av héllbara material.
De erbjuder livslang garanti pa jeanskollektioner samt méjlighet att hyra plagg, i utvalda
butiker i Stockholm och Goteborg, under tre dagar. Gant har anvander sig ocksa av
initiativet 7 rules for att fokusera pa lang hallbarhet i plaggen.

H&M CONSCIOUS EXCLUSIVE

H&M:s Conscious exclusive &r en aterkommande kollektion med fokus pa utveckling,
innovation och hallbart mode. De senaste kollektionerna har fokuserat pa plagg som
tillverkats med 100 procent atervunnet material. | kollektionen finns ocksa det innova-
tiva veganmaterialet vegea, som delvis tillverkas av biprodukter fran vinframstallning,
dar kasserade druvskinn, stjalkar och frén férvandlas till alternativt lader.

HOUSE OF DAGMAR

Sedan starten 2005 har fokus varit pa att valja miljévanliga material och réttvisa pro-
duktionssatt. De mater foretagets miljdavtryck i samarbete med ECAP (The European
Clothing Action Plan) och méarker de produkter som uppfyller kraven med Good
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Choice-etiketter for att guida konsumenter. Malet &r att vara 100 procent klimatneu-
trala ar 2024.

GEMME COLLECTIVE

Foretaget erbjuder genom en digital plattform uthyrning av plagg och accessoarer
fran internationella lyxmérken. | uthyrningskonceptet &r det anvéndarna sjalva som
ager plaggen, lagger upp annonserna och satter priserna — som ett Airbnb fér mode.

INDEPENDENT KOSTYM

Independent kostym &r Nordens storsta kostymlager for film och tv som éppnat vinta-
geabonnemang for privatpersoner. Malet &r att visa att det gar att skapa en varierad och
hallbar garderob utan att konsumera nya plagg. Tjénster som kurerade garderober och
personal shopper erbjuds ocksa.

IT'S RELEASED

Har kan du hyra klader och accessoarer fran designers som Stine Goya, Hope, Day Birger
et Mikkelsen och Filippa K. Du prenumererar pa tjansten och far fér 750 kronor i mana-
den hem tre plagg per manad.

KERBER

Efter volontararbete i Vietnam inledde Marielle Kerber ett langvarigt samarbete med
en grupp skréaddare i Hoi An. Sedan dess arbetar féretaget langsiktigt for att minimera
skadlig miljépaverkan.

PHI

Erbjuder tidlos design och hdg kvalitet pa stickade plagg i ekologisk och &tervunnen ull
och kashmir. Phis ambition &r att bidra till en hallbar samhéllsutveckling och fem procent
av vinsten doneras till vélgérenhetsorganisationen Trygga Barnen.

PLICK

Plick ar en svensk nischmarknadsplats pa natet som startade 2013, dar privatpersoner
kan sélja och képa begagnade kléder, skor och accessoarer via en app. Utdver en lattan-
vand app tillhandahaller Plick en transaktionsservice via Plick Wallet som fungerar som
ett konto for pengatransaktioner mellan képare och séljare och fran vilken Plick kan dra
av sin kommission pa férséljningen.

POPSWAP

Med inspiration fran dejtingappen Tinder har féretaget skapat en digital plattform dar
anvéandare byter klader med varandra. Genom att svajpa hdger eller vénster pa klader
som andra har lagt upp i appen hittar konsumenten sin garderobs-match.

RAVE REVIEW
Erbjuder re-make. Grundarna Josephine Bergqvist och Livia Schiick arbetar med re-
make och ateranvandning av redan existerande plagg.
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REMAKE — STOCKHOLMS STADSMISSION

Ett eget modemarke som designar klader tillverkade av insamlat material. Har kan du
hyra unika unisex-plagg i tva veckor, med majlighet till férlangning, till en fjardedel av
priset. Gillar du plagget kan du képa det efter hyrperiodens slut.

REUSED REMADE
Har utvecklat en metod dér hotellséngklader ateranvands for att skapa véskorna av 100

procent atervunnet linne.

SELF CINEMA

De tva Stockholmsbaserade britterna Samuel Thomas och Anthony Rock ld&mnade
2019 varumarket Acne Studios bakom sig for att skapa hallbart mode med inriktning
pa denim. Self Cinema fokuserar pa miljévanliga material (ekologisk bomull, econyl och
gabardin) och har fatt uppmaérksamhet fran stora aterférséljare dven utanfor Sveriges
grénser.

SELLPY

Ar ett svenskt féretag som erbjuder upphamtning och férséljning av privatpersoners
begagnade mérkesklader, accessoarer, skor och en del andra varugrupper. Du bestéller
och kdper en 75 liters pase for 19 SEK som du far hemskickad och sedan fyller med
kldder som beddms séljas for mer &n 50 SEK per styck pa andrahandsmarknaden. Pasen
l&mnas sedan in pa Postnord eller plockas upp av transportdr och sedan sorterar och
annonserar Sellpy dem pa olika ldmpliga marknadsplatser, exempelvis Tradera. Séljer de
varan tar de ut kommission. Om varan inte séljs inom 90 dagar ldmnas den till vélgéren-
het och atervinning.

SWEDISH STOCKINGS
Tillverkar strumpbyxor och har nyligen utokat till fler produkter som cykelbyxor och leg-
gings, som ér tillverkat av 100 procent atervunnet material.

TISE
Ar en norsk marknadsplats fér secondhand som startade 2016. Saljare kan skapa egna
individuella annonser via deras app for att finna sina képare.

VESTIERE COLLECTIVE

Ar den ledande globala appen fér second-hand mode och som startades i Paris 2009
men har nu &ven kontor i New York, Hongkong och Singapore. De profilerar sig som ett
circulart alternativ till dverproduktion och -konsumtion och har erbjuder en marknads-
plats som ska inspirera till en mer hallbar konsumtion.
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Denna policysammanfattning &r en del av Entreprendrskapsforums
serie om branscher som kan beskrivas som “svenska under”. Vi ser
det som branscher dar svenska féretag utmarkt sig med stark tillvaxt
samt uppmarksammats internationellt. | serien lyfts dataspels-,
musik-, mode- och techbranscherna fram. Disputerade forskare
sammanstaller forskningslaget och utvecklingen inom branscherna
och férfattarna lagger fram ekonomisk-politiska férslag for att

ytterligare frémja entreprendrskap.
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