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Anstélldas entreprendriella aktivitet - EEA

Andel i aldersgruppen 18-64 ar som inom ramen for anstall-
ningen varit aktivt involverade i, eller haft en ledande roll i,
idéutveckling eller forberedelse och implementering av en ny
verksamhet under de tre senaste aren.

Entreprenériell avsikt

Andel i aldersgruppen 18-64 ar, exklusive de som
ar engagerade i nagot stadium av entreprendriell
aktivitet (TEA, se nedan), som planerar att starta
féretag inom tre ar.

Etablerat féretagande

Andel i aldersgruppen 18-64 ar som for narvarande
ager/delager och leder ett etablerat foretag, det vill séga
ett foretag som har betalat [6ner eller andra ersattningar
till dgarna i mer an 3,5 ar.

Féretag i vardande

Andel i aldersgruppen 18-64 ar som for narvarande

ar engagerade i att starta ett foretag som de kommer

att 4ga eller deldga. Foretaget har dnnu inte betalat ut l6ner
eller annan ersattning till dgarna i mer &n tre manader.

Forvantningar om tillvéxt och TEA: relativ férekomst
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) som forvantar sig att
anstalla minst 0-5, 6—19 eller 20 personer inom fem ar.

Informella investerare

Andel i aldersgruppen 18-64 ar som personligen
tillhandahallit medel for ett nytt foretag, startat av
nagon annan, under de tre senaste aren.

Internationalisering
Andel av TEA (enligt definitionen nedan) med 0, 1-25, 26-75
respektive mer &n 75 procent av kunderna utomlands.

Rédsla att misslyckas

Andel i aldersgruppen 18-64 ar som anser sig

ha definierat en affarsmojlighet men som avstar att
starta ett foretag pa grund av rddsla att misslyckas.

Total entreprendriell aktivitet i tidiga stadier - TEA
Andel i aldersgruppen 18-64 ar som antingen driver

ett foretag i vardande (enligt definitionen ovan) eller

ett nytt foretag (enligt definitionen nedan).

Upphért/avslutat féretagande

Andel i dldersgruppen 18-64 ar som under de
senaste tolv manaderna upphort med féretagande
antingen genom att salja, stanga eller pa annat satt
upphora att vara agare/foretagsledare.

Upplevd kompetens/férmaga

Andel i dldersgruppen 18-64 ar som beddmer att de
har tillracklig kompetens och formaga for att starta
ett foretag.

Upplevda méjligheter
Andel i aldersgruppen 18-64 ar som ser goda mojligheter
att starta ett foretag dér de bor.

Agande av ett nytt féretag

Andel i dldersgruppen 18-64 ar som fér narvarande
ager/delager och leder ett nytt foretag, det vill séga ett
foretag som har betalat I6ner eller andra ersattningar till
dgaren under mer an tre manader men inte mer dn 3,5 ar.
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Forord

| drets rapport undersoks utvecklingen av entreprenor-
skap i Sverige under en turbulent tid praglad av krig i
Europa med efterféljande energikris, skenande inflation
och snabbt stigande rantor. Trots det har det svenska
entreprendrskapet under 2022 statt emot val och visar
en blygsam 6kning fran 2021 ars rekordnotering. Numera
sysslar 9,1 procent av svenskarna med entreprendrskap
pa tidigt stadie (TEA). Understkningen visar ocksa att
nyforetagandet i Sverige i huvudsak ar drivet av mojlighe-
ter och intresse snarare dn av nddvandighet och brist pa
forsorjningsalternativ.

Vi bor trots denna toppnotering inte luta oss tillbaka i
tron att villkoren for féretagande ar fullt tillfredsstallande
i dagens Sverige. Det svenska entreprenorskapet ligger
fortfarande pa en medelmattig niva i ett internationellt
perspektiv, och det ar troligt att arets undersokning inte
fullt ut fangar de forvantat dampande effekterna av de
rantehojningar som genomforts. Dessutom ser vi inga
tecken pa att det 6kande antalet nyforetagare leder till
fler foretagare i mogna bolag. Vad sdger det om var tid
och vart foretagsklimat att det finns dubbelt s& manga
nyféretagare som det finns foretagare i uthalliga bolag?

Goda ekonomiska ramvillkor ar en forutsattning for
att svenska foretag ska klara kriser. Har har vara politiker

Stockholm i april 2023

Anders Brostrom
Vd Entreprendérskapsforum, docent KTH

fortfarande arbete att gora. Bland annat maste kunskaps-
uppbyggnaden halla en internationellt hog niva. Vi kan
inte heller ha entreprenorsskatter som sticker ut och ar
hogre &n vara konkurrentlanders. Dessutom maste kon-
kurrensen varnas for att motverka storre foretags miss-
bruk av dominerande stéllning, och vi behéver undvika
statsstod som haller zombieforetag vid konstgjort liv.

Zombiefbretag ar just nagot som tillsammans med siff-
ror om senaste arens konkurser tas upp i kapitel 2. Kapitel
1 handlar om det svenska entreprendrskapets utveckling,
medan kapitel 3 tar upp foretagares attityder och hand-
lande rérande hallbarhetsfragor. Rapporten avslutas med
en sammanfattande diskussion i kapitel 4.

For att bista lasaren finns pa omslagets insida en ord-
lista med de vanligaste GEM-begreppen som anvands i
undersokningen. Metod och ytterligare statistik finns
samlade i tva appendix. Den som vill veta mer &r all-
tid valkommen att kontakta Entreprendrskapsforum
med fragor. Per Thulin &r redaktor och huvudforfattare,
ovriga medforfattare ar undertecknad, Marcus Kardelo,
Martin Svensson (Blekinge Tekniska Hogskola) och Frans
Prenkert (Orebro universitet). Som vanligt &r det forfat-
tarna som svarar for de slutsatser, policyrekommendatio-
ner och den analys som presenteras.
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GEM 2022 sammanfattning

Svenskt entreprenérskap 2022

e 9,1 procent av den vuxna befolkningen i Sverige &r invol-
verade i tidigt entreprendrskap (TEA). En uppgang fran
nio procent foregaende ar. Det ar den hogsta noteringen
for svenskt vidkommande sedan GEM-undersékningen
startade 1999.

9.1% 2022

e Entreprendrskap (TEA) bland kvinnor ligger pa 7,1
procent. Motsvarande siffra for
man ar elva procent. Kvinnors
entreprendrskap ligger nu pa
den hogsta nivan som upp-
matts under GEM-projektets
dryga 20 ar. . 71%

e Det gar 0,67 kvinnliga entreprendrer per manlig entre-
prenor.

¢ Det etablerade foretagandet (dldre an 3,5 ar) uppgar till
4,8 procent och 6kar med en halv procentenhet jamfort
med foregaende ar.

o Atta procent av foretagarna pa tidigt stadium tror att
deras foretag kommer att véaxa med minst 20 personer
inom en kommande femarsperiod. Sverige placerar sig
pa plats nio fran botten bland de 34 hoginkomstlan-
derna som deltog i undersokningen 2022.

Den entreprendriella avsikten fortsatter att 6ka. 13,5
procent av befolkningen i aldrarna 18—64 ar (exklusive
individer involverade i ndgon form av entreprendriell
aktivitet) har for avsikt att starta ett foretag inom tre ar.

Atta av tio svenskar anser att de har goda affarsmojlig-
heter i naromradet. Bland de hogsta i alla medverkande
lander.

Andelen entreprendrer med minst en kund utomlands
ar nu nere pa 31 procent efter att ha minskat med fyra
procentenheter fran foregaende ar.




GEM 2022 SAMMANFATTNING

Entreprenérskap och konkurser
— fére, under och efter pandemin

De som anger pandemin som orsak till foretagsned-
laggning var som hogst under 2020. | Sverige var detta
inte en primar exitorsak da tio procent avslutade sitt
féretagande till foljd av pandemin, i en internationell
jamforelse ar det inte ett hogt tal. Att ange pandemin
som orsak till nedlaggning har ocksa mer an halverats
fram till 2022.

Konkurserna 6kade starkt under senare delen av 2022
samtidigt som de negativa exitformerna (till exempel
att verksamheten inte ar [6nsam) dominerar de posi-
tiva exitorsakerna (till exempel mojlighet att salja).

Under 2019 var det cirka tre ganger sa vanligt att sélja
sin verksamhet jamfort med

2022. Detta faktum &r sannolikt

kopplat till en vikande konjunktur

och utgor ett strukturellt hinder

for entreprencérskapet.

Entreprendrskap
och hallbar utveckling

| Sverige ar andelen foretagare som uppger sig dver-
vdga miljokonsekvenser 60 procent. Medan 56 procent
av de svenska foretagarna uppger

att de har agerat for att minimera

miljopaverkan. Inget annat av de

lander som undersoks har en s liten

skillnad mellan svar om att dvervéga

och att agera.

50 procent av entreprendrerna i tidigt skede och 46 pro-
cent av de etablerade foretagarna uppger att de i viss
man prioriterar social och/eller miljdméssig paverkan
fore Ionsamhet och tillvaxt.
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KAPITEL 1 — DET GLOBALA ENTREPRENORSKAPET 2022

Det globala entreprencrskapet 2022

| februari 2023 presenterades den tjugotredje upplagan
av den arliga Global Entrepreneurship Monitor (GEM)-
rapporten under en konferens i Fribourg, Schweiz.! Sedan
den forsta undersokningen 1999, vilken omfattade tio lan-
der, har studien vuxit och arligen deltar nu cirka 170 000
slumpmassigt utvalda personer och 2 000 nationella
experter pa entreprendrskap fran olika delar av samhaéllet
(akademiker, myndighetspersoner, intresseorganisationer
etcetera). GEM &r den internationellt mest genomgri-
pande analysen av entreprendriella aktiviteter och entre-
prendriell dynamik som i ar baseras pa data fran 49 lan-
der, insamlad globalt mellan april och juli 2022.2
Entreprendrskapsforum  har GEM-
rapporten sedan 2010 och samtliga rapporter aterfinns
pa organisationens hemsida. Metoden som GEM bygger
pa tar sin utgangspunkt i individens mojligheter, kunska-
per och formagor och hur dessa omsatts i entreprené-
riella aktiviteter.® De senare ar indelade i olika faser 6ver
entreprendrskapets hela livscykel — fran entreprencr i
vardande (foretagets forsta tre manader), nyféretagande
(tre till 42 manader), etablerat féretagande (éldre an 42
manader) och eventuell exit fran marknaden. Likasa for-
delas dessa aktiviteter pa landers olika utvecklingsnivaer
— lag-, medel- och héginkomstldnder — dér de senaste
i huvudsak representerar avancerade industrilander.
De entreprencriella aktiviteterna kompletteras med
data dels om entreprendrernas ambitioner (férvantad

ansvarat  for

sysselsattningstillvaxt och grad av internationalisering),
dels om de attityder som omgardar entreprendrskapet.

RAPPORTENS INNEHALL

Vi inleder detta kapitel med en kort internationell utblick
dar ett begransat antal jamforelser redovisas vad galler
det globala entreprendrskapet. Déarefter fordjupas ana-
lysen av svenskt entreprendrskap ytterligare for tiden
2001-2022. Kapitel 2 fokuserar framst pa foretagsstarter
och exitorsaker i relation till covid-19-pandemin saval
som den ekonomiska turbulens som uppkommit under
2022. Kapitel 3 avhandlar entreprenérernas relation till
hallbarhet. Rapporten avslutas med en kort sammanfatt-
ning och reflektioner i kapitel 4.

EN INTERNATIONELL UTBLICK

GEM:s internationella jamforelser av entreprendrskapets
niva baseras pa sa kallad total entreprendriell aktivitet
(TEA), det vill sdga den andel av befolkningen i aldrarna
18—64 ar som é&r aktivt involverade i att starta ett fore-
tag eller driver ett ungt foretag. TEA bestar saledes av tva
komponenter, dels det mycket tidiga entreprendrskapet
som stracker sig fram till och med de tre férsta mana-
derna nar olika atgarder sker for att starta foretaget, dels
perioden mellan 3-42 manader da foretaget kommit i
gang med sin verksamhet. Den forsta tidiga fasen, ocksa
kallad foretag i vardande, innebar att GEM:s data snabbt

1. Deninternationella rapporten aterfinns pa http://gemconsortium.org.

49 ldnder deltog i den sa kallade APS (Adult Population Survey) dér nivan av entreprenérskap i landet méts (TEA). Utéver det deltog Italien och

Argentina i den sa kallade expertundersékningen men inte i APS.
3. lappendix 1 presenteras metoden mer ingdende.
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plockar upp handelser som kan paverka bendgenheten
att vara entreprenor.

Gruppen hoginkomstlander inkluderar i ar 34 lander
och dar aterfinns den ldgsta graden av TEA, speciellt i
traditionella héginkomstlander inom regionerna Europa
och Nordamerika. Bland hoginkomstlanderna har
Panama hogst TEA med 28 procent medan Sverige ham-
nar pa plats 20 med 9,1 procent (upp fran nio procent
foregaende ar). TEA &r hogst i Latinamerika och Karibien
medan regionen Mellandstern och Afrika uppvisar en
generellt hog niva med vissa undantag, som till exempel
Marocko.

| de ekonomiskt minst utvecklade landerna ar ofta det
nodvandighetsdrivna entreprenorskapet betydande, det
vill séga det finns inget annat alternativ for individen att
forsorja sig pa. I ndra 90 procent av fallen har de svarande
i lander som Venezuela, Tunisien, Sydafrika, med flera,
uppgett att de driver foretag for att kunna forsorja sig.
Motsvarande tal for Sverige, 24,9 procent, ar lagst bland
alla medverkande lander.

| figur 1.1 framgar att Sverige rankas som nummer 30
av samtliga 49 lander globalt sett vad géller entreprentr-
skap (TEA). Rankingen fluktuerar emellertid mellan aren
pa grund av att lander bade tillkommer och forsvinner
fran undersdkningen.* Guatemala uppvisar hdgst niva
av entreprendrskap med 29,4 procent foljt av Colombia

med 28 procent. Lagst nivaer har Polen och Marocko
med 1,6 procent respektive 4,2 procent.

Internationellt finns en stor variation bland varldens
befolkning i synen pa mojligheterna att starta foretag.
Japan har den klart lagsta andelen vuxna (12,7 procent)
som anser att det finns goda mojligheter att starta fore-
tag i sitt naromrade, foljt av Spanien och Cypern. | andra
anden aterfinns Saudiarabien, Indonesien och Qatar dar
over 80 procent svarar att det finns goda mojligheter att
starta foretag i naromradet. Sverige kvalar in pa plats fem
med 76,7 procent i denna parameter.

De lagsta nivderna av andelen vuxna som haller
med om att det ar latt att starta foretag i sitt land upp-
mats i Israel, Slovakien och Iran dar cirka 20 procent
eller farre haller med om pastaendet. | Saudiarabien,
Nederlanderna och Norge anser mer an 80 procent av
befolkningen att det ar latt att starta foretag, vilket gor
dem till topp tre globalt sett.

Trots att manga tycker att det &r latt att starta fore-
tag ar det farre som upplever att de har de formagor
som kravs for att starta och driva foretag. Med ett fatal
undantag anser sig befolkningen i Europa 6ver lag vara
samre rustade att starta foretag an i andra delar av varl-
den. Lagst ligger dock Japan med 14,9 procent som anser
sig ha tillrackliga kunskaper for att starta foretag, foljt av
Israel med 35,4 procent.

Figur 1.1: Entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA)
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4. 2021 ars undersékning omfattade 50 lander jamfort med 49 ar 2022. Observera att majoriteten av landerna dr desamma mellan dessa ar, men da
lander bade tillkommer och férsvinner kan omsattningen av lander vara fler an ett mellan 2021 och 2022. Det far enskilda landers ranking att skifta
mellan dren. Rankingen bér darmed tolkas med férsiktighet, men kan fungera som en intressant jamférelsepunkt fér det enskilda aret.



Forvantad sysselsattningstillvaxt kan vara en signal till
beslutsfattare om framtida jobbskapande och i forlang-
ningen ett lands ekonomiska tillvdaxt. Andelen entrepre-
norer som forvantar sig att anstalla sex eller fler personer
under de kommande fem aren &r relativt liten i stora delar
av Europa. Tillvaxtforvdantningarna ar betydligt hogre i
delar av arabiska halvon och Latinamerika. Lagst tillvaxt-
forvantningar har Polen och Spanien medan Forenade
Arabemiraten och Panama ligger hogst. En detaljerad
beskrivning av entreprendriella aktiviteter fordelade pa
lander aterfinns i tabell 1.1 (se nasta sida).

SVERIGES ENTREPRENORSKAP
2022 | JAMFORELSE MED ANDRA
HOGINKOMSTLANDER

ENTREPRENORIELL AKTIVITET

| kapitlet jamfors Sverige med lIsrael, Nederldnderna,
Norge, Schweiz, USA och ett aggregat av stora lander
bestaende av EU-lander (Frankrike, Spanien och Tyskland)
och Storbritannien. Enligt GEM:s definition adgnar sig
9,1 procent av Sveriges befolkning i aldrarna 18-64 ar
antingen at det riktigt tidiga entreprendrskapet (fore-
tag i vardande, 0-3 manader) eller nytt foretagsdgande

KAPITEL 1 — DET GLOBALA ENTREPRENORSKAPET 2022

(foretag som funnits mellan tre och 42 manader).
Tillsammans utgdr kategorierna ett lands totala entre-
prendriella aktiviteter i tidigt skede (TEA).

Av figur 1.2 framgar att TEA i stort sett ar oférandrad
i Sverige jamfort med aret innan. Daremot forefaller den
entreprendriella aktiviteten i flera av jamforelselanderna
ha forandrats relativt mycket mellan 2021 och 2022. | USA
Okar TEA med oOver 2,5 procentenheter och i vart grann-
land Norge med ndrmare 3,5 procentenheter samtidigt
som entreprendrskapet faller med runt tva procentenheter
i Nederldnderna och Schweiz.® For aggregatet av stora lan-
der fortsatter den positiva trenden som inleddes 2021 med
ett svagt 6kande entreprendrskap efter det ganska stora
tapp som skedde under covid-19-pandemins forsta ar.

Bakom den marginella forandringen i TEA for Sverige
mellan 2021 och 2022 finns en betydande dynamik, dels
avseende det riktigt tidiga nyféretagandet och det nagot
dldre nyforetagandet, dels mellan foretag startade av
kvinnor respektive man.

Foretag i vardande okar i Sverige med 0,7 procent-
enheter mellan 2021 och 2022 (Figur 1.3) samtidigt
som det nya féretagsagandet minskar med ungefar lika
mycket (Figur 1.4) och lédmnar darmed TEA relativt ofor-
andrat. Sett i ett lite langre perspektiv framgar att foretag

Figur 1.2: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA)

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som antingen &r entreprendr i vardande eller ager och leder ett nytt foretag.
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Anm.: Stora EU-lander bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.

5. Detdroklart om det extremt laga entreprendrskapet i Norge 2021 beror pa ett fel eller om det speglar en faktisk utveckling. Vi har tidigare férsékt

fa det norska GEM-teamets synpunkt pa det generellt stora tappet i entreprendérskapsvariablerna som skedde i landet 4r 2021, men inte lyckats.
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Tabell 1.1: Entreprendriell aktivitet i GEM-lander 2022 férdelad pa ekonomisk utvecklingsfas

Entreprendriell Etablerat Avslutat Nodvéandig-
Foretag i aktivitet i tidigt foretags- féretagande hetsdrivet
Inkomstniva Region Land vardande stadium (TEA) agande (% av TEA) (% av TEA)
Lag

Mellanéstern och Afrika Egypten
Lag Ost- och Sydasien Indien 7.7 39 11,5 9,0 6,3 78,0
Lag Ost- och Sydasien Indonesien 35 4,7 8,1 57 10,5 80,6
Lag Mellanéstern och Afrika Iran 83 84 16,4 10,8 7.4 69,9
Lag Mellangstern och Afrika Marocko 20 22 4,2 41 43 82,5
Lag Mellandstern och Afrika Togo 15,2 9.3 241 18,0 9.7 81,3
Lag Mellandstern och Afrika Tunisien 12,0 53 171 10,0 838 89,7
Medel Latinamerika och Karibien Brasilien 7,5 12,6 20,0 10,4 13,0 82,0
Medel Latinamerika och Karibien Colombia 171 1m1 28,0 51 64 86,6
Medel Latinamerika och Karibien Guatemala 16,7 15,5 294 11,5 7.2 89,1
Medel Ost- och Sydasien Kina 1.6 45 60 32 34 60,3
Medel Latinamerika och Karibien Mexico 8,7 4,4 12,9 16 9,5 86,9
Medel Europa och Nordamerika Serbien 84 21 10,5 29 37 81,0
Medel Mellandstern och Afrika Sydafrika 58 2,6 85 18 49 89,5
Medel Latinamerika och Karibien Venezuela 10,9 52 159 2,6 53 89,9
Hog Latinamerika och Karibien Chile 18,4 89 27,0 7.3 7.6 69,6
Hég Europa och Nordamerika Cypern 4,7 39 83 57 41 60,5
Hég Europa och Nordamerika Frankrike 7.2 22 9.2 2% 36 42,6
Hég Mellandstern och Afrika For. Arabemiraten 15,6 11,5 255 45 14,6 65,3
Hég Europa och Nordamerika Grekland 30 20 49 13,3 20 63,6
Hég Mellandstern och Afrika Israel 52 37 8,7 35 37 50,9
Hog Ost- och Sydasien Japan 39 27 64 63 2,0 371
Hég Europa och Nordamerika Kanada 10,0 7.8 16,5 62 82 58,5
Hog Europa och Nordamerika Kroatien 9,6 39 13,2 34 36 70,2
Hég Europa och Nordamerika Lettland 89 56 14,2 12,3 39 63,9
Hég Europa och Nordamerika Litauen 69 59 12,7 83 4,2 66,6
Hog Europa och Nordamerika Luxemburg 4,5 26 7,0 53 4,5 47,0
Hég Europa och Nordamerika Nederlanderna 7.0 59 12,5 68 56 39,4
Hog Europa och Nordamerika Norge 4,6 19 6,5 56 1,6 30,4
Hog Mellansstern och Afrika Oman 73 4,4 1,7 41 11,2 732
Hég Latinamerika och Karibien Panama 16,3 11,8 279 58 11 84,9
Hoég Europa och Nordamerika Polen 0,8 0,8 1,6 9,8 37 731
Hég Latinamerika och Karibien Puerto Rico 14,8 55 20,0 56 36 67,2
Hoég Mellanéstern och Afrika Qatar 6,8 41 10,7 39 9.1 59,9
Hog Europa och Nordamerika Ruménien 41 4,6 83 8,6 1.6 711
Hog Mellandstern och Afrika Saudiarabien 89 10,4 19,2 9,7 11,5 85,1
Hég Europa och Nordamerika Schweiz 51 23 74 82 22 471
Hég Europa och Nordamerika Slovakien 71 37 10,7 6,6 53 788
Hég Europa och Nordamerika Slovenien 4,4 3,6 8,0 8,1 25 57,4
Hég Europa och Nordamerika Spanien 31 29 6,0 7,0 25 70,6
Hoég Europa och Nordamerika Storbritannien 8,2 5,0 12,9 6,8 28 60,6
Hag Europa och Nordamerika Sverige 67 25 91 48 41 24,9
Hég Ost- och Sydasien SydKorea 838 32 11,9 19,9 a5 271
Hog Ost- och Sydasien Taiwan 2,0 37 56 9.0 19 30,8
Hég Europa och Nordamerika Tyskland 56 4,2 91 36 52 47,2
Hog Europa och Nordamerika USA 11,6 79 19,2 9.2 9.1 54,5
Hég Europa och Nordamerika Ungern 57 43 9.9 69 19 57,9
Hég Latinamerika och Karibien Uruguay 17.9 8,6 26,3 6,4 9.8 65,4
Hoég Europa och Nordamerika Osterrike 4,6 24 68 83 37 46,0

Anm.: Entreprendrerna kunde vilja fler dn ett svarsalternativ pa frdgan om motiv bakom féretagsstart.
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Figur 1.3: Féretag i vardande

Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 ar som for narvarande haller pa att starta ett foretag, det vill séga ar aktivt involverade med att starta
ett féretag som de kommer att &ga ensamma eller tillsammans med andra; foretaget har inte betalat ut 16n eller annan erséttning till &garna
under fler &n tre manader.
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Figur 1.4: Nytt féretagsédgande
Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 ar som for narvarande dger och leder ett nytt féretag, det vill séga dger och leder ett aktivt foretag
som har betalat ut 16n eller annan erséttning till garna under fler an tre méanader, men kortare tid &n 3,5 ar.
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Anm Figur 1.3 och 1.4.: Stora EU-ldnder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.
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i vardande ligger bakom i stort sett hela den remarkabla
okningen i TEA fran fyra procent av befolkningen 2005 till
over nio procent 2022, medan det nya foretagsagandet
varit ganska konstant och i grova drag pendlat mellan tva
och tre procent. Med andra ord startas det allt fler fore-
tag i Sverige, samtidigt som farre av dessa hinner utveck-
las till ett etablerat foretagande. Det forefaller saledes
antingen vara hinder eller upplevda majligheter som visar
sig ganska tidigt och som avgor ifall entreprendren valjer
att avsluta eller fortsatta med sitt foretagande. De forand-
rade forutsattningarna som entreprenoren upplever kan
till exempel ha att géra med en larandeprocess dar det blir
uppenbart att kompetens for att driva foretag saknas, eller
helt andra skél som brist pa finansiering, omlaggningar i
politiken och bedémda méjligheter att konkurrera.

Dynamiken bakom TEA &r stor dven nar aktiviteten delas
upp pa kon (se figur A2.1 och figur A2.2 i appendix 2). For
bade den manliga och den kvinnliga befolkningen 6kade
entreprendrskapet ganska mycket mellan 2020 och 2021
— fér mannen med Over tva procentenheter och for kvin-
norna med strax dver en procentenhet. Aret darefter foll
entreprendrskapet bland man fran 11,8 procent till 11,0
procent samtidigt som entreprendrskapet bland kvinnor
okade fran 6,0 procent till 7,1 procent. Kvinnors entrepre-
norskap ligger nu pa den hogsta nivan som uppmatts under
GEM-projektets dryga 20 ar. Figur 1.5 illustrerar utveck-
lingen genom att relatera antalet entreprendrer bland
kvinnor till antalet entreprendérer bland man. | figuren syns
tydligt hur kvoten 6kar starkt mellan 2021 och 2022 och
for narvarande gar det 0,67 kvinnliga entreprencrer per
manlig entreprencor. | jamforelse med 6vriga lander i figu-
ren ser vi motsvarande 6kning i Norge och Schweiz medan
kvoten faller kraftigt i Israel och Nederlanderna. Fér USA
och aggregatet av stora lander ar utvecklingen mindre dra-
matisk, med endast mindre férandringar mellan 2021 och
2022. Sverige har idag en lika stor proportion kvinnliga rela-
tivt manliga entreprenorer som Israel och Nederlanderna,
men ligger fortfarande langt efter USA som har ett betydligt
mer jamstallt foretagande med 0,9 kvinnliga entreprencrer
per manlig entreprendr.

For att nya foretag ska uppsta maste affarsidéer kom-
pletteras med finansieringsmojligheter. Det kan vara ett
problem i synnerhet for det nyskapande och innovativa
foretagandet dar riskerna och mojligheterna att lyckas ar
svarbedomda. For dessa foretag ar venture capital eller
lanefinansiering via banker ofta inte en framkomlig vag,
vilket gor tillgangen till informellt kapital sarskilt viktig.

| figur 1.6 visas att utvecklingen sedan bérjan av 2000-
talet har varit starkt positiv vad géller andelen informella

investerare, bortsett fran den mycket kraftiga tillbakagangen
mellan 2011 och 2012. En anledning till nedgangen kan vara
att investerare ville vanta in det investeraravdrag som infor-
des 2013. Sedan dess har aterigen andelen informella inves-
terare — "family, friends and fools” — skjutit fart och nadde
2022 sin hogsta niva nagonsin. Trots att det informella
riskkapitalet 6kade mycket kraftigt i USA under 2022 nar
inte nagot av jamforelselanderna i figuren upp till Sveriges
nivaer. De flesta landerna har visserligen haft en positiv
utveckling sedan krisaren 2008-2009, men tillsammans
med USA sticker Sverige ut med en sarskilt stark tillvaxt av
informella riskinvesterare, matt som andel av befolkningen.

Precis som det nya foretagsagandet (3—42 manader)
visade sig oka (Figur 1.4) Okar ocksa det mer etablerade
féretagandet (dldre &n 3,5 &r) (Figur 1.7). Okningen &r dock
inte sarskilt stor, drygt en halv procentenhet, och racker inte
till for att Sverige aterigen ska na upp till de nivaer vi hade
for nagra ar sedan. Sverige placerar sig tillsammans med
stora lander nara botten bland ovriga lander i figuren, drygt
en procentenhet Over Israel som innehar bottenplatsen
med 3,5 procent etablerade foretagsagare i befolkningen.

Bilden av det svenska entreprendrskapet 2022 &r sale-
des splittrad. Medan det riktigt tidiga entreprenorskapet
fortsatter att oka ar utvecklingen i det unga foretagandet
mer negativ. Samtidigt forefaller det etablerade féretagan-
det att falla pa lite Iangre sikt trots arets uppgang efter forra
arets ganska kraftiga tapp. Det har indikerar en dynamik dar
inflodet av foretag i vardande (0—3 manader) till gruppen
unga foretag varit mindre an utflédet (till exempel till foljd
av konkurs eller att aldersgransen 42 manader passerats).
Att det startas manga foretag ar positivt och innebér att
fler nya idéer testas pa marknaden. | den processen ar det
ocksa naturligt att manga av idéerna inte faller i god jord
och att foretag darfor lamnar marknaden i ett relativt tidigt
skede. Det som dr lite orovdckande for svenskt vidkom-
mande ar dock att sa fa av foretagen lamnar det absolut
tidigaste stadiet och gar vidare till ett mer etablerat foreta-
gande samt att trenden dessutom ér fallande.

AMBITION - SYSSELSATTNINGSTILLVAXT OCH
INTERNATIONALISERING

Minst lika viktigt som entreprentrskapets niva ar de
ambitioner som entreprenorerna har med sitt foreta-
gande. | rapporten fokuseras pa tva sadana indikatorer —
forvantad sysselsattningsokning och internationalisering.
Medan entreprendrskapets niva ger oss en kvantitativ
bild av entreprendrskapets omfattning i ekonomin, kan
ambitionsvariablerna sagas vara mer kopplade till kvali-
tetsaspekter i entreprendrskapet.
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Figur 1.5: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA), antal kvinnor per man
Antal kvinnor i &ldrarna 18-64 &r som antingen &r entreprendr i vardande eller ager och leder ett nytt foretag per man i motsvarande situation.
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Figur 1.6: Informella investerare

Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som personligen tillhandahallit medel for ett nytt féretag, startat av nagon annan, under de tre
senaste aren.
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Anm Figur 1.5 och 1.6.: Stora EU-ldnder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.



ENTREPRENORSKAP | SVERIGE — NATIONELL RAPPORT 2023

Figur 1.7: Etablerat foretagsdgande

Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 &r som for nérvarande &ger och leder ett etablerat féretag, det vill séga dger och leder ett aktivt féretag
som har betalat ut 16n eller annan ersattning till &garna under mer an 3,5 ar.
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Anm.: Stora EU-lander bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.

Den redovisade statistiken i avsnittet baseras enbart pa
de som de facto bedriver foretagande och basen ar sale-
des ett mindre urval av respondenter i undersékningen
och inte hela befolkningen. Det har innebar att vi har ett
betydligt lagre antal observationer for varje ar an nar vi
stallt fragan till ett representativt urval av hela befolk-
ningen. Darfor bygger den redovisade statistiken i avsnit-
tet pa ett genomsnitt dver de tre senaste aren for att 6ka
antalet observationer och darmed ocksa den statistiska
robustheten i det redovisade materialet.

Figur 1.8 visar inledningsvis andelen tidiga foretagare
som tror att deras foretag kommer att vaxa med minst 20
personer inom en kommande femarsperiod for samtliga
hoginkomstlander som deltar i GEM-studien. Mattet &r
ambitiost och speglar en stark tilltro till den egna forma-
gan att expandera verksamheten inom en narliggande
framtid. De sa kallade gasellerna (sma snabbvaxande fore-
tag) har visat sig ha en oproportionerligt stor betydelse
for sysselsattningstillvaxten (Henrekson och Johansson,
2010) och det ar darfor viktigt att kartlagga de nya fore-
tagens anstallningsplaner for att fa en uppfattning om
hur stort fenomenet med “snabbvdxare” kan forvan-
tas bli framover. Det ar ocksa intressant att relatera den
svenska situationen med den i andra hoginkomstlander

2013

T T T T T
2011 2015 2017 2019 2021

for att fa en uppfattning om hur tillvéxtplanerna bland
landets nya foretag forhaller sig till foretagare i ett urval
jamforelselander.

Sverige placerar sig med sina atta procent pa plats
nio fran botten och hamnar dérmed pa den nedre tred-
jedelen bland de 34 hoginkomstlanderna som deltog i
GEM-projektet 2022. Tyvarr forefaller ddarmed den rela-
tivt stora minskningen i férvantad sysselsattningstillvaxt
som Sverige upplevde mellan 2020 och 2021 ha fortsatt
dven under 2022 och totalt har andelen entreprenorer
med hoga sysselsattningsforvantningar fallit med over
fyra procentenheter sedan 2020. Utvecklingen i Sverige
avviker fran det generella monstret bland 6vriga lander
dar den genomsnittliga andelen legat konstant runt 12,5
procent under de tre senaste aren.

Precis som forra aret toppas listan av Forenade
Arabemiraten och Qatar, medan Saudiarabien fallit tillbaka
8,5 procentenheter jamfort med forra aret och inte langre
tillhor de tre hogst placerade landerna. Andelen foérvan-
tade “snabbvéxare” foll ocksa markant for Slovakien,
Schweiz och Japan medan Ungern, Cypern, Uruguay och i
viss man Grekland sag en relativt stark 6kning 2022.

En viktig forutsattning for manga foretag att kunna vaxa
ar tillgdngen till en stor marknad och det &r darfor sarskilt
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Figur 1.8: Forvéantad sysselsattningstillvéxt fér entreprendrer i tidigt skede, 2020-2022

Andel av TEA som forvantar sig att anstélla 20 eller fler inom fem ar.
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Stora EU-lander och Storbritannien

Anm.: Stora EU-lander bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.

viktigt att se hur pass internationaliserade de nya foretagen
ar och hur graden av internationalisering férandrats 6ver
tid. | figur 1.9 visas hur stor andel av kunderna som de nya
foretagen har utomlands fordelat pa 1-25 procent (viss
internationalisering) och mer &n 25 procent (hog interna-
tionalisering). Den nedatgaende trenden som pagatt under
de senaste aren fortsatter for svenskt vidkommande. | forra
arets GEM-rapport framgick att andelen entreprendrer
med minst en kund utomlands fallit med 21 procentenhe-
ter mellan perioderna 2017-2019 och 2019-2021. Enligt
senast tillgdngliga statistik har andelen nu minskat med
ytterligare fyra procentenheter och andelen entreprenorer
med minst en kund utomlands &r nu nere pa 31 procent.
Tidigare har minskningen till stor del forklarats av en sjun-
kande andel laginternationaliserade foretag, men sedan
perioden 2019-2021 star de hoginternationaliserade fore-
tagen for lejonparten av minskningen. Det har kan vara
problematiskt om den svenska marknaden upplevs som for
liten for att uppna skalfordelar i produktionen. Blir det blir
svarare for foretag att na ut pa den internationella mark-
naden riskerar vi att g& miste om i synnerhet nya innova-
tiva foretag, vars produktutveckling kraver stora finansiella
resurser. Saknas mojlighet, eller om det bedéms vara for
svart eller dyrt att sdlja internationellt, finns risken att den

potentiella affaren inte gar att rakna hem med konsekven-
sen att investeringarna uteblir.

Perioden 2016—2018 tillhérde Sverige de 41 procent
av hoginkomstlanderna som hade hogst andel nya fore-
tag med atminstone en kund utomlands. Under de tva
efterfoljande perioderna forbattrades Sveriges position
och 2018-2020 tillhorde vi de topp 28 procenten, for att
darefter falla kraftigt och nu ligger vi pa plats 16 av 34,
det vill sdga ett betydande tapp. Idag ar Sveriges position
relativt andra hoginkomstlander till och med sdmre &n
under perioden 2016-2018.

ATTITYDER OCH MOJLIGHETER

Attityder och varderingar avseende entreprendrskap
och foretagande ar viktiga eftersom de paverkar saval
entreprendrskapets niva som dess ambition och bidrar
darigenom till att férklara omfattning och inriktning
pa ett lands entreprendrskap. Dessutom bar entre-
prenoriella attityder pa ett signalvarde och bidrar till
att skapa forebilder som kan paverka karridrval liksom
samhallets varderingar rorande entreprenorskap. Vi
kommer enbart att redovisa tva resultat avseende atti-
tyder dar Sverige sticker ut (for ovriga resultat hanvisas
till appendix 2).
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Figur 1.9: Internationell orientering fér entreprenérer i tidigt skede 2020-2022
TEA fordelat pa andel intékter utomlands.
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Figur 1.10: Entreprendriell avsikt
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 &r (exklusive individer involverade i ndgon form av entreprenériell aktivitet) som har for avsikt att starta
ett féretag inom tre &r.
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Anm Figur 1.9 och 1.10.: Stora EU-ldnder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.



Figur 1.11: Upplevda afféarsméjligheter
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Andel av befolkningen i &ldrarna 18-64 &r som upplever att det finns goda majligheter att starta ett féretag i omradet dér de bor.
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Anm Figur 1.9 och 1.10.: Stora EU-lander bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.

Det forsta mattet har att géra med de forvantningar
som finns hos befolkningen avseende avsikten att starta
foretag inom en snar framtid. Figur 1.10 visar ande-
len av populationen i aldrarna 18-64 ar som for nar-
varande inte driver ett foretag, men som anger att de
har for avsikt att starta ett foretag inom en kommande
tredrsperiod. For ndstan samtliga lander foll avsikten att
starta foretag under covid-19-pandemins forsta ar 2020.
Undantaget ar Nederldanderna dér den positiva trenden
som startade 2019 fortsatte dven under 2020 och 2021
med en stark okning av den entreprendriella avsikten.
Aven Israel utmarker sig bland l&nderna i figuren, men &t
motsatt hall. Den entreprendriella avsikten har minskat
varje ar sedan toppnoteringen 2017 och totalt uppgar
minskningen till 14 procentenheter. Utvecklingen i lan-
det ar dramatisk och innebér att antalet potentiella/bli-
vande entreprenorer i befolkningen halverats under de
senaste fem aren.

De flesta lander, inklusive Sverige, sag en oOkning av
befolkningen med entreprendriella avsikter efter pande-
mins forsta ar. Anledningen kan till exempel vara att pan-
demin gav upphov till nya affarsmojligheter alternativt att
manga forlorade sina jobb i samband med de nedsténg-
ningar och atgarder som vidtogs for att bromsa spridningen
av covid-19 och i brist pa andra mojligheter till forsorjning
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kande sig tvingade att forsoka starta foretag. Det som
utmarker Sverige i figuren ar att den entreprendcriella avsik-
ten fortsatte att Oka daven 2022, medan den foll i nastan alla
andra lander. Sverige delar nu andraplatsen tillsammans
med USA med 13,5 procent, strax efter Nederlanderna
som ligger i topp bland jamférelseldnderna. Det blir intres-
sant att se hur Sveriges entreprendrskap utvecklas under
kommande ar och om 6kningen av den entreprendriella
avsikten ocksa genererar faktiska foretagsstarter. Gor den
det kan vi forvanta oss att TEA, och i synnerhet foretag i
vardande, fortsatter sin positiva utveckling i landet.

Det andra mattet pa entreprendriella attityder har att
gbra med hur befolkningen ser pa majligheten att starta
foretag, eller mer specifikt hur stor andel av befolkningen
i aldrarna 18 till 64 ar som anser att det finns goda moj-
ligheter att starta foretag dar de bor. Utvecklingen, som
framgar av figur 1.11, visar en dramatisk okning for
svenskt vidkommande fran runt 40 procent i periodens
borjan till narmare 80 procent 20 ar senare. Atta av tio
svenskar anser med andra ord att de har goda affarsmoj-
ligheter i ndromradet! Aven de 6vriga landerna i figuren
uppvisar en stark trendmassig tillvaxt under perioden,
men inget av ldnderna nar upp till Sveriges hoga niva.
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KAPITEL 2 - ENTREPRENORSKAP OCH KONKURSER — FORE, UNDER OCH EFTER PANDEMIN

Entreprenorskap och konkurser
— fore, under och efter pandemin

De senaste arens GEM-rapporter har praglats av pandemins
inverkan pa entreprendrskapet. Givet omstandigheterna
pandemin orsakade sa ar det Overraskande att svenskt
entreprendrskap uppgick till nio procent (TEA) i forega-
ende ars rapport. Det ar den hogsta andelen entreprendérer
sedan 2010. Den fortsatt hdga nivan som syns under 2022
(9,1 procent TEA) ar darmed ocksa gladjande nyheter.

| tidigare rapporter har vi fastslagit att det svenska entre-
prendrskapet utmanats och praglats avinhemska problem;
kompetensbrist, hog arbetsloshet och lag sjalvforsorjnings-
grad bland stora delar av befolkningen (Eklund m.fl., 2022).
Signifikativt for de tre senaste aren ar de upprepade ekono-
miska chocker som uppstatt. Forst en pandemi, som under
dess mest intensiva fas praglades av restriktioner, kompo-
nentbrist och storningar i leverantorskedjor. Darefter upp-
stod ytterligare ekonomisk osdkerhet till foljd av geopolitisk
oro, med ett fullskaligt krig i Europa, som i sin tur kommit
att paverka energifragorna. Sammantaget ska dessa utma-
ningar ocksa placeras i kontexten av en vikande konjunktur,
okande inflation och réantehojningar.

Sadan osdkerhet har dramatiskt forandrat de ekono-
miska villkoren och skapat entreprendriella utmaningar,
men ocksa erbjudit mojligheter till strukturomvandling av
branscher, saval som allokering av resurser till omraden
med battre vinstmarginaler — grunden for entreprentr-
skap (Shane, 2003). Motmedlen for att balansera ekono-
min har varit varierande och dess effekter har i manga fall
varit starkt ifragasatta.

Effekterna av stodpaketen under pandemiaren medférde
att Sverige klarade krisen relativt val. Det kvarstar dock en
reservation gallande hur stéden distribuerades. Tack vare
stoden raddades sannolikt foretag som under normala
omstandigheter gatt i konkurs. Tiden innan pandemin, och
i viss man under pandemin, préglades av laga rantor vilket
medforde en mojlighet att beldna foretag till laga kostnader.

| en tid med 6kande kostnader samtidigt som stoden
fasas ut 6kar risken for zombieféretagande.® Det har rap-
porterats att 13 procent av féretagen i USA inte moter
kravet om rantetdckningsgrad for tre ar i rad (Goldman
Sachs, 2023). | andra fall rapporteras, med en nagon
striktare definition, en lagre grad (tio procent) av foreta-
gen i USA fram till 2019 vara zombieforetag (Favara m.fl,,
2021). | samma studie dras slutsatsen att zombieforeta-
gen &r fa till antalet och i allmanhet sma; de &r mestadels
koncentrerade ftill tillverknings- och detaljhandelssekto-
rerna och star for en liten andel av den totala krediten till
icke-finansiella foretag. Liknande studier har genomforts
i Sverige, vilket visar pa att andelen zombieforetag i den
svenska ekonomin minskat under perioden 2010-2016.
Endast tre procent av det totala antalet foretag som
undersoktes klassificerades som zombieféretag ar 2016.
Under samma ar stod dessa foretag tillsammans for cirka
fem procent av de svenska finansinstitutens utlaning till
icke-finansiella foretag (Cella, 2020).

Da data huvudsakligen hamtats fran en tidpunkt
innan pandemin, finns en risk att siffran okat sedan dess.

6. Det anvédnds olika nyckeltal fér att definiera zombieféretagande. Som regel avses dock lagproduktiva féretag som typiskt skulle géra exit pa en

konkurrensutsatt marknad.
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Zombieforetag ar ett icke-produktivt foretagande som
paverkar foretagsdynamiken negativt pa sikt. Det med-
for ocksd att dessa foretag i forlangningen ar speciellt
sarbara vid upprepade eller forlangda framtida kriser da
konkurser realiseras senare och hopslaget med andra
konkurser. Det ar dock komplicerat att pa ett kvalificerat
satt utrona “forsenade” konkurser, antingen som en kon-
sekvens av pandemistod, eller som en konsekvens av en
generellt avmattad ekonomi.

| kapitlet kommer vi att géra jamforelser (pre-pandemi
2019) med pandemiaren 2020-2021 samt 2022 da bety-
dande omvarldsforandringar skett. | kapitlet fokuseras pa
data om konkurser, foretagsstarter och konjunkturindikato-
rer for att ge en oversiktsbild av svenskt foretagande. Dessa
data relateras till GEM-data for att diskutera forutsattning-
arna och villkoren for svenskt entreprendrskap framgent.

KONKURSER OCH FORETAGSSTARTER
2019-2022

Totalt skedde 7 358 konkurser under 2019 (genomsnitt pa
613 konkurser per manad). Under 2020 gick 7 296 foretag
i konkurs (genomsnitt pa 608 konkurser per manad), 2021
gick 6 463 foretag i konkurs (genomsnitt 539 konkurser

per manad) och under 2022 skedde 6 849 konkurser
(genomsnitt 571 konkurser per manad). Noterbart &r att
det varit marginellt fler konkurser fére pandemin (2019),
jamfort med under pandemin.

Figur 2.1 visar antalet konkurser fordelade per manad
for aren 2019 till 2022.7 | figuren framgar toppar under
varmanaderna samt under hosten. Anmarkningsvart ar
de toppar som skedde under april 2020 och november
2022. | april 2020 uppgick konkurserna till 880 medan de
var 877 under november 2022. Den forsta toppen kan
antas vara direkt pandemirelaterad (en 6kande smitt-
spridning med restriktioner, vilket innebar simultant
utbuds- och efterfragefall).

De efterkommande manaderna skedde en successiv
avtrappning av konkurser, vilket vi tidigare diskuterat ver-
kar sammanfalla med realisering av massiva stodpaket som
genomfordes under perioden (Eklund m.fl., 2022). Under
hela perioden 2019-2022 rapporterades lagst antal kon-
kurser (335) under augusti 2020. Darefter stiger antalet
successivt fran 398 i september till 671 i december 2020.
Det genomsnittliga manatliga antalet konkurser for 2021
(539) och 2022 (571) ar lagre an for 2020 (608) och 2019
(613) saval som for snittet for perioden 2019-2022 (583).

Figur 2.1: Antalet konkurser per manad under perioden 2019-2022
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7. Konkursstatistik ar hamtad ifrdan www.scb.se och ar baserad pa SNI 2007 fér enskild firma, handelsbolag och aktiebolag.
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Utvecklingen av konkurser 2022 foljde i stort utveck-
lingen som skedde under 2021. Det finns dock viktiga
avvikelser som gor att konkursstatistiken kan tolkas
som oroande tendenser. Dels uppgick det totala anta-
let konkurser i november 2022 till 877 (vilket tangerar
toppnoteringen i april 2020) for att sedan falla tillbaka
under december (726), dels har forandringstakten varit
mycket hog under kvartal tre och fyra samt skett fran
l&ga nivaer. Okningen av konkurserna under novem-
ber 2022 kan sannolikhet attribueras till det generellt
osakra laget med krig i Europa, en tid av 6kande elpriser
och stigande inflation.

For att komplettera bilden av foretagskonkurser och
ge en rattvis bild av det svenska foretagsklimatet, bor
turbulensrelaterade fragor hanteras (se bland annat
Klepper, 1996). Viljan att starta foretag kan vara stor
trots ett svart konjunkturldge, vilket medfor att relatio-
nen mellan foretagsstarter och konkurser bor beaktas.
Det vill sdga, foretagsklimatet kan trots ett stort antal
foretagskonkurser vara gott, givet att nya foretag konti-
nuerligt antrar marknaden.

Det tidiga nyforetagandet i Sverige har i huvudsak
varierat mellan tva och tre procent under tidsperioden,

med en toppnotering 2019 (se figur 1.4 i kapitel 1).
Under 2022 foll nyféretagandet tillbaka till 2,5 procent.
Kvartalsdata fran Tillvaxtverket® for perioden 2019-2022
visar ocksa pa en intressant variation i antal foretagsstar-
ter saval som i antalet konkurser. Ett generellt moénster
ar att foretagsstarter tenderade att 6ka och konkurser
minska under pandemiaren 2020-2021 jamfort pre-pan-
demin 2019 (se Figur 2.2).

Antalet nystartade foretag dkade med nio procent
mellan 2019 och 2020 samtidigt som antalet kon-
kurser var en procent lagre 2020 jamfort med 2019.
Jamforelsen av nystartade foretag och konkurser 2019
och 2021 visar en 6kning av nystartade foretag med 15
procent respektive en minskning av antalet konkurser
med tolv procent.

Under 2022 sjunker foretagsstarterna successivt
men ar fortfarande hogre @n under 2019. Konkurserna
ar ocksa generellt lagre, men det sker en dramatisk
okning av konkurser under kvartal fyra. Konkurserna
okar med 23 procent i forhallande till samma period
2021. Det &r ocksa vasentligt fler konkurser under kvar-
tal fyra 2022 jamfort med pandemins véarsta kvartal
(kvartal tva) 2020.

Figur 2.2: Antal féretagsstarter och konkurser per kvartal 2019-2022

—e— Foretagsstarter

Konkurser (héger axel

25 r 5

20 -4

15 -3
2 )
2 2
€ €
] ]
= =

10 -2

5 -

0 0

Q1 Q2 Q3 Q4 ‘ Q1 Q2 Q3 Q4 ‘ Q1 Q2 Q3 Q4 ‘ Q1 Q2 Q3 Q4
2019 ‘ 2020 2021 ‘ 2022
Kalla: Tillvaxtverket

Anm.: Data avser enskild firma, aktiebolag och handelsbolag.

8. Data avser enskild firma, aktiebolag och handelsbolag.




ENTREPRENORSKAP | SVERIGE — NATIONELL RAPPORT 2023

Som namndes tidigare kan turbulens (relationen mellan
nystartade foretag och nedlaggningar) verka positivt for
en ekonomi. Omvant, ett simultant minskat nyforeta-
gande och okat antal nedlaggningar kan indikera pa stag-
nation. Figur 2.3 ger en grovkornig bild av turbulens i de
49 undersokta ekonomierna i arets GEM-studie.

Den procentuella andelen nedldggningar (dar foreta-
get inte fortlever pa annat vis) stélls i relation till nyfore-
tagande (TEA).° Speciellt intressant &r det blamarkerade
omradet i figuren dar vi hittar 29 av GEM-projektets 49
lander. Majoriteten av dessa observationer utgors av
europeiska ekonomier med undantag for Kina, Taiwan,
Japan, Marocko, Sydafrika, Sydkorea, Indien samt Israel.

Latinamerikanska, karibiska, nord- och sydamerikan-
ska, samt gulfekonomierna ar utanfér omradet, tillsam-
mans med Egypten, Iran, Tunisien och Indonesien. De
|dgsta nivaerna av bade nedlaggningar och nyféretagande
finns inom Europa, medan den hogsta andelen nedlagg-
ningar och nyféretagande typiskt sett finns i Latin- och
Nordamerika och kring Persiska viken. Sverige befinner
sig i mitten av det europeiska klustret med en andel ned-
ldggningar motsvarande tre procent av de tillfragade i
aldern 18—64 ar och TEA pa cirka nio procent.

Orsakerna till fordelningen i figur 2.3 4r mangfacette-
rad. Det kan bero pa alltifran byrakratin som omgéardar
uppstarter nedlaggningar,
ningen for respektive ekonomi med dess inneboende
trosklar, om entreprendrskapet ar nodvandighetsdrivet
eller inte, saval som kulturella skillnader. Det kan ocksa
peka pa att vuxna i Europa ar mer motvilliga att antingen
starta eller avsluta ett foretag an personer i Nord- och
Sydamerika och gulfstaterna. Det gar inte heller att
bortse ifran att europeiska landers samordning kring
pandemistod mojligen medverkat till en reducerad tur-
bulens. Det vill sdga, pandemistéden har medfort att
foretag overlevt.

och branschsammansatt-

ORSAKER TILL EXIT

Inom ramen for GEM-undersdkningen samlas data ocksa
in gallande exitorsaker. Det ar komplicerat att direkt jam-
fora landernas respektive orsaker, dels da landerna som
ingar ar olika mellan aren, dels da de uppvisar variation
i ekonomiska forutsattningar saval som i motatgarder
under pandemin. Pandemin i sig ar dock en intressant
jamforelsepunkt da den &r en faktor som paverkat samt-
liga lander.

Figur 2.4 beskriver genomsnittet for respektive ned-
ldggningsorsak per ar, for de lander som ingick i GEM-
studien motsvarande ar samt andelen (i procent)

nedldggningsorsaker i Sverige for samma tidsperiod. Fore
pandemin var “verksamheten inte I6nsam” den vanli-
gaste orsaken till nedlaggning. | intervallet 2019 till 2022
framgar ocksa att verksamhetens lénsamhet utgor den
storsta andelen negativa orsaker till exit. For de lander
som inkluderades i GEM-studien 2019 var genomsnittet
30 procent som uppgav “vikande I6nsamhet” som orsak
medan det endast var 17 procent i Sverige. Under 2020
sjonk genomsnittet globalt till 23 procent, medan det
Okade till 21 procent i Sverige. En marginell global 6kning
kunde ses under 2021, (till 24 procent) medan en storre
okning skedde i Sverige (till cirka 25 procent). Under
2022 skedde sma forandringar. Globalt sjonk genomsnit-
tet med en procent till 23 procent och likasa i Sverige, till
24 procent.

Lonsamheten kvarstar som en viktig orsak till ned-
laggning under pandemin, men de vanligaste orsakerna
till nedlaggning globalt sett under 2020-2021 &r pan-
demirelaterade (dock ej i Sverige). Internationellt sett
sjunker pandemirelaterade orsaker tillbaka under 2022.
Ytterligare en intressant observation ar att under 2020
var pandemirelaterade orsaker till exit avsevart mindre
vanligt i Sverige an snittet for hela urvalet. Dartill mer &n
halverades de som uppgav pandemin som orsak till ned-
laggning under 2021, for att sedan stiga marginellt under
2022. Monstret aterspeglas inte pa samma satt globalt,
da det sker en successiv avtrappning av pandemirelate-
rade orsaker, fran 29 procent 2020 till 17 procent 2022.

Det mest anmarkningsvarda ar férandringen i exit
genom att salja verksamheten. | Sverige var det under
2019 cirka tre ganger sa vanligt att sélja sin verksamhet
jamfort med 2022. Det bor ocksa noteras att det skett ett
trendskifte géllande exitorsaken “annat jobb eller affars-
mojlighet”. Under 2022 steg denna kategori, fran nivaer
runt nio procent till cirka 19 procent.

Jamférs positiva orsaker (mojlighet att sélja, annat
jobb eller affarsmojlighet, exit planerad i forvag och pen-
sionering) och negativa orsaker (verksamhet inte [6nsam,
problem med finansiering, familj eller personliga skal,
olycka, regering/skattepolicy/byrakrati), pandemiorsaker
exkluderat, framgar tydliga monster. De pandemirelate-
rade orsakerna var som hogst i Sverige under 2020 (tio
procent) men har successivt sjunkit tillbaka under 2021
(tre procent) och 2022 (3,5 procent). Pandemiorsaken &r
darmed forhallandevis liten i relation till Gvriga negativa
orsaker. Det framgar ocksa tydligt att under 2019 motsva-
rade de positiva orsakerna till exit 56 procent. Andelen
positiva orsaker har sedan sjunkit for att stabiliseras runt
40 procent under 2020-2022. Samtidigt har de negativa

9. Sambandet méts med en s3 kallad korrelationskoefficient (r). Ar samvariationen perfekt positiv &r véirdet pd koefficienten 1 och &r samvariationen
perfekt negativarvardet—1. Vardet Oindikerar att det saknas en linjar samvariation mellan variablerna. Korrelationen mellan TEA och nedlaggningar
(r=0,60) ar positiv och signifikant vilket innebar att med ékande TEA sa 6kar nedlaggningar (och omvant).
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Figur 2.3: Andelen 18-64 ar som gjort exit (dar foretaget inte fortlever pa annat vis) i relation till andelen
nyféretagande (TEA)
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orsakerna, pandemiorsaker exkluderat, 6kat fran 44 pro-
cent 2019 till cirka 50 procent 2020, cirka 55 procent
2021 for att sedan falla tillbaka nagot till cirka 53 procent
2022.

Redovisningen av  nedlaggningsorsaker behover
behandlas varsamt. Detta da det sannolikt finns bero-
ende mellan variabler. Ett exempel skulle vara att de
pandemirelaterade orsakerna paverkar lonsamheten i
foretaget, alternativt utgor en grund for personliga skal
att lagga ned foretag. Det vill sdga, beroende mellan vari-
abler kan medféra att den egentliga orsaken till exit finns

inom nagon annan kategori.

KONJUNKTURINDIKATORER OCH
NYFORETAGANDE

Om antalet konkurser och féretagsstarter noteras med
viss fordrojning ar konjunkturindikatorer 6gonblicksbilder
med fokus pa framtiden. Adderas konjunkturinstitutets
undersokningar géallande hushallens och néringslivets
indikatorer™ till konkurs- och nyféretagandestatistiken
nyanseras bilden av det ekonomiska laget ytterligare.
Fore pandemin foljde naringslivets och hushallens kurvor
varandra (Figur 2.5). Under 2019 finns en marginell ned-
gang under mars till juni for hushallen i forhallande till
naringslivets kurva.

Pandemin medférde en historisk nedgang under april
2020. Glappet mellan néringslivet och hushallens syn pa
konjunkturen var da cirka 25 enheter. Hushallen var i
denna period mer optimistiska &n naringslivet. Det simul-
tana efterfrage- och utbudsbortfallet blev synnerligen
problematiskt for naringslivet. | takt med utrullning av
stodpaket aterhamtar sig naringslivet och under kvartal
tre 2020 tangerar naringslivets och hushallens kurvor
varandra. En fortsatt stigning i synen pa konjunkturen, for
bade néringsliv och hushall, kan ses under inledningen av
2021. Under kvartal tva 2021 sker dock en separering av
naringslivets, i forhallande till hushallens, syn pa konjunk-
turen. Naringslivet ser mer optimistiskt pa konjunkturen
medan hushallens syn successivt sjunker (dock fran en
relativt hog niva for perioden).

Ur ett entreprendriellt perspektiv ar det oroande dels
att naringslivets och hushallens syn pa konjunkturen mat-
tas, dels att trenden separerar. Hushallens uppfattning
sjunker successivt ner till en niva liknande vad som kunde
observeras for naringslivet i april 2020. Avtrappningen
sker successivt under hela 2022. Vart att notera ar att
nedgangen skapar ett forhallande mellan néringsli-
vets och hushallens syn pa konjunkturen som nu &r det

omvanda relativt 2020. Det vill sdga, hushallen ar mer
pessimistiska an naringslivet. En forklaring till férand-
ringen star sannolikt att finna i den breda ekonomiska
tillbakagéang som skett globalt. Stigande rantor, mat- och
elpriser bidrar till mindre ekonomiskt utrymme for hus-
hallen. Noterbart &r ocksa att en successivt stigande infla-
tion under 2022 (en manatlig 6kning har skett under hela
2022, undantaget juli) samvarierar med nedgangen i hus-
hallens syn pa konjunkturen.

Da konjunkturen ser att ut att sjunka ar det intressant
att relatera det till férvantningarna att starta ett nytt fore-
tag inom de ndrmaste tre aren. GEM-undersokningen
samlar in denna typ av data. Generellt ar férvantning-
arna kring foretagsstarter i Sverige under perioden
2019-2022 lag i forhallande till 6vriga lander (Figur 2.6).
Internationellt pendlar férvantningarna runt 25 procent,
medan det i Sverige ror sig mellan tio och 15 procent
(med reservation fér 2020). Okningen med fem procent-
enheter mellan 2020-2021 &r intressant och kan tyda pa
en positiv utblick. Samtidigt ar det nédvandigt att konsta-
tera att 2022 ars data samlats in under andra och tredje
kvartalet, vilket kan riskera att fiarde kvartalets nedgang
i foretagsamhet och 6kning i konkurser inte aterspeglas i
férvantningarna.

SAMMANFATTNING

Oférutsagbarhet har praglat de senaste arens entrepre-
noriella utveckling. Forst en pandemi, vars mest akuta
fas hanterades under 2020 och 2021. Darefter uppstod
geopolitisk osakerhet med krig i Europa, en efterfél-
jande energikris savédl som rantehojningar och 6kande
inflation. | sammanhanget ar det viktigt att betona att
bade pandemin och kriget i Ukraina, i skrivande stund,
alltjamt &r pagaende. Dartill &r konjunkturen vikande,
oron kring energiforsérjning, rantehojningar och infla-
tion utgodr fortsatta utmaningar for entreprendrskapet.
Det finns dock mycket som tyder pa att det entrepre-
noriella DNA:et, av att vara flexibel, foljsam och allokera
resurser till omraden dér avkastningen ar hogre (Shane,
2003), blir speciellt framtradande i tider av extraordi-
nara handelser. Ett sadant entreprendriellt DNA ater-
speglas sannolikt i den hoga andelen TEA som redovisas
i rets rapport.

Baserat pa genomgangen av konkursstatistik, nyfo-
retagande och GEM-data, gallande orsaker till nedlagg-
ningar, framtrader en bild av att Sverige klarat sig forhal-
landevis val under pandemins mest akuta fas saval som
under de efterféljande aren. Det startades farre foretag

10. Indikatorn &r konstruerad sa att den har medelvérdet 100 och standardavvikelsen 10. Varden éver 100 motsvarar en starkare ekonomisk tillvaxt
dn normalt och vérden 6ver 110 en mycket starkare tillvdxt 4n normalt. Motsvarande fér varden under 100 respektive under 90 &r att de ska tolkas

som svagare och mycket svagare tillvixt 4n normalt.

11. Konjunkturinstitutet méater konfidensindikatorer for hushallen och néringslivet. | totala naringslivets konfidensindikator ingar de fragor som
inkluderas i respektive sektors konfidensindikator. Hushallens konfidensindikator berdknas som ett genomsnitt av nettotalen for de fyra fragorna
om den egna och svenska ekonomin, i nulaget respektive tolv manader framat, samt fragan om det ar formanligt att képa kapitalvaror nu.
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Figur 2.5: Konjunkturbarometer fér naringsliv och hushall 2019-2022
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Figur 2.6: Andelen 18-64 ar som férvéntas starta ett foretag inom de nastkommande tre aren
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men konkurserna var fler under 2019 jamfort med 2020.
Under 2021 var konkurserna farre an 2020, men det var
fler foretagsstarter. Under 2022 kan vi se att konkurserna
okar samtidigt som foretagsstarterna minskar.

De som anger pandemin som orsak till nedlaggning var
som hogst under 2020. | Sverige var detta inte en primar
exitorsak da tio procent avslutade sitt foretagande till
foljd av pandemin, i en internationell jamférelse ar det
inte ett hogt tal. Att ange pandemin som orsak till ned-
ldggning har ocksa mer an halverats fram till 2022. | stél-
let utgor “bristande l6nsamhet” och “andra affars- och
jobbmojligheter” en allt storre andel av exitorsakerna.
Enligt tillgénglig GEM-data ar ocksa turbulensen (2022)
mindre i Europa an i ovriga regioner. Det vill sdga, det ar
en lagre andel exit for foretag, men ocksa en ldgre andel
nystartade foretag. Sverige befinner sig i mitten av detta
kluster, vilket kan peka pa a ena sidan att man hanterat de
ekonomiska orosmolnen val, a andra sidan vara tecken pa
en forhallandevis rigid ekonomisk miljo.

Slutligen, ett fortydligande till analysen i kapitlet. Det
ar komplicerat att utréna orsak och verkan i fraga om
exit. Det ar rimligt att anta att det finns en éverlappning
mellan kategorierna pandemirelaterade orsaker och att
verksamheten inte ar [6nsam. Det vill sdga, det finns san-
nolikt en samvariation mellan pandemirelaterade orsaker
och lénsamhetsorsaker men hur orsaksforhallandet ser
ut kraver ytterligare undersokningar i framtiden. Vidare
ar det sannolikt att arets GEM-undersokning inte fullt ut
fangat den osdkerhet som ratt under 2022. Den data som
redovisats fran publika kéllor, det 6kade antalet konkur-
ser som skett fran september till november 2022 saval
som det minskade antalet foretagsstarter under samma
period, ska stallas i relation till konjunkturindikatorerna
med syftet att ge en grovkornig bild pa svensk ekonomi.
Da insamling av GEM-data skett under andra och tredje
kvartalet 2022 finns det en risk att den inte fullt ut fangar
det rddande laget.
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Hallbarhetsfragor pa agendan?

Forandringar mot mer cirkuldar produktion och mot
hogre grad av fossilfri energiférsérjning sker genom
nyskapande innovation och industriell transformation.
Liksom vid andra ekonomiska omstéllningar sker detta
i hog grad genom innovativt nyféretagande (Dent m.fl,,
2016; Olteanu och Fichter, 2022). | analyser av olika for-
andringar som kan relateras till “hallbar omstélining”
fokuseras darfor intresset ofta dels mot de startups som
erbjuder nya spannande I6sningar med baring pa hallbar-
hetsproblematik, dels mot de stora foretag vars verksam-
het dominerar dagens produktionssystem.

Stora foretag i stora delar av varlden forvantas idag
kunna forhalla den egna verksamheten och sina strate-
giska val till fragor om hallbar utveckling. Denna utveck-
ling har under de senaste aren accelererats genom
krav fran dgare, kunder, handelsplatser och inte minst
finansidrer. Fragor om utsldpp och klimatpaverkan far
sarskilt genomslag pa strategisk niva da storbolagssve-
rige och deras intressenter alltmer tar till sig den tuffa
ekonomiska realitet som vantar i framtiden om varl-
den inte nar Parisavtalets mal. Under férvantan om en
omstallning med fossilfri energiproduktion i centrum
pagar en omfattande omstéllningsprocess inom energi-,
transport- och byggsektorn, inte minst i norra Sverige.
Efterfragan pa batterimineraler och jordartsmetaller till
vindkraftverk, generatorer och solpaneler, samt fossilfri
gruvbrytning och fossilfritt stal och betong, driver pa
storskaliga investeringar.

Ekonomisk forandring i foretag och vardekedjor av
det har slaget paverkar forstas ett vidare ekosystem av
mindre foretag i deras egenskap av underleverantorer,
specialister och teknologibéarare. | den offentliga debat-
ten framstalls den “grona omstallningen” som en pro-
cess med en mangd nya foretag som formar exploatera
nischer som omstallningen erbjuder. Men &r fragestall-
ningar om hallbarhet ocksa en direkt drivkraft for svenska
sma- och soloféretagare?

| detta kapitel undersoker vi attityder till hallbarhets-
fragor bland en bred uppsattning foretagare. | ett forsta
steg analyserar vi resultat fran de tva senaste omgang-
arna av GEM-undersokningen. Vi undersdker monster
mellan ldnder och eventuella skillnader mellan de tva
ar som undersoks. | ett andra steg undersoéker vi det
hallbarhetsorienterade foretagandet i Sverige och sat-
ter det i relation till andra attitydfragor och till foreta-
gandets geografi.

ATTITYDER BLAND SVENSKA
FORETAGARE

Baserat pa tidigare forskning kan vi identifiera tre grup-
per av foretagare med stegrande grad av engagemang for
att integrera hallbarhetsfragor i arbetet kring det egna
foretagandet.

| en férsta grupp finns inget intresse eller behov av att
inordna foretagets verksamhet i en berattelse om hall-
barhet pa samhallsniva. Detta behover inte sdga nagot
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om hur féretagare eller anstéllda ser pa miljo- och klimat-
fragor eller pa sociala samhallsfragor. En attityd om att
hallbarhetsfragor inte &r, kan eller ska paverka konkret
beslutsfattande, speglar i manga fall samma ambivalens
som enskilda individer och konsumenter kan ha infor for-
hallandet mellan individuella handlingar och utfall i ter-
mer av hallbar utveckling.

| en andra grupp finner vi foretagare som forhaller
sig till hallbarhetsfragor. Som visades i forra arets GEM-
undersokning uppger en majoritet av alla foretagare att
de Overvager miljomassiga och sociala konsekvenser
av det egna féretagets verksamhet. Aven inom den har
gruppen ryms forstas en mycket betydande heterogeni-
tet. For vissa ar det framst i relation till enskilda fragor,
som materialinkép och resor, som det ar aktuellt eller
intressant att koppla beslut till miljopaverkan eller sociala
fragestéllningar. Men bland de féretagare som forhal-
ler sig till hallbarhetsfragor finns ocksa en delgrupp vars
foretagande ar starkt kopplat till ambitioner att bidra till
hallbar utveckling.

Genom att GEM-undersokningen under de senaste
tva aren integrerat fragor om attityder till hallbarhets-
fragor blir det mojligt att satta svenska attityder i ett
internationellt perspektiv. | 2022 ars rapport framkom
att foretagare i de asiatiska, afrikanska och sydameri-
kanska landerna som deltog i undersokningen Gver lag
var mer bendgna att ta hansyn till och prioritera hall-
barhetsfragor an féretagare i Europa och Nordamerika.
Bakom dessa skillnader ligger troligen bade skillnader i
hur diskussionen om hallbarhetsfragor fors i olika delar
av varlden, och skillnader i vilka hallbarhetsfragor som &r
aktuella att hantera for ett mindre foretag. Inte minst gal-
ler detta sociala fragestéllningar, som i undersokningen
exemplifieras som “tillgang till utbildning, hélsa, sdker-
het, social inkludering, bostdder, transport, livskvalitet pa
jobbet etcetera”. For en svensk foretagare ar stora delar
av dessa omraden sadana som hanteras genom valfards-
system och lagstiftning, medan en féretagares ansvar i ett
lokalsamhalle tar sig andra uttryck i lander som inte har
lika starka institutioner. | arets genomgang fokuserar vi
darfor pa att jamfora Sverige med andra europiska lander
samt USA och Kanada.

Med uppgifter fran tva matningar pa plats blir det
mojligt att utveckla analysen pa tva satt. For det forsta
blir det mojligt att géra mer precisa skattningar, genom
att sla ihop data fran bada aren. Under antagande om att
det sanna vérdet &r relativt trogrorligt far vi mer precisa
jamforelser mellan lander genom att dubblera antalet

tillgdngliga observationer. For det andra kan vi studera
vad som hander om vi gor ett rakt motsatt antagande,
namligen att forandringar mellan de tva aren speglar
forandringar i attityder i olika lander. Bada dessa ansat-
ser har sina fordelar. Vi kommer i vad som féljer att
anvdanda oss av den forstnamnda ansatsen for att sdtta
svenska attityder i relation till andra lander, och av den
andra ansatsen for att mer tentativt undersoka férand-
ring over tid.

FORETAGAREN OCH
HALLBARHETSFRAGORNA

Figur 3.1 visar hur landerna grupperar sig relativt tyd-
ligt efter geografi. | lander i Ostra halvan av Europa svarar
omkring 80 procent av féretagarna att de dvervager miljo-
konsekvenser vid viktiga beslut. | en grupp lander fran Vast-
och Centraleuropa ligger denna andel omkring 70 procent.
Vi aterfinner Sverige i figurens nedre horn, i sallskap med
grannarna Tyskland och Norge. | Sverige ar andelen som
uppger sig 6vervaga miljokonsekvenser 60 procent.

Motsvarande grupperingar av lander, och liknande
procentsatser, aterfinns for motsvarande fraga om att
Overvaga sociala konsekvenser (Figur 3.2).

Svarsmonstren fran de foregaende tva figurerna liknar
varandra; det ar ungefar lika vanligt att dvervaga miljokon-
sekvenser som sociala konsekvenser. Nar undersokningen
tar upp fragor om att inte bara Gvervaga, utan dven vidta
atgarder for att minimera miljopaverkan respektive maxi-
mera positiv social paverkan, framtrader tydligare skill-
nader. Bland de europeiska foretagarna ar det over lag
betydligt vanligare att vidta atgarder kring miljopaverkan
—endast i tva ldnder i 6stra Europa finns en majoritet som
aktivt sokt maximera social paverkan fran sitt foretag.

For svensk del ger resultaten i figurerna 3.3 och 3.4 nya
perspektiv pa attityder och forhallningssatt kring miljopa-
verkan. Figur 3.3 visar hur stor andel av foretagarna i mer
etablerade verksamheter som har vidtagit atgarder i sina
foretag mot bakgrund av malséttning kopplade till hallbar
utveckling. 56 procent av de svenska foretagarna uppger
att de har agerat for att minimera miljopaverkan. Detta
ar nastan hela den grupp (60 procent av de etablerade
féretagarna) som sager sig overvaga miljokonsekvenser.
Inget annat av de lander som undersdks ovan har en sa
liten skillnad mellan svar om att 6vervaga och att agera. |
Storbritannien, Frankrike och Spanien, till exempel, finns
stora grupper foretagare som uppger sig 6vervaga konse-
kvenser men som inte kommer vidta atgarder.’

12. I dessa lander svarar sju av tio foretagare att de 6vervager miljoméassiga konsekvenser, men enbart fem av tio féretagare att de vidtagit atgarder fér

att minimera miljépaverkan.
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Figur 3.1: Andel av etablerade respektive nya féretagare som évervéager miljdkonsekvenser av det egna
féretagandet
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Figur 3.2: Andel av etablerade respektive nya féretagare som évervéger sociala konsekvenser av det
egna féretagandet

90
Ruménien @ @ Slovenien
5 80 @ Kroatien
3 @ Luxemburg
[ Sc Lettland
o chweiz
% .ijm .S\ovak\en
© USA anadz
o Frankrike @ g ©® Oc:ciind ®scrvicn
g 70 Un Storbritannien @¢ @ Lizuen
s gern @ ypern
5 Osterrike Nederlanderna
0 Spanien
Q @ Tyskland
[
=
Q.
g
E 60 @ Sverige
>
©
-
c
@
v
[
4
o 50
@ Norge
40
T T T T T T
50 60 70 80 90 100

Procent av etablerade féretagare



ENTREPRENORSKAP | SVERIGE — NATIONELL RAPPORT 2023

Figur 3.3: Andel av alla etablerade féretagare som uppger att de vidtagit atgérder for att 6ka féretagets
sociala avtryck respektive minska miljopaverkan av féretagets verksamhet
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Figur 3.4: Andel av alla etablerade respektive nya féretagare som uppger att de i viss man prioriterar
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Figur 3.4 ger en kompletterande bild av i vilken man reso-
nemang kring hallbarhetsfragor far konkret betydelse for
hur foretagare agerar. | understkningen far foretagare
fragan om de prioriterar social och/eller miljomassig
paverkan fore lonsamhet och tillvaxt. Som vi ser place-
rar sig Sverige dven har i mitten av faltet: 50 procent av
entreprendrerna i tidigt skede (TEA) och 46 procent av
de etablerade foretagarna (EB) uppger att de i viss man
gor sadana prioriteringar, vilket ar i linje med Frankrike,
Nederlanderna och Schweiz.

Sammantaget tolkar vi dessa resultat som att svenska
foretagare har ett relativt aktivt forhallningssatt till mil-
jopaverkan, och att medvetenheten och forstaelsen 6ver
lag ar hog.

STARTUP-GRUPPEN SOM KULTURBARARE

Ur figurerna 3.1 och 3.2 kan ocksa utlasas i vilken man
attityder skiljer sig mellan nya entreprenérer (TEA) och
etablerade foretagare (EB). | synnerhet noterar vi att det
i USA, Storbritannien och Frankrike finns ett monster dar
nyféretagare ar mer orienterade mot hallbarhetsfragor
an vad deras kollegor i etablerade foretag ar. Detsamma
kan sagas om Tyskland vad galler orientering inom soci-
ala fragestéllningar. Aven i figur 3.4 visas att det i manga
lander finns en tydlig skillnad mellan grupperna TEA och
EB. Framfor allt utmarks USA, Kanada och Storbritannien
av att det framst ar inom den forstnédmnda gruppen som
det ar vanligt att man uppger sig prioritera hallbarhets-
aspekter ocksa nar dessa star i viss konflikt med direkta
ekonomiska resultat.

Monstret kan tankas spegla en trend inom dessa
lander dar en “startup”-kultur inom “tech” har ett néra

KAPITEL 3 - HALLBARHETSFRAGOR PA AGENDAN?

forhallande till hallbarhetsfragor. Det &r mot den bak-
grunden intressant att nagon motsvarande trend inte
aterfinns i Sverige eller Nederldnderna da dessa bada
brukar betraktas som ledande “startup”-lander. For
svensk del ar det sarskilt intressant att reflektera over hur
kultur, drivkrafter och forhallningssatt inom den svenska
startup-scenen forhaller sig till den i narliggande lander.

SKILLNADER FRAN FOREGAENDE ARS
MATNING

Med tva ars data fran GEM pa plats blir det ocksad mojligt
att studera férandringar mellan den méatning som genom-
fordes 2021 och den fran 2022. Den forsta kolumnen i
tabell 3.1 visar skillnaden mellan de tva svenska under-
sokningarna. Kolumnerna 2—6 visar jamforelsedata for de
andra landerna som deltagit i bada undersékningarna. Vi
har valt att fokusera framstallningen pa data for nyforeta-
gare (TEA), med undantag for fragorna om att vidta atgar-
der, som vi anser framst vara relevanta for foretagare i
etablerade verksamheter (EB).

For svensk del bestar forandringen mellan de tva
aren framfor allt av att fler foretagare &n tidigare uppger
att man vidtagit atgarder i sina foretag. Vi ser en mot-
svarande utveckling i stérre delen av varlden: andelen
foretagare som uppger sig ha vidtagit atgarder har okat
mellan matningarna. Okningen mellan de tvd svenska
undersokningarna ar dock storre an i alla jamforbara lan-
der. Vad géller atgéarder for att minimera miljopaverkan
ror sig svenska foretag darmed fran en position langt ned
i faltet i forra arets undersokning till en position i mitten
av de mest jamforbara landerna. Samtidigt utmarker sig
landerna i Asien (framfor allt Indien och Japan) av en

Tabell 3.1: Féréndring bland nyféretagare (TEA), genomsnitt per landsgrupp

Sverige Europa
Overviger miljskonsekvenser vid 403 32
viktiga beslut kring sitt foretag (EB) ! !
Overvéger sociala konsekvenser vid 83 35
viktiga beslut kring sitt foretag (EB) ! !
Har V|dt.a'g"|t ?tgarder for att mini- 4133 25
mera miljopaverkan (EB)
Har V|dtag|.t atga.rdergfor att maxi- 1122 31
mera positiv social paverkan (EB)
Prioriterar social och/eller miljo- 423 10,1

massig paverkan (TEA)

Syd- och Mellanéstern
Nordamerika mellanamerika och Afrika Asien
+4,2 -2,1 -6,7 -3,6
+6,5 +2,4 -5,8 -5,2
49,3 +1,3 +1,0 -11,3
+4,1 +3,0 +5,6 9,9
-1,8 A2 6,5 -4,2

Anm.: | gruppen Europa inkluderas Tyskland, Frankrike och Spanien, atta mindre EU-lander samt Schweiz, Storbritannien och Norge. Nordamerika representeras av USA och Kanada.

Fran Asien ingar Indien, Sydkorea och Japan
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utveckling som gatt at motsatt hall och fallit tillbaka fran
hoga nivaer i 2021 ars matning.

Undersokningens resultat kan beskrivas som att glap-
pet mellan andelen féretagare som overvager konsekven-
ser och de som vidtar atgarder minskat 6ver tid. For svensk
del konstaterar vi att det redan tidigare relativt Iaga gapet
mellan att 6vervaga konsekvenser och vidta atgarder har
krympt ihop ytterligare till 2022 ars undersokning. Det
kan ses som en utveckling dar synen pa hallbarhetsfragor
mognat. En alternativ tolkning &r att monstret aterspeglar
en tudelning mellan en grupp foretagare som ser det som
naturligt att géra aktiva val kring hallbarhetsfragor, och en
som inte vill befatta sig med sadana fragestallningar. Vi ser
bada dessa tolkningar som mojliga och intressanta, men
att tranga djupare i dessa kraver vidare forskning.

HALLBARHETSORIENTERADE
FORETAGARE?

Genom GEM-understkningen far vi en unik mojlig-
het att kartldgga de mest engagerade féretagarna, och
satta gruppens storlek och sammanséattning i perspek-
tiv. Frdgorna om att 6vervéaga konsekvenser, vidta atgar-
der och prioritera besvaras pa en traditionell femgradig
Likert-skala. | den internationellt jamforbara statistiken vi
presenterat ovan redovisas vilken andel av féretagarna
som angivit nagot av de tva svarsalternativen “Instammer
helt” och ”Instammer delvis” pa fragor om att 6vervaga
konsekvenser och att prioritera hallbarhetsfragor. | vad
som foljer stéller vi in siktet pa respondenter som anvant
sig av det forstnamnda svarsalternativet, da vi menar att
ett sadant svar signalerar ett tydligt och medvetet stall-
ningstagande fran respondentens sida.

| 2022 ars GEM-undersdkning uppger 30 procent av
nyféretagarna att de alltid dvervager miljokonsekvenser,
och 27 procent att de alltid 6vervager sociala konsekven-
ser i beslut kring det egna foretagandet. 23 procent upp-
ger sig prioritera social och/eller miljoméassig paverkan
fore I1onsamhet och tillvaxt.

Var och en for sig ar dessa fragor inte entydigt en god
definition av féretagande orienterat mot hallbarhetsfra-
gor. Fragorna &r orienterade mot situationer dar det kan
tankas finnas en avvagning mellan olika intressen, och —
vad géller prioriteringar — en motsattning mellan hallbar
utveckling och det egna foretagets ekonomiska resultat.
For en viktig grupp foretag ar det ekonomiska resultatet
direkt kopplat till foretagets formaga att bidra till mer
hallbar produktion. Detta géller till exempel foretag som
arbetar med att reducera svinn eller inrdtta mer cirkuldra
tillverkningsprocesser'®, eller féretag vars verksamhet

syftar till att ersatta en befintlig produkt eller produk-
tionskedja med ett alternativ som har lagre miljopaver-
kan." Mot denna bakgrund kan vi havda att fragorna om
att 6vervaga konsekvenser och prioritera hallbarhetsas-
pekter tenderar att underskatta hur manga foretagare
som orienterar sitt arbete direkt mot hallbarhetsarbete.

Det kan emellertid ocksa havdas att en undersokning
av vart slag riskerar att 6verskatta intresset for hallbar-
hetsfragor. Aven om GEM-undersékningen i sig inte
behandlar hallbarhetsfragor finns en risk att det smyger
sig in ett visst inslag av sa kallad social dnskvardhetspro-
blematik (social desirability bias) —i vart fall alltsa att anse
sig Overvaga och prioritera miljofragor och sociala konse-
kvenser. Vidare ar fragan om att “6vervaga konsekvenser”
forstas inte liktydigt med att agera. Vi kan utga ifran att
det bland de som svarat att de alltid 6vervager miljokon-
sekvenser finns manga som i slutdndan inte fattar beslut
om att minimera de uppskattade miljokonsekvenserna.

Sammantaget menar vi dock att de svar som lamnas
om att overvaga konsekvenser och att prioritera ger oss
en god bild av hur svenska foretagare forhaller sig till hall-
barhetsfragorna; en bild som ocksa gar att félja upp over
tid och att jamfora mellan lander.

AR DE HALLBARHETSORIENTERADE
FORETAGARNA "RIKTIGA"
ENTREPRENORER?

GEM-undersdkningen ger oss en unik mojlighet att fa en
oversikt av gruppen foretagare som uppger att de tydligt
prioriterar social och/eller miljopaverkan fore lonsam-
het och tillvaxt. 23 procent av nyféretagarna (TEA) har
en sadan orientering. Samma sak géller 19 procent av de
etablerade foretagarna (EB). Vi kallar bada dessa grup-
per "hallbarhetsorienterade foretagare”. De represente-
rar en begransad andel av alla foretagare, men utgor en
stor grupp individer: eftersom det finns omkring en halv
miljon foretagare i Sverige idag kan vi uppskatta gruppen
"hallbarhetsorienterade foretagare” till omkring 100 000
personer.

Hur ska vi da forsta de hallbarhetsorienterade foreta-
garna: ar de “outsiders” som ar frammande for foreta-
gande, eller &r de "insiders” som kombinerar ett intresse
for egenforetagande med ett engagemang kring hallbar-
hetsfragor? For att sdtta denna fragestélining i perspektiv
visar viitabell 3.2 hur gruppen férhaller sig till andra fore-
tagare. For enkelhetens skull slar vi samman grupperna
TEA och EB i berakningarna bakom rad 2 till 5 i tabellen.
Eftersom andelen nyforetagare ar ungefar lika stor bland
de hallbarhetsorienterade foretagarna (55 procent) som i

13. Se analys i Riandita m.fl. (2022) som bottnar i en studie av entreprendrer vars féretag arbetar med att minska matsvinn.

14. Se analys av modebranschen av DiVito, L. och Bohnsack, R. (2017).
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Tabell 3.2: Affairsmognad, natverk och attityder bland hallbarhetsorienterade féretagare

Har idéer om var i varlden kunder finns (endast TEA)
Kénner minst tva foretagare

Har minst en medgrundare

Stark tilltro till egen formaga

Obekymrade om risker i foretagande

Tabell 3.3: Attityder i och utanfér storstadsregionerna

Prioriterar social/miljépaverkan éver I6nsamhet och tillvixt
Nyforetagare

Foretagare i etablerade verksamheter

Starka motiv att fordndra varlden
Nyforetagare

Foretagare i etablerade verksamheter

jamforelsegruppen (52 procent) torde inte detta paverka
jamforelsen i sarskilt hog grad.

Pa tabellens forsta rad visas hur manga av foretagarna
i tidigt skede som har tydliga idéer om var i varlden deras
foretag ska hitta kunder. Snart sagt alla hallbarhetsori-
enterade foretagare har en plan fér detta, medan elva
procent av de 6vriga inte kan uppge var i varlden deras
framtida kunder kan komma att finnas.

Rad 2 i tabell 3.2 visar att de hallbarhetsorienterade
foretagarna ar val integrerade i entreprenorskapskret-
sar genom sina sociala natverk. Daremot ar gruppen
nagot mindre bendgen att driva foretag tillsammans med
medgrundare.

De sista tva raderna i tabellen visar att nar det gal-
ler attityder till foretagande star de hallbarhetsoriente-
rade foretagarna pa inget vis efter andra entreprendrer.
Faktum ar att de hallbarhetsorienterade ar mer bendgna
att visa stark tilltro till den egna férmagan, och att vara
obekymrade om féretagandets risker.

Sammantaget ger resultaten i tabell 3.2 en bild av att
de hallbarhetsorienterade foretagarna bor forstas som
val integrerade i entreprendriella sammanhang, och som
"insiders” snarare @n “outsiders”.

Hallbarhetsorienterade Ovriga
97% 89%
60 % 52 %
35% 38%
51% 37 %
37 % 30%
Ovriga lan Storstadslan
26 % 17 %

19 % 19%
Ovriga lan Storstadslan
19% 13 %
7% 12%

Avslutningsvis gor vi tva observationer kring gruppen,
som dven dessa bidrar till att satta ljus pa vilka de hallbar-
hetsorienterade foretagarna ar.

For det forsta konstaterar vi att profilen som hallbar-
hetsorienterad foretagare ar underrepresenterad bland
storstadsregionernas entreprenorer. Tabell 3.3 ger en
nedbrytning som skiljer mellan & ena sidan de tre stor-
stadsregionerna Stockholm, Géteborg och Malmé, och &
andra sidan resten av landet.

Vi ser att gruppen som prioriterar hallbarhetsmal ar
storre (i proportion till populationen) utanfor storstadsla-
nen. Detta resultat var nagot ovantat — man hade kunnat
forvanta sig det omvanda utifran en generell bild av att
medvetenheten och hallbarhetsdiskussionen ar mer nér-
varande och pagaende i storstadsregionerna &n i Gvriga
delar av landet.

En andra observation ar att engagemanget for hallbar-
het inte sjalvklart gar hand i hand med en allman “vérlds-
forbattraranda”. Data fran GEM-understkningen visar
att omkring var femte hallbarhetsorienterad foretagare
svarar att de i hog grad motiveras till foretagande av moj-
ligheten att gora skillnad i virlden. Aven om det &r en
mer an dubbelt s& hog andel som bland gruppens évriga
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foretagare ser det ut som att ambitionerna kring hallbar-
het, for de flesta, drivs av en mer smaskalig och verksam-
hetsndra ambition. Fem procent av alla nyforetagare och
tre procent av de etablerade foretagarna ar bade hall-
barhetsorienterade och “varldsforbattrare”. Om vi vrider
pa siffrorna kan vi ocksa konstatera att 60 procent av de
foretagare som uppger att de i mycket hog grad motive-
ras av att gora skillnad i véarlden inte ar hallbarhetsorien-
terade. Det finns manga satt for en entreprentr att gora
viktiga avtryck, och langt ifran alla dessa ambitioner ar
kopplade till mal om hallbar utveckling.

DISKUSSIONEN OM HALLBARHET
HAR GENOMSLAG | ALLA DELAR AV
SAMHALLET

I det har kapitlet har vi utgatt fran foljande fraga: i vilken
man har diskussioner om hallbar utveckling och “gron
omstallning” som ett ansvar, ett omvandlingstryck och
en mojlighet fér naringslivet slagit igenom bland svenska
(sma-)foretagare? Den undersokning som presente-
ras i detta kapitel visar att hallbarhetsfragorna finns pa
agendan for en bred grupp av foretagare. Intressant for
svensk del ar att vi finner ungefar samma attitydmonster
hos de etablerade féretagarna som hos de som ar i fard
med att starta ett nytt foretag. | de anglosaxiska landerna
(Storbritannien, USA, Kanada) finns en tydligare koppling
till hallbarhetsfragor i startup-kretsar.

| var jamforelse med andra europeiska lander star
Sverige ut som det land med det minsta “glappet” mel-
lan att diskutera och agera i relation till fragor om hallbar
utveckling. | en jamférelse mellan de undersokningar som
genomfordes 2022 respektive 2021 finner vi en rorelse
mot ett ldgre sadant glapp i stora delar av varlden. Denna
utveckling kan tolkas som att diskussioner om hallbarhet
sakta mognar mot att bli mer konkreta, pa ett sadant satt
att foretagare kan utforma tydligare forhaliningssatt.
GEM-undersokningen ar inriktad mot attityder kring hall-
barhet snarare an féretagens faktiska beteende, och mot

situationer dar det krévs nagon form av avvagning mellan
ekonomiska malsattningar och miljomassiga och sociala
konsekvenser. Det finns en lang rad fragestallningar som
ryms inom det breda paraplybegreppet “hallbar utveck-
ling” och som adresseras av foretagare genom deras olika
verksamheter, men som inte noédvandigtvis associeras
med dessa begrepp av foretagarna sjdlva. For foretagaren
som till exempel driver matbutik i en mindre ort ligger
inbegripet ett socialt och miljomassigt ansvar for orten,
dess invanare och omgivningar, forutom att ge dgare och
anstéllda en rimlig chans att leva pa verksamheten.

Med dessa resonemang i minne vill vi avrada lasaren
att tolka det har kapitlets resultat som en beskrivning av
foretagens bidrag till hallbar utveckling. P8 samma satt
bor vi halla i minnet att den gruppen av foretagare som
vi identifierar som ”hallbarhetsorienterade” inte nédvan-
digtvis ar de som ar starkast kopplade till omstallnings-
processer med tydlig mojlighet att uppna en mer ekolo-
giskt och klimatmassigt hallbar produktion, eller de som
gor storst skillnad ur ett samhallsperspektiv.

Men att kartldagga den gruppen av foretagare som
har en tydlig hallbarhetsorientering ar av stort intresse
for var forstaelse av modernt foretagande. Har erbjuder
GEM-undersokningen en unik mojlighet, som vi i detta
kapitel anvant for att satta gruppen i perspektiv. Vara
resultat tyder pa att detta ar en grupp som ar val forsedd
med “entreprendoriellt kapital” i form av sociala kontakter,
idéer om maojliga kunder, och en positiv syn pa den egna
férmagan som foretagare. Vi noterar ocksa att gruppen
ar underrepresenterad i landets tre storstadsregioner.
Dessa resultat kan inspirera till vidare kvalitativa studier
av de hallbarhetsorienterade foretagarnas drivkrafter
och mojligheter, och till internationella jamforelser pa
basis av GEM-undersokningen.



KAPITEL 4 — SLUTSATSER OCH REFLEKTIONER

Slutsatser och reflektioner

Resultat fran arets GEM-rapport ar till stora delar posi-
tiv lasning for svenskt vidkommande dven om det ocksa
finns vissa saker som ar mindre bra och nagra trender
som kan indikera problem framdéver. Nivan pa det over-
gripande entreprendrskapet (TEA) Okar svagt gentemot
foregdende ar och uppnar med sina drygt nio procent
av den vuxna befolkningen den hogsta noteringen vi hit-
tills observerat for svenskt entreprendrskap sedan GEM-
projektet inleddes runt millennieskiftet.

Bakom den blygsamma 6kningen ligger en intressant
dynamik, bade nar det géller foretagets alder och hur
entreprendrskapet fordelar sig mellan konen. Uppgangen
i TEA drivs av foretag i de allra tidigaste stadierna (0-3
manader), medan det lite aldre foretagandet (3—42
manader) faller tillbaka i ungefdr samma omfattning.
Utover tidsaspekten finns ocksa stora skillnader mellan
hur kvinnors och mans entreprendrskap har férandrats
mellan 2021 och 2022. Andelen entreprendrer bland
kvinnor 6kade med Over en procentenhet samtidigt
som motsvarande andel bland mannen féll med ndstan
lika mycket. Utvecklingen innebdr att det idag ar fler
kvinnliga entreprencrer i Sverige an nagonsin tidigare i
GEM-projektet.

Samtidigt som foretag i vardande okar ser vi ocksa en
fortsatt 0kning av den entreprendriella avsikten med en
allt storre andel av befolkningen som planerar att starta
foretag inom en snar framtid. Det kommer att bli intres-
sant att se hur Sveriges entreprendrskap utvecklas fram-
over och om okningen av den entreprendriella avsikten

ocksa genererar faktiska foretagsstarter. Om sa ar fallet
kan vi foérvanta oss att TEA, och i synnerhet foretag i var-
dande, fortsatter sin positiva utveckling i landet.

Att entreprendrskapet 6kar ar positivt. Nagot som dock
reser en del fragetecken &r varfor sa manga av de nystar-
tade foretagen verkar lamna marknaden i ett tidigt skede.
Andelen foretag, som ar dldre &n tre manader men yngre
an 3,5 ar, ligger relativt konstant samtidigt som andelen
foretag dldre dn 3,5 ar uppvisar en langsiktig fallande
trend. Utvecklingen mot ett allt hogre férvantat och rea-
liserat intrade pa marknaden kombinerat med ett hogre
uttrdde ar dock inte nodvéndigtvis nagot daligt. Det kan
helt enkelt spegla ett mer dynamiskt naringsliv dar fler
idéer testas pa marknaden och da ar det ocksa naturligt
att manga av idéerna inte klarar av testet och darfor lam-
nar marknaden relativt tidigt. Det ar dock problematiskt
att andelen etablerade foretag faller trendméssigt, nagot
som kan indikera problem med att skala upp verksam-
heten, till exempel pa grund av krangliga regelverk eller
svarigheter att hitta relevant kompetens. Den fortsatt
svaga utvecklingen av entreprenérernas internationella
exponering, tillsammans med avtagande forvantningar
rorande sysselsattningstillvaxten, pekar tyvarr pa att upp-
skalningsproblematiken atminstone delvis forklarar den
vikande trenden i det mer etablerade foretagandet.

Simultant okade foretagsstarter och nedlaggningar ska
ocksa stéllas i relation till de ekonomiska chocker som
praglat de senaste fyra aren. Da viljan att starta nya fore-
tag uppnadde en toppnotering under 2021 och 2022 sa
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verkar entreprendrerna féljsamt anpassat sig till exogena
faktorer och de affarsmojligheter som dessa erbjuder.
Konkurserna okade starkt under senare delen av 2022
samtidigt som de negativa exitformerna (verksamhet inte
[6nsam, problem med finansiering, familj eller personliga
regering/skattepolicy/byrakrati) domine-
rar de positiva exitorsakerna (mojlighet att sélja, annat

skal, olycka,

jobb eller affarsmojlighet, exit planerad i forvag och
pensionering). Under 2020 var de pandemirelaterade
orsakerna som hogst (tio procent) men har mer an halv-
erats under 2021 (tre procent) och 2022 (3,5 procent).
Pandemiorsaken ar dérmed forhallandevis liten i relation
till 6vriga negativa orsaker och har hallit sig pa en lag niva
internationellt sett. Den mest anmarkningsvarda forand-
ringen ar den som skett gallande mojligheten att gora en
positiv exit, det vill sdga, genom att sélja sin verksamhet.
Under 2019 var det cirka tre ganger sa vanligt att sélja sin
verksamhet jamfort med 2022. Detta faktum ar sannolikt
kopplat till en vikande konjunktur och utgor ett struktu-
rellt hinder for entreprendrskapet.

| eninternationell jamforelse av den ekonomiska dyna-
miken intar Sverige en mellanposition i Europa. Det ar
en forhallandevis liten andel exits i relation till nyforeta-
gande, men entydiga tolkningar ar svara att gora da TEA
i relation till andelen nedldggningar endast ar en grov-
maskig indikator pad turbulens. Tolkningen av Sveriges
placering kan darfor, a ena sidan, vara att de ekonomiska
orosmolnen hanterats val, a andra sidan ett tecken pa en
forhallandevis rigid ekonomisk miljo. Detta rimmar ocksa
med uppfattningen att det ar forhallandevis latt att starta

foretag i Sverige, men desto svarare att avveckla. En
atgard som béattre harmonierar byrakratin kring uppstar-
ter med avveckling av foretag ar darfor onskvard.

| kristider kravs balansering av politiska atgarder kon-
tra att lata marknadskrafterna ha sin gang for att pa basta
satt stimulera ekonomin. | féregaende ars rapporter har
vi pekat pa risker med distribuerade stod. Dels kan dessa
stod ha reducerat konkurser och skapat forutsattningar
for overlevnad, dels kan de ha skapat omstdndigheter
som medfort att foretag som normalt skulle ha gatt i kon-
kurs nu har overlevt. Adderas ett férandrat omvarldslage
som karaktariseras av inflation, dkade omkostnader och
hojda rantenivaer, okar risken att stocken av oproduktiva
foretag véaxer, men ocksa att de "forsenat” gar i konkurs.
Sverige har historiskt sett inte haft ett problem med zom-
bieforetagande, men det bor tillaggas att flera studier ar
genomforda med data fore 2020 (se Cella, 2020, samt
Favara m.fl., 2021). Det vill sdga, de genomférdes innan
ekonomiska stodpaket och forandrade rantelagen var ett
faktum. Det finns en uppenbar risk att marknadsstruktu-
ren kommer se annorlunda ut framledes, att konkurserna
kommer ske ackumulerat och utifran redan hoga nivaer.
For svensk del ar den forlangning av skatteanstand, som
gar att ansoka om per 13 februari 2023 (Skatteverket,
2023), ett satt att fa svenska foretag att landa litet mju-
Balansgangen mellan att stimulera ekonomin
genom stod kontra att [ata marknadsdynamiken verka, ar
darmed central och fortgaende.

kare.
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APPENDIX 1: UTGANGSPUNKTER FOR GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR

Appendix 1: Utgangspunkter fér Global
Entrepreneurship Monitor

LANDERS UTVECKLINGSNIVAER OCH
FORETAGANDETS FASER

Modellen som GEM baseras pa bygger pa idén att ett
dynamiskt entreprendrskap utvecklar ett lands val-
stand och att detta géller oavsett fas av ekonomisk

Figur A1.1: GEM-modellen

utveckling. Undersékningen baseras pa ett konceptu-
ellt ramverk (Figur A1.1) som visar komplexiteten hos
drivkrafterna for entreprendrskap. Det ar inte bara
ramvillkoren som ar betydelsefulla utan &aven nor-
mer, personliga forutsattningar och mojligheterna att
skapa tillvéxt och jobb.

Grundfdrutsattningar

- Institutioner

- Infrastruktur

- Makroekonomisk stabilitet
- Hélsa och grundutbildning

Fran andra
tillgangliga kallor
- Effektivitetsforbattrande
forhallanden

- Hogre utbildning

- Effektiva varumarknader

- Effektiv arbetsmarknad

- Sofistikerad finansmarknad

- Teknologisk mottagningskapacitet
- Marknadsstorlek

Socialt,
kulturellt,
politiskt

E 2

sammanhang

Innovation och

entreprendrskap

- Entreprendrskapsfinansiering

- Politik

- Offentliga program fér

entreprendrskap

- Entreprendrskapsutbildning

- FoU-6verforing

- Egna marknadens 6ppenhet

- Fysisk infrastruktur for

entreprendrskap

- Kommersiell och legal infrastruktur
j for entreprendrskap

r - Kulturella och sociala normer
expertstudier (NES)

— —

EFrén GEMs nationella

Nivan och profilen pa foretagandet varierar avsevart
mellan lander och regioner som befinner sig i olika
skeden av sin utveckling. Foretagandets faser enligt
GEM sammanfattas i figur A1.2 nedan. Det finns
en ambition att kartldgga processen som utvecklar
entreprendrskapet fran potentiell entreprenér, via

Etablerade foretag
(Primar ekonomi) Anstilldas
entreprendriella
aktivitet (EEA)
A Fran GEMs
urvalsundersékning
hos den vuxna
befolkningen (APS) )
\ v Nationell
' - N ekonomisk
ENTREPRENORSKAP N tillvaixt
Attityder: (Sysselsattning
. och tekniska
- Upplevda HrnOJllgheter innovationer)
- Upplevd formaga
Aktivitet:
- Tidiga stadier
- Uthallighet
- Nedlaggning
Ambitioner: "
Tillviixt Frdn GEMs
vt urvalsundersokning
- Innovationer hos den vuxna
- Socialt vardeskapande befolkningen (APS)
- ]

foretagsstart, over etablerat foretagande till en even-
tuell avyttring eller nedldaggning av foretaget. Genom
att fokusera pa individers aktiviteter, ambitioner och
attityder skiljer sig GEM-undersokningen fran annan
jamforbar statistik pa foretagsniva.
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Figur A1.2: Entreprendrskapsprocessen och GEM:s operationella definitioner

Nedldggning av

Potentiell
entreprendr:

Entreprendr i
vardande:

mojligheter, kunskaper
och férmaga

Engagerad i att starta

foretag (0-3 manader)
A

KONCEPTION/SKAPELSE

FODELSE/FORETAGSSTART

foretag

Agare —
foretagsledare i

Agare —
foretagsledare i
nytt féretag

(upp till 3,5 ar)
A

etablerat foretag
(aldre &n 3,5 ar)

UTHALLIGHET

‘ Entreprendrskap i tidiga stadier — Profil ‘

Individuella attribut: Industri:
* Kon o Sektor
o Alder

* Motivation

Péverkan

o Tillvaxt

¢ Innovation

* Internationalisering

Modellen som GEM-undersokningen bygger pa tar sin
utgangspunkt i individens potential (langst till vanster i
figur A1.2), det vill sdga mojligheter, kunskaper och for-
maga. Nar potentialen omsatts i aktivitet Overgar pro-
cessen till ndsta fas — en entreprendr i vardande — det
vill sdga nagon som ar engagerad i att starta ett foretag
under dess tre forsta manader. Darefter intrdder nésta
skede —dgande och drift av ett nytt féretag —som stracker
sig mellan tre och 42 manader. Dessa tva faser ar sjalva
grunden for GEM-undersokningen och utgor tillsam-
mans mattet TEA (Total Entreprendoriell Aktivitet) — entre-
prenorskap i tidiga stadier. TEA illustreras i figur A1.2 av

det markerade faltet i mitten. | undersékningen samlas
aven in uppgifter om féretag som ar aldre an 3,5 ar, vilka
definieras av GEM som etablerat féretagande. Slutligen
samlar undersékningen in uppgifter om nedlaggningar av
foretag.

De deltagande landerna delas in efter geografiska
omraden och inkomstniva, hog- medel- och laginkomst-
lander. Figur A1.3 illustrerar detta och beskriver mer
utforligt vad som karaktariserar respektive kategori. |
flera fall befinner sig lander i forflyttning fran en kategori
till en annan.

Figur A1.3: Egenskaper och nyckelbegrepp, olika ekonomier

LAGINKOMSTLANDER MEDELINKOMSTLANDER

HOGINKOMSTLANDER

e

Okad industrialisering och
stordriftsfordelar. Stora foretag
dominerar men nischer i utbudsked-
jan 6ppnas fér sma och medelstora
foretag

Fran levebrédsjordbruk till utvinning
av naturresurser, skapande av
regionala skalintensiva
agglomerationer

FoU, kunskapsintensiva foretag och
vaxande tjanstesektor.
Storre potential for innovativ
entreprendriell aktivitet

Grundforutsattningar ————pp»  Effektivitetsbefraimjande ——p»

Entreprendrskapsforutsattningar



APPENDIX 2: ENTREPRENORIELLA AKTIVITETER, AMBITIONER OCH ATTITYDER

Nar en ekonomi utvecklas okar produktiviteten och
foljaktligen ocksa inkomst per capita. Ofta innebar det
att arbetskraft byter sysselsdttning och till exempel
gar fran jordbrukssektorn till utvinningsindustrin och
darefter till tillverkningsindustrin. | dessa tidiga sta-
dier av utveckling har andelen nodvandighetsbaserat
foretagande typiskt sett varit hogre. Manga manniskor
maste soka sin utkomst i ett eget foretag da jobben i
de hogproduktiva sektorerna inte racker till. | nasta
utvecklingssteg vaxer de produktiva sektorerna vilket
okar mojligheterna att fa anstallning.

Andelen  nodvandighetsbaserade  foretag
kar. Samtidigt vaxer valstand, infrastrukturen byggs ut

mins-

och forutsattningarna for mojlighetsbaserat foreta-
gande Okar; karaktdren hos entreprenorskapet andras.
Mojlighetsbaserade foretag ar i regel forknippat med
hogre tillvaxtambitioner och battre innovations- och
internationaliseringsmojligheter.
foretagen beroende av finansiella institutioner och en
infrastruktur som formades i den tidigare fasen. | den
man dessa klarar av att fraimja mojlighetsbaserat foreta-
gande kan innovativa foretag utvecklas till betydelsefulla
drivkrafter for ekonomisk tillvéxt och vélstandsskapande.
Det stéller krav pa politiken.

Fortfarande &r dock

Appendix 2: Entreprenoriella
aktiviteter, ambitioner och attityder

Figur A2.1: Total entreprenériell aktivitet i tidigt stadium (TEA) férdelat pa kén

Andel av den manliga befolkningen i dldrarna 18-64 &r som antingen &r entreprendr i vardande eller dger och leder ett nytt foretag
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Anm.: Stora EU-lénder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.
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Figur A2.2: Total entreprendriell aktivitet i tidigt stadium (TEA) férdelat pa kon

Andel av den kvinnliga befolkningen i aldrama 18-64 &r som antingen ar entreprenér i vardande eller &ger och leder ett nytt foretag
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Figur A2.3: Kdinnedom om féretagare
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 &r som personligen kénner ndgon som startat ett féretag under de tva senaste aren
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Anm. figur A2.2 och A2.3: Stora EU-lénder bestér av Frankrike, Spanien och Tyskland. Tidseriebrott 2019 i figur A2.3.
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Figur A2.4: Upplevd férmaga

Andel av befolkningen i dldrarma 18-64 &r som anser sig ha tillracklig kunskap och formaga att starta ett féretag
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Figur A2.5: Radsla att misslyckas

Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 ar med upplevda affarsmojligheter som anger att réadsla att misslyckas skulle hindra dem fran att
starta ett féretag
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Anm. figur A2.4 och A2.5: Stora EU-lénder bestér av Frankrike, Spanien och Tyskland. Tidseriebrott 2019
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Figur A2.6: Entreprendrskap - ett bra karriérval
Andel av befolkningen i aldrarma 18-64 &r som instammer med pastaendet att merparten av invanarna i landet anser det vara ett bra karriérval att
starta ett foretag
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Figur A2.7: Entreprendrskap i media
Andel av befolkningen i dldrarna 18-64 &r som instammer med pastaendet att man ofta hér om framgangsrikt entreprendrskap i landets media
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Anm. figur A2.6 och A2.7: Stora EU-lénder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland. Tidseriebrott 2019
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Figur A2.8: Framgangsrikt entreprenérskap ger hég status och uppskattning
Andel av befolkningen i aldrarna 18-64 ar som instammer med pastaendet att framgangsrikt entreprendrskap ger hég status i landet
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Figur A2.9: TEA férdelat pa sektorer 2020-2022

Procentuell fordelning av de involverade i entreprendrskap i tidigt skede (TEA) pa olika sektorer
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Anm. figur A2.8 och A2.9: Stora EU-lénder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland. Tidseriebrott 2019 i figur A2.8.
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Figur A2.10: TEA férdelat pa aldersgrupper 2020-2022

Procentuell fordelning av de involverade i entreprendrskap i tidigt skede (TEA) pa olika aldersgrupper
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Figur A2.11: Internationell orientering for entreprendrer i tidigt skede 2022
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Anm. figur A2.10 och A2.11: Stora EU-lénder bestar av Frankrike, Spanien och Tyskland.
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